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POVZETEK

Raziskovalno delo je interdisciplinarnega znacaja. Z vidika aktualizacije in funkcionalnosti mestnih trznic kot

vvvvv

sociologije. V delu smo analizirali mestne trznice in podrobneje raziskali poslovni vidik Mestne trznice Celje.

Z razcvetom trgovskih centrov opazamo vse vedji upad obiska mestnih trznic. Na tak$no stanje vplivajo $e drugi
razlogi, kot na primer: neustrezna lokacija, prometna nedostopnost, nezadostno $tevilo parkirnih mest za vozila
(ali ni¢elno) in slaba povezava z javnim linijskim prevozom. S socioloskega vidika je prostorska opredelitev
posameznih okolij zelo pomembna. To izhaja Ze iz preteklosti ob nastajanju druzbe, kajti ljudje tezko opuséajo
svoje navade. Vendar je sodoben nadin zivljenja in oblikovanja druzbe to navado omajal. Postajamo potro$niska
druzba in i§¢emo modele, kako pridobiti dobrine z najmanj vloZenega truda. To vpliva tudi na izbor mobilnosti. V

mestnih jedrih zaznavamo zamiranje trgovske dejavnosti in trznice niso imune na ta pojav.

Z analizo mestnih trznic in natan¢nej$o analizo celjske trznice ugotavljamo, da kljub na¢elom trajnostne mobilnosti
ne smemo zanemariti ustrezne dostopnosti do trznic (pe$ev promet, dostopnost z osebnimi vozili in javnim
linijskim prevozom). Trznicam moramo dodati $e druzabne dogodke, ki bi vrnili trznici nekdanji primat sredisca

mestnega druzbenega dogajanja.

ABSTRACT

This research is interdisciplinary in nature. From the perspective of the actualization and functionality of city
markets, as a meeting point for social and economic interactions, it addresses the synergy of urban planning,
transportation, and sociology. In this work, we analyzed city markets and specifically examined the business aspect
of the Celje City Market.

With the rise of shopping centers, there is a noticeable decline in the visits to city markets. Other reasons
contributing to this situation include: unsuitable location, insufficient traffic accessibility, inadequate number (or
absence) of parking spaces for vehicles, and poor connection with public transport. From a sociological
perspective, the spatial definition of individual environments is very important. This stems from the past during
the formation of society, as people’s habits are hard to abandon. However, the modern way of living in today’s
society has shaken this habit. We are becoming a consumer society and are looking for models to obtain goods
with the least effort. This also affects the choice of mobility. In city centers, there is a noticeable decline in

commercial activity, and markets are not immune to this phenomenon.

Through the analysis of city markets and a more detailed analysis of the Celje market, we find that despite the
principles of sustainable mobility, we must not neglect proper accessibility to markets (pedestrian traffic,
accessibility by personal vehicles, and public transport). Markets need to be supplemented with social events that

would restore the market’s former primacy as the center of urban social activity.



1 UvOD

Urbanizem izhaja iz pomena urbanistiénega oblikovanja, kakovosti urbanisti¢nih ureditev,
usklajenosti z okoljem ob spostovanju narave ter mestne krajine. Z dejavniki urbanizma v
nalogi obravnavamo umestitev in funkcionalnost trznic. Definicijo prometnega sistema lahko
opredelimo kot skupek elementov, ki imajo svoje vsebine in cilje v okviru neke celote. Z
definicijo prometa kot sistema ugotovimo, da predstavlja enovit dinamicni sistem, ki svoje
naloge realizira s prevozom ljudi in blaga. Eden izmed pomembnih podsistemov mestnega
prometnega sistema je cestni promet s svojimi elementi podsistema. Sociologija preucuje
prebivalstvo, njegova gibanja in skupnosti, zivljenje v mestih idr. Z vedenji o sociologiji so v
nalogi opredeljeni druzbeni procesi mescanov, razporeditve druzbene moci in kulture v vlogi
analize aktualizacije trznice.

1.1 POSTAVITEV PROBLEMA

Za upad obiska mestnih trznic je ve¢ razlogov. Ti so lahko: neustrezna lokacija, ki bi zajemala
¢im vecjo populacijo prebivalcev mesta, nezadostna prometna dostopnost, nezadostno $tevilo
(ali jih ni) parkirnih mest za vozila, slaba povezava z javnim linijskim prevozom in
konkurencnost trgovskih subjektov. Glede na to, da kupci raje kupujejo v zaprtih prostorih, je
verjetno vzrok tudi slabo vreme. Ce sintetiziramo navedeno problematiko poslovanja mestnih
trznic se ta odraza v snovanju novih nakupovalnih strategijah kupcev in neustrezni prometni
povezavi.

1.2 POSTAVITEV HIPOTEZE

Na osnovi kompleksnost postavljene problematike mestnih trznic smo generirali tri
podhipoteze:

HI: S spremembami nakupovalnih navad in strategij kupcev mestne trznice zgubljajo trZzni
delez.

H2: Sledenje spremembam nakupovalnih strategij kupcev bodo lahko mestne trznice z vecjo
eti¢no in kulturno raznolikostjo obdrzale trzni delez.

H3: Izbrana lokacija mestnih trZnic in ustrezna prometna ureditev vplivata na aktualizacijo
trznic.



1.3 STRUKTURA NALOGE

V prvem poglavju z naslovom Uvod smo opredelili problem, hipotezo, strukturo dela, omejitve
in raziskovalne metode.

Naslov Urbanizacija, pomen in vloga mest je naslov drugega poglavja. Opredelili smo mestno
urbanizacijo, prostor kot takSen, koncept mestne logistike in izhodiS¢a decentralizacije trgovske
dejavnosti. V okolici mestnih sredis¢ so razli¢ne ustanove npr. ustanova za zaposlovanje,
kulturo in izobrazevanje. Vendar globalizacija okolja vpliva na mestni promet in logistiko.
Spremembe v trgovski politiki, kot je decentralizacija, vplivajo na poslovanje mestnih trznic.

V tretjem poglavju, Mestna trznica — Srce mesta, smo povzeli osnovni koncept mestnih trznic v
Ljubljani, Mariboru, Murski Soboti in Celju. Poudarili smo, kako trznice danes ponujajo Sirok
spekter lokalnih pridelkov in izdelkov, vendar se sooCajo z izzivi, kot so upad prometa in
spremembe v nakupovalnih navadah kupcev. Prav tako smo obravnavali vpliv arhitekturnih
sprememb, kot je gradnja podzemnih garaz ob ali pod trznico.

Nakupovalno vedenjski vzorci - strategije kupcev je naslov Cetrtega poglavja. Izhajajo¢ iz
selitvenega prirastka smo analizirali vzorce strategij kupcev z vidika konvencionalnega nakupa
in prehoda na novodobni sistem trgovanja. Obravnavali smo razli¢ne dejavnike, ki vplivajo na
nakupne navade, kot so lokacija prodajnih mest, velikost in gostota prebivalstva, dostopnost
prodajaln ter socialno-ekonomski status. Poudarili smo, da nakupovalne strategije kupcev
vkljucujejo sezonske nakupe, spletno nakupovanje, vpliv druzbenih omrezij in blagovnih
znamk ter upoStevanje proracuna. Poleg tega smo analizirali razliko med nakupovanjem v
nakupovalnih centrih in mestnih trznicah ter omenili nove trende, kot so omnichannel
poslovanje, uporaba umetne inteligence, mobilno nakupovanje in brezsti¢ni nakupi.

Osrednji raziskovalni del smo obdelali v petem poglavju z naslovom Poslovni vidik Celjske
trznice. Analizo smo podkrepili z anketo, intervjujem in projekcijo prometnih povezav. Trznica,
ki se sooca z upadom obiska zaradi konkurence trgovskih centrov, naj bi bila se vedno
pomembno druZabno srediS¢e mesta. Z raziskavo smo preucili obisk trznice, vpliv prometne
dostopnosti in prednosti lokalno pridelane hrane. Predlagamo tudi izboljSanje infrastrukture,
kot je izgradnja garaze v bliZini trznice, da bi povecali obisk in dostopnost.

Predzadnje poglavje z naslovom Razprava zajema sintezo raziskave. Prodajni asortiment
mestnih trznic, uveljavljanje nacel ekoloskih trznic in spremembe nakupovalnih strategij
vplivajo na trzno pozicijo trznice. S socioloskimi metodami, kot je privabljanje razli¢nih ciljnih
skupin z novimi tematskimi aktivnostmi, lahko povecujejo prepoznavnost trznic in obiskanost.
Potrdili smo, da spremembe v nakupovalnih strategijah ter kulturna in eticna raznolikost
pripomorejo k rasti mestnih trznic. Prav tako smo ugotovili, da je lokacija trznice klju¢na za
njen uspeh, saj promet in infrastrukturna povezava vplivata na obisk.

Zadnje poglavje je Zakljucek.



1.4 OMEJITVE V DELU

Glede na moZzno obseznost obravnavanja mestnih trznic smo se v delu omejili na okvirni
pregled izbranih trznic. Podrobneje pa smo obravnavali Celjsko mestno trznico. Prav tako smo
zastavili idejno zasnovo prometne infrastrukture. Za podrobni pregled vsebin so navedeni viri,
kjer si lahko bralec pogleda celotno vsebino.

V nalogi se nismo opredeljevali glede nacel trajnostne mobilnosti. Ta so pomembna, vendar ko
razpravljamo o dostopnosti do gospodarskih subjektov je potrebno zagotoviti minimum
dostopnosti s tehni¢ni sredstvi.

1.5 RAZISKOVALNE METODE

Pri raziskovalnem delu smo uporabili ve¢ metod dela.

e Metodo deskripcije smo uporabili pri opisovanju posameznih znacilnostih mestnih trznic.
e Metodo kompilacije smo uporabili za povzemanje zapisov razli¢nih avtorjev.

e Metodo analize smo uporabili pri analiziranju obstojecih stanj mestnih trznic.

e 7 metodo sinteze smo zdruzevali posamezne ugotovitve iz analize.



2 URBANIZACIJA, POMEN IN VLOGA MEST

Mesta so zacela nastajati, ko se je del prebivalcev lahko prezivljal brez kmetovanja. Vanje so
se najprej naseli rokodelci in trgovci, nato tudi drugi. Visoke civilizacije so mesta gradile ob
velikih rekah, na primer Indu, Nilu, Evfratu, Tigrisu in Rumeni reki. Srednjeveska evropska
obmocjih se je srecevalo veliko ljudi, kar je omogocalo razvoj trgovine in obrti, temeljnih
dejavnosti srednjeveskih mest. V mesta se je zacela priseljevati delovna sila in pojavljati so se
zacela milijonska mesta London, Pariz, Berlin, Moskva in druga. Najhitreje so mesta rasla po
drugi svetovni vojni. Najbolj urbanizirani deli sveta so Severna Amerika, Evropa, Japonska,
Avstralija in Nova Zelandija, kjer delez urbanega prebivalstva presega 70 %, medtem ko v
vedini afriskih in azijskih drzav v mestnih naseljih Zivi manj kot polovica prebivalstva®

Mesta so pomembna za delovanje »skupnosti«. Skupnost je v preteklosti pomenila povezano
skupino ljudi, Zive¢o na dolo¢enem kraju. Skupnosti so ¢lanom nudile oporno mrezo, znotraj
katere je bilo bolj ali manj poskrbljeno za vse njihove potrebe. Skupnost je vzorec dogajanja,
ki je hkrati entiteta in proces, ki ustvarja to entiteto. V obsezni literaturi se skupnost pogosto
povezuje s pojmi, kot sta identiteta in socialni kapital, ter z obCutkom povezanosti in
pripadnosti.

2.1 URABANIZACIJA MEST V R SLOVENUI

Slovenska mesta so zaposlitvena, izobraZevalna, upravna, kulturna in storitvena, v katerih imajo
sredi$¢a kljucno vlogo v uravnotezenem razvoju drzave. V njih Zivi 50 odstotkov prebivalcev
Slovenije in dela ve¢ kot 90 odstotkov vseh zaposlenih?. Ob¢ina lahko pridobi status mestne
ob¢ine, ¢e je na njenem obmocju mesto, ki ima najmanj 20.000 prebivalcev in 15.000 delovnih
mest ter je gospodarsko, kulturno in upravno sredisce SirSega obmocja.

Zivimo v &asu, ko je potrebno nameniti dovolj pozornosti trajnostnemu razvoju. To je sodobni
koncept razvoja cloveske druzbe, ki izraza spoStovanje do drugih, drugacnosti in razli¢nosti,
narave in naravnih virov. O trajnostnem razvoju govorimo, ko druzba zadovoljuje vse svoje
potrebe, ne da bi pri tem ogroZala moznosti za rast in razvoj prihodnjih generacij. Pri tem
enakovredno upoSteva gospodarsko, druzbeno-socialno in okoljsko podro¢je. Za obravnavo
nase teme je trajnostni razvoj pomemben, vendar ne smemo zanemariti moznosti povezav z
osebnimi vozili, ki lahko vpliva na eksistenco mestnih trznic.

2.2 OPREDELITEV PROSTORSKE SKUPNOSTI

S socioloskega vidika je prostorska opredelitev prebivalstva zelo pomembna. To izhaja Ze iz
preteklosti ob nastajanju druzbe. Veljalo je, da navade tezko opus¢amo. Vendar novodobnost
druzbenega statusa je to navado »omajala«. Ljudje se hitro navadimo boljsega — nove prodajne
ponudbe idr.

L Vir: https://eucbeniki.sio.si/geo1/2537/index.html. Avgust 2024.
2 Vir: https://www.gov.si/teme/mesta-in-druga-urbana-naselja/. Avgust 2024.



2.3 RAZVOJ KONCEPTOV MESTNE LOGISTIKE

Na razvoj prometnega sistema je in Se vedno vpliva sistem globalizacije. Tako danes na
podroc¢ju mestnega prometa ne moremo vec obravnavati samo prometa ali transporta kot pojma
mestne oskrbe. Danes je klju¢na resitev v uvajanju tehnik in tehnologij, ki nudijo logisti¢ne
resitve mestne blagovne distribucije. Uvajanje informacijske tehnologije oziroma inteligentnih
transportnih sistemov, je prineslo Stevilne resitve v poslovnem konceptu podjetij kakor tudi
uporabnikov. Tako se je morala oziroma se mora odzvati tudi mestna logistika (City logistics),
ki skrbi za optimizacijo urbanih logisti¢nih in prevoznih aktivnosti z upoStevanjem socialnih,
okoljskih, ekonomskih, finan¢nih in energijskih vplivov. Po Veselku in Jakominu (2004)
nastaja najve¢ji problem sedanje mestne logistike v mestnih jedrih zaradi naslednjih
dejavnikov:
e narascajocCe potrebe po dnevni oziroma tedenski dostavi (manjsSe zaloge, koncepti JIT),
e narascajocega Stevila velikih in tezkih dostavnih vozil (stroSkovne prednosti masovnega
tovora) in

.....

spodbuja potrebo po dodatnih skladis¢nih in drugih zmogljivostih pri podpogodbenikih).

Kljub Stevilnim raziskavam in uvajanja novih metod mestne logistike, smo Se vedno del
mestnega vrveza meSanega prometa. Za premagovanje problemov, ki se pojavljajo pri
uresni¢evanju mestne logistike, se uporabljajo (naj bi se uporabljale) novejSe alternativne
logisticne metode, ki so boljse in u¢inkovitejSe tako glede varstva okolja kot glede naértovanja
in organiziranja prevozov. Po Veselku in Jakominu (2004) so cilji oziroma Kkoristi, ki jih
podjetja pri¢akujejo pri izkoriS€anju alternativnih metod za izboljSanje logistike v mestnih
jedrih nasledn;ji:

e zmanjSanje prostorskih potreb po cestnih prevozih v mestnih sredis¢ih,

optimizacija pri uporabi transportnih sredstev,

razvoj distribucijskih centrov in terminalov,

povecanje pomena informacijske tehnologije in informacijskih sistemov v logistiki,
povecanje ucinkovitosti informacijskih kanalov in prevoza izdelkov,

povecanje varnosti v prometu in

zmanjSanje onesnazevanja, hrupa ter zastojev v prometu.

Mestni urbanizem mora zagotavljati sinergijo med vsemi udeleZzenci v mestu in logi¢no
postavitev infrastrukture, to je objektov s pripadajoco vsebino. Vsa dejavnost in udelezba
uporabnikov infrastrukture in s tem dejavnosti je odvisna od smiselne postavitve prostorske
urejenosti objektov. Shema st. 1 nazorno prikazuje vlogo prometne infrastrukture za delovanje
vseh subjektov v mestnem okolju. Ugotovimo lahko, da glede na sedanje infrastrukturne in
prometne probleme mestnih okolij se v preteklosti o€itno ni dovolj posvecalo pozornosti tej
temi. Postavlja se nam vprasanje ali se je vzporedno z razvojem gradbenega dela urbanizacije
mest razmisljalo tudi o razvoju prometnega sistema in potreb po obsegu prometa. Glede na
»pozno« prometno revolucijo motornega mestnega prometa ocenjujemo, da ne. Celo vec.
Verjetno so pretekle urbanistiéne zasnove okolij, namenile ve¢ pozornosti neto povrSinam
zazidljivih parcel, kot pa rezervacijam povrSin za prometne tokove.
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Slika 1: Shema koncepta mestnega okolja
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Vir: https://eucbeniki.sio.si/ge01/2558/index4.html. Avgust, 2018.

Urbanisti¢na zasnova - koncept mesta mocno vpliva na dinamiko prebivalcev. Z nastajanjem
trgovskih centrov na obrobju mest, zapiranje mestnih ulic za motorni promet, zmanjSevanje
mestnih parkiris¢ idr. se je dinamika moé¢no »premesala« oz. vpliva na zmanj$anje obiska
mestnih sredi$¢. Vec¢ o vlogi prometnega sistema v nadaljevanju dela.

2.4 DECENTRALIZACIJA TRGOVINE

Trgovina je v zadnjih desetletjih dosegla velike spremembe. Znacilen je proces decentralizacije.
To se odraza v upadanju trgovske dejavnosti v mestnih srediscih, v lokalnih oskrbah znotraj
naselij in v izgradnji velikih trgovskih centrov na mestnem obrobju. Na proces decentralizacije
so vplivali Stevilni dejavniki:

e spremembe v lokaciji bivanja prebivalstva,

e rast Zivljenjskega standarda (vecji nakupi),

e Vvecja prostorska mobilnost prebivalstva,

e spremembe nakupovalnih strategij idr.

In te spremembe vplivajo na trzno in poslovno pozicijo mestnih trznic.
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3 MESTNA TRZNICA — SRCE MESTA

Mnogi svetovni popotniki si mislijo, da ogled mesta brez ogleda trznice in pokopalisca ni
popoln. Na teh dveh mestih lahko ¢lovek vidi, kakSen je odnos do zivljenja in smrti
posameznika. Mestna trznica tako ni bila samo nakupovalno sredis¢e, ampak je bila tudi

vvvvv

turistov. Ali je danes $e vedno tako?

Na trznici vsakdo najde nekaj zase, seveda je pa odvisno od ponudbe trznice. Je pa res, da se
trznice skozi ¢as spreminjajo. Mnenje prodajalke iz murskosoboske trznice: »Opazen je upad
prometa. Ljudi se ne obrne veliko; vcasih je bilo vse polno ljudi, sedaj je drugace«.
(https://sobotainfo.com/novica/lokalno/foto-kaj-vse-nam-je-razkril. September, 2024). Ali se
koncept in arhitekturna zasnova mestnih trznic spreminja? Nase mnenje je, da.

V nadaljevanju bomo prikazali, kaksni so nacrti za mestno trznico v Ljubljani in kako je
potekala prenova mestne trznice v Celju. Prav tako je Mariborska mestna trznica doZivela
rekonstrukcijo. Vendar, ali so pretekle prenove (in pricakovane) upostevale nakupovalne
strategije kupcev? V desetletjih smo delezni novih konceptov poslovnih strategij prodajalcev.
Iz nekdaj majhnih nakupov, smo v obdobju velike potrosnje in s tem velikih nakupov. Kupci
se nagibajo k nakupom s ¢im manj premikanja. To pa omogoc¢ajo nakupovalni centri, Ki tudi
oglasujejo, da je njihov oddelek zelenjave in sadja trznica v centru. In pomembno vlogo ima
vpliv dostopnosti do teh centrov

3.1 LJUBLJANSKA MESTNA TRZNICA

Osrednjo ljubljansko trznico, ki se nahaja v srediS¢u mesta Ljubljana, sestavljajo Plecnikove
trznice s Stirimi arkadami, stebriS¢no lopo in prodajalno Zvoncek, na Adami¢ Lundrovem
nabreZju 2-7, pokrita trznica v stavbi semenis¢a na Pogacarjevem trgu 1 in zunanja trznica na
Vodnikovem trgu, Pogacarjevem trgu in Dolni¢arjevi ulici. V stebriS¢ni lopi Ple¢nikovih trznic
poteka prodaja izdelkov domace in umetnostne obrti. Trznica je znana po pestrosti ponudbe (od
sezonskega sadja in zelenjave, do mesnih in mle¢nih izdelkov, zeli§¢, medu idr.). Se posebe;
priljubljene so stojnice z ekoloskimi pridelki in lokalno hrano, kar odraza trend povecane skrbi
za zdrav nacin zivljenja in trajnost. Mediji navajajo, da Ljubljanska trznica ni le prostor za
nakupovanje, temve¢ tudi pomembno mesto za druzenje in kulturo. S svojimi barvitimi
stojnicami in prijaznimi prodajalci je simbol lokalne skupnosti ter hkrati priljubljena destinacija
za turiste, ki zelijo doziveti avtohtono slovensko kulturo in gastronomijo. Skupaj z zivahnim
vzdusjem in bogato ponudbo, ljubljanska trznica ostaja klju¢no mesto za vse, ki cenijo lokalno,
sveze in kakovostno. Seveda to velja, ker je Ljubljana prestolnica Slovenija in s tem aktualna
za domacine kakor turiste. Trznica je bila oblikovana tako, da je povezovala naravo in urbano
okolje, kar je ustvarilo prijetno in funkcionalno mesto za nakupovanje in druZenje.
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Slika 2: Lokacija Ljubljanske mestne trznice
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Vir: https://www.google.com/maps/@46.0514489. Oktober, 2024.

Slika 3: Ljubljanska mestna trznica pred desetletji

Vir: https://365.rtvslo.si/arhiv/podoba-podobe/175014640. Oktober, 2024

Trznica je bila oblikovana kot anti¢no kolonado®, ki je proti vodi razprt s preoblikovanimi
rimskimi polkroznimi okni. Dandanes se ob osnovni funkciji trznice pogosto odvijajo razli¢ni
dogodki, kot so kulinari¢ne delavnice, degustacije lokalnih dobrot in sejmi, kar privablja tako
domacine kot turiste. TrZnica danes ostaja osrednji del mestnega Zivljenja in kulturnega

dogajanja v Ljubljani. Ni le trg, temvec tudi pomembno sredisée, kjer se prepletata tradicija in
sodobnost, kar zagotavlja edinstveno izkusnjo za vse oblikovalce.

3 Kolonada (francosko: colonnade = stebrisce) ali stebrigéni hodnik je v arhitekturi naziv za niz stebrov, ki
nosijo stresno konstrukcijo.
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3.1.1 IDEJNA ZASNOVA REKONSTRUKCIJE LJUBLJANSKE MESTNE TRZNICE

Arhitekt Aleksander Smuc je zapisal: » Nasa arhitekturna in urbanisti¢na dedi$¢ina nenehno
dozivlja dopolnitve, spremembe in celo uni¢evanje, zato sta nenehna presoja in kriticni
premislek o tem nujna. Ni pa nujno, da se modernizacija in pozivitev objektov v mestnih jedrih
ter ohranjanje njihove identitete izkljucujejo. Ali bi zaradi nestabilnega terena ob Ljubljanici
napovedana gradnja podzemne garaze ob prenovi osrednje ljubljanske trznice v srediS¢u mesta
ogrozila bliznje semenisce, stolnico in Ple¢nikovo trznico?« V TV oddaji je bila predstavljena
idejna zasnova rekonstrukcije Ljubljanske mestne trznice s poudarkom na izgradnji podzemne
garaze (slika 4). V nadaljevanju povzemamo nekaj dejstev iz te oddaje*. Nacrtovane gradnje na
trgu so tvegane zaradi nestabilnega terena ob Ljubljanici in bi tako ogrozila semenisce, stolnico
in Ple¢nikovo trznico. To ostaja osrednje vprasanje zainteresirane javnosti. Nacrtovana garaza
bi bil jez in voda bi drla proti zgradbam, ki so najvi§je arhitekturne vrednosti v Sloveniji.
Zagovorniki gradnje garaze seveda zagotavljajo, da se ni¢ ne bo zgodilo, da ne bo prislo do
nikakrsnih poskodb.

Slika 4: Idejna urbanisti¢na zasnova prenove Ljubljanske mestne trznice

UL s |

Vir: https://365.rtvslo.si/arhiv/podoba-podobe/175014640. Oktober, 2024.

Z nacrtovanimi podzemnimi parkirnimi mesti in sodobno zbiralnico smeti v kleti, naj bi
ustvarili prostorno in moderno zeleno trznico. Tako bo omogocena bolj kakovostna ponudba,
prijetna nakupovalna izkuSnja in druzenje. Projekt je usmerjen v izboljSanje kakovosti Zivljenja
in dela ter ohranjanje kulturne dediscine.

3.1.2 OSTALE TRZNICE V MESTU LJUBLJANA

V Ljubljani poleg osrednje Ljubljanske trznice deluje Se vec¢ drugih trznic, ki ponujajo raznoliko
izbiro lokalnih pridelkov in izdelkov ter prispevajo k bogatemu mestnemu zivljenju.

Kmetijska trznica se odvija ob petkih na Pogacarjevem trgu. Je priljubljena med ljubitelji
lokalne hrane (svezi pridelki, meso, mle¢ni izdelki, med in drugi lokalni izdelki).

Trznica z ro¢nimi deli se odvija ob dolocenih dneh v mesecu, ponuja raznovrstne rocno izdelane
izdelke, umetniske izdelke, unikatna oblacila in nakit.

4 Vir: https://365.rtvslo.si/arhiv/podoba-podobe/175014640. Oktober, 2024,
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Mali trg je manjsa trznica, ki se nahaja blizu Zmajskega mostu. Na njej so dostopni razlicni
pridelki, predvsem sezonska zelenjava in sadje ter specialitete, ki jih ponujajo lokalni
prodajalci.

Trznice so tudi na obrobju mesta. Obéine, kot so Siska, Bezigrad in Vi¢ imajo svoje lokalne
trznice, ki se odvijajo ob vikendih. Trznice ponujajo mesanico lokalnih pridelkov, svezih Zivil
in obrtniskih izdelkov. Obisk teh trznic je priljubljen med stanovalci teh obmocij, saj ponuja
dostop do kakovostne hrane blizu doma.

Sezonske trznice. Poleg rednih trznic se v Ljubljani odvijajo tudi sezonske trznice, ki so
osredotocene na posebne priloznosti, kot so prazniki ali letni Casi.

3.2 MARIBORSKA MESTNA TRZNICA

Mesto Maribor ima glavno trznico, ki je ob Koroski cesti in Malo trznico, ki je na Kersnikovi
ul. (slika 5). Pestra ponudba na glavni mariborski trznici obsega vse vrste kmetijskih pridelkov
od sadja do zelenjave, suhega sadja, semen, zeliS¢, mesa, suhe robe idr. Na ekoloski trznici so
razli¢ne vrste izdelkov, tudi mle¢ni z ustreznimi certifikati. Slika 6 prikazuje osnovno zasnovo
trznice in nekdanji vrvez.

Slika 5: Lokacija trznic v Mariboru
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Vir: https://www.google.com/maps/search/tr%C5%BEnica+maribor/@46.558. Avgust, 2024.
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Slika 6: Osrednja Mariborska mestna trznica v preteklosti

Vir: https://sl.m.wikipedia.org/wiki/Slika:Mariborska_tr%C5%BEni.jpg. Maj, 2024.

V sirSem obmoc¢ju Maribora pa delujejo $e naslednje trznice:
e Radvanje,

Tezno,

Pivola,

DominkusSeva,

Na Grajskem trgu,

Mle¢no-mesni paviljon,

Bolsji sejem in

na pokopalis¢u Dobrava in Podrezje.

Pred leti je trznica dozivela prenovo strehe oz. se je vgradila dizajnerska streha. Po zakljucku
prenove so se vrstile razliéne pripombe ez »deznike«. Sicer sluzijo lepemu videzu, a so tako
reko¢ popolnoma neuporabni ob slabem vremenu in padavinah. Arhitekturna pomanjkljivost je
bila odpravljena okoli leta 2018.

3.3 MURSKOSOBOSKA TRZNICA

Iz medijev razberemo, da se ob obisku trznice pogosto sreCamo s precej klavrno podobo, ki
kljub prizadevanjem za promocijo lokalne hrane ne prinasa pricakovanih rezultatov. Na
murskosoboski trznici imajo razli¢ne vrste stojnic kot na primer »rozni Stant«, kjer ponujajo
cvetoCe aranzmaje, cvetje, sveze ali suhe Sopke. Trznica ponuja tudi razliéne sadike solat, radica
in endivije, muskatne buce, zimsko zelje, sadike petersilja in stebelne zelene idr. Slika 7 je
lokacija trznice.

V prispevku 0 murskosoboski trznici® je navedeno, da je na trznicah le nekaj potencialnih
kupcev in da prodajalci ugotavljajo upad prometa. V¢asih je bilo na trznici polno ljudi, danes
pa je obisk skromen. Ljudje varéujejo in se prilagajajo novim razmeram, kar mo¢no vpliva na
prodajo izdelkov. Domaci pridelki so Se vedno dostopni, a obstajajo pomisleki glede oskrbe in
cen. Na trznico se vracajo predvsem starejs$i kupci, ki so vajeni tovrstnega nakupovanja,

5 Vir: https://sobotainfo.com/novica/lokalno/foto-kaj-vse-nam-je-razkril-sprehod-po-murskosoboski-trznici-
vcasih-je-bilo-vse. Oktober 2024.
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medtem ko mlajSe generacije ne kazejo veliko zanimanja za trzne nakupe. Vse ve¢ ljudi ima
tudi svoje vrtove, kar postavlja vpraSanje o prihodnosti trznic in njihovem mestu v sodobni

potrosnji.

Slika 7: Lokacija trznice MS
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Vir: https://zemljevid.najdi.si/poi/POI35880/mestna-trznica-murska-sobota. Oktober, 2024.

3.4 MESTNA TRZNICA V CELJU

Trzna dejavnost ima v Celju bogato zgodovino, ki se je skozi stoletja le poc€asi spreminjala, saj
je bila njena osnovna dejavnost preskrba prebivalstva z zivili in drugimi za zZivljenje potrebnimi
izdelki. Celjska trznica je (bil) idealen prostor za srecevanje ljudi, za prenos vsakovrstnih
informacij in predstavlja pomembno srediS¢e druzabnega Zivljenja. Po pripovedi starejSih
obiskovalcev trznice je res veljalo, da je bila trznica pomembno sredis¢e dogajanja v mestu.
Bila je tradicija, da je obiskovalec mesta (kupec) $el skozi trznico. V tistih Casih je bila ponudba
trzni¢ne uliéne prehrane na primer zemljica in pecenica. Slika 8 prikazuje lokacijo trznice.
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Slika 8: Lokacija mestne trznice
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Vir: https://lwww.google.com/maps/place/Mestna+troeC5%BEnica+Celje/@46.2. Junij, 2024.

Danes je sistem SirSega uli¢nega prehranjevanja podoben, s tem da so ponudniki drugi. Prav
tako je ponudba drugacna in lokacije so razprSene (kebab ponudniki, burek ponudniki,
Starbucks, McDonalds idr.). V primerjavi pred desetletij (slika 9) je danes obisk skromen.

Slika 9: Nekdanji vrveZ na trznici

Vir:

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Stari_del_Tr%C5%BEnica_v_Celju_se_je_preselila_na_Trg_bratov_
Vo%C5%Alnjakov_1960 %283%29.jpg. Maj 2024

3.4.1 PRENOVA MESTNE TRZNICE

Mestna trznica Celje je Ze nekaj ¢asa Klicala po obnovi in zagotovitvi boljsih pogojev za
prodajo. Sodobna celjska trznica naj bi postala privlacen in z ostalim mestnim dogajanjem trdno
povezan prostor ter pomembno zbiralis¢e prebivalcev mesta, okoli¢anov in turistov. Maja 2009
je bila podpisana Koncesijska pogodba za gradnjo, upravljanje in vzdrzevanje Mestne trznice
Celje, med Mestno ob¢ino Celje in takratnim zasebnim partnerjem CM Celje, d. d. Takratni
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7upan Mesta Celje Bojan Srot je poudaril: »Trznica je objekt, ki Zze nekaj ¢asa mestu ni v ponos,
na njeno prenovo smo se pripravljali kar nekaj let. Kot kaze, bomo trznico dobili Ze to jesen,
saj bo gradnja potekala v poletni sezoni, za kar smo se odlo¢ili tudi v soglasju s prodajalci. Z
lepim in prenovljenim objektom bo trzni¢na ponudba Se boljsa«.

Ob podpisu pogodbe je bilo poudarjeno Se, da si je Mestna obcina Celje Ze nekaj Casa
Pomemben delez k temu bo zagotovo doprinesla izgradnja nove Mestne trznice Celje, ki bo
zagotovila visok standard in bo Se bolj privlacna za obiskovalce.

Ali so se vse napovedi o sodobnosti in privlatnosti nove mestne trznice uresnicile?

Namen aktualne investicije je bil ureditev infrastrukturnih pogojev za prodajo izdelkov in
pridelkov na trznici. S tem se bi oblikovale podlage za doseganje $irsih ciljev, kot so izboljSanje
podjetniStva podezelskega prostora, dvig gospodarske razvitosti obmodcja in ustvarjanje
dodatnih virov prihodkov na sirsem obmogju.

Delezniki v procesu rekonstrukcije mestne trznice so si bili enotni glede pri¢akovanih rezultatov
investicije (slika 10):

e povecanje opaznosti trznice,

¢ izboljSanje prometne ureditve,

¢ izboljsanje osvetlitve z naravno svetlobo,

e odprtje in povezava trznice z ostalim mestnim dogajanjem.

Slika 10: Zasnova nove trznice

Vir: https://moc.celje.si/zakljuceni-projekti/1230-v-celju-kmalu-nova-trznica. Maj 2024.
3.4.2 PONUDBA NA PRENOVLJENI TRZNICI

Za branjevce je na voljo 198 prodajnih mest pod nadstreskom, ostalim prodajalcem pa skupaj
30 zunanjih stojnic z 68 prodajnimi mesti, 18 zaprtih neogrevanih stojnic, 6 zaprtih ogrevanih
stojnic in trije lokali v steklenem objektu. Poleg sadja in zelenjave ponujajo branjevci in ostali
prodajalci tudi kruh in druge pekovske izdelke ter pecivo, sladice, domace pis¢ance, domace
meso in mesne izdelke, mlecne izdelke iz kozjega in kravjega mleka, ribe in ribje izdelke, suho
sadje, semena in sadike, izdelke domace lesne galanterije ind. Na odprtem delu trznice je
urejena ckoloska trznica, Kjer prodajajo le pridelovalci s certifikatom ekoloske pridelave,
ponujeno pa je tudi ekolosko pridelano meso, mesni izdelki, jajca in pis¢anci.

19



4 NAKUPOVALNO VEDENSKI VZORCI - STRATEGIJE
KUPCEV

Preden nadaljujemo s temo trznic moramo opredeliti kupéeve navade oz. obi¢aje. To je v veliki
meri povezano z lokacijo prodajalne, raznolikostjo in obsegom asortimentov, privlacnostjo
prodajalne in navedimo tudi kupéeve »razvade«. Nedvomno $t. prebivalcev, velikost mesta in
gostota poseljenosti vpliva na prostorske/lokacijske nakupovalne navade ljudi. Potrebno je Se
omeniti status prebivalcev v smislu krajana, mescana in prebivalca. Predvidevamo pa, da je
dostopnost do prodajnih lokacij odlocilni dejavnik za izbor le teh.

Za primerjavo poglejmo podatke iz leta 2023 o $t. prebivalcev za nekaj slovenskih mest
(wikipedia. Avgust 2024):

- Ljubljana: §t. prebivalcev 287.076; povriina 163,761 km?; gostota 1.048 preb./km?.

- Maribor: §t. prebivalcev 96.609; povrsina 40,98 km? ; gostota 2.300 preb./km?.

- Celje: §t. prebivalcev 37.188; povrsina 22,714 km?; gostota 1.600 preb./km?.

Razprsenost stanovalcev zagotovo vpliva na $t. mestnih trznic in njihovo zasedbo. V zadnjih
desetletjih smo pri¢a nastajanju vse ve¢ nakupovalnih centrov in diskontnih trgovin. Ti subjekti
jemljejo kupce od prej tradicionalnih trgovcev. Zagotovo imajo trgovci izdelano strategijo
lokacij po sistemu, na koliko prebivalcev umestijo trgovino. Prav tako na popularizacijo
mestnih trznic vpliva Stevilo prebivalcev in starostna populacija v ozjem centru mesta vec
mescanov — veé obiskov trznic. Ob tem je potrebno navesti vplivni dejavnik selitveni prirast, ki
predstavlja razliko med Stevilom priseljenih in Stevilom odseljenih na dolo¢enem obmocju v
koledarskem letu. Poglejmo si primer za mesto Celje.

Tabela 1: Selitveni prirast

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024

Skupni prirast Celje -93 297 297 -1 95 69 -494 | -352 146 502

Skupni selitveni prirast Celje -35 46 51 1,0 25 33 -6,8 -4,3 51 121
(na 1.000 prebivalcev)

Vir: SURS. november, 2024

Vidimo, da prirast z leti niha, kar vpliva na aktivnosti prebivalstva v mestnem jedru.

4.1 NAKUPOVALNE STRATEGIJE KUPCEV

Nakupovalne navade, nakupovalne strategije ali zivljenjski slog kupcev? Na splosno lahko
navedemo, da so se nakupovalne navade potroSnikov v zadnjih letih tudi na podroc¢ju
nakupovanja Zivil spremenile. Vse bolj jih narekujejo udobje, hitrost, priro¢nost in delovni ¢as
oz. termin nakupa. Kupci zelijo, da trgovina podpira njihov zivljenjski slog. Segmenti kupcev
se med seboj ¢edalje bolj razlikujejo. Pomembna je personalizirana ponudba. Spomnimo se, da
je septembra 2020 Drzavni zbor z veliko ve€ino sprejel novelo zakona, ki je trgovinam
prepovedala poslovanje ob nedeljah in praznikih (z izjemami). Trgovci so napovedovali
odpuscanje delovne sile. Danes je jasno, da se te napovedi niso uresnicile. Iz javno dostopnih
podatkov je razvidno, da danes v trgovski panogi dela ve¢ ljudi kot leta 2020, poslovanje
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trgovskih druzb pa se je v tem ¢asu precej izboljsalo. To pomeni, da so se potrosniki prilagodili
novemu delovnem &asu trgovin®.

Nakupovalne strategije kupcev so nacini, kako se potrosniki odlo¢ajo in pristopajo k nakupu.

Navedimo nekaj klju¢nih strategij, ki se pogosto uporabljajo:

e Sezonski nakupi: Kupci pogosto izkoris¢ajo sezonske razprodaje in promocije, kar vpliva
na Cas in nac¢in nakupovanja.

e Spletno nakupovanje: S porastom spletne trgovine mnogi kupci raje nakupujejo preko spleta,
kar omogoca enostavno primerjanje cen in udobje.

e Druzbena vplivnost: Mnenja druzine, prijateljev, internetnih vplivnezev lahko pomembno
vplivajo na odlocitve kupcev.

e Upostevanje blagovne znamke: Mnogi kupci raje izberejo znane blagovne znamke, saj to
pogosto povezujejo z zanesljivostjo in kakovostjo.

e Doloc¢anje proracuna: Pred nakupom si kupci pogosto dolocijo prorac¢un, kar jim pomaga
omejiti izbiro in prepreciti impulzivne nakupe idr.

Te strategije se lahko razlikujejo glede na vrsto izdelka, ciljno skupino in druge dejavnike, a
vse skupaj prispevajo k oblikovanju potrosniskega vedenja.

4.2 RAZLIKE NAKUPOVANJA V PRODAINIH CENTRIH IN NA
MESTNIH TRZNICAH

Nakupovanje v prodajnih centrih in na mestnih trznicah se razlikuje predvsem v vrsti ponudbe.
Medtem ko prodajni centri ponujajo Sirok spekter blagovnih znamk in izdelkov, se mestne
trznice osredotoc¢ajo na lokalne in sveze pridelke. V prodajnih centrih je nakupovalno okolje
klimatizirano in urejeno, kar zagotavlja udobje, medtem ko mestne trznice nudijo bolj
sprosc¢eno in neformalno vzdu§je. Cene v prodajnih centrih so pogosto vi§je, saj vkljucujejo
stroske blagovnih znamk, medtem ko mestne trZznice obi¢ajno ponujajo bolj konkurencne cene
in sveze izdelke. Kupci v prodajnih centrih pogosto nacrtujejo svoje nakupe, medtem ko se na
mestnih trznicah odlo¢ajo za spontane nakupe in uZivajo v stiku s prodajalci. Prodajni centri
manj podpirajo lokalne kmete in obrtnike, medtem ko mestne trznice spodbujajo lokalno
gospodarstvo in prispevajo k skupnosti.

4.3 NOVE STRATEGIJE NAKUPOVANJA

Nove strategije nakupovanja se nenehno razvijajo, Se posebej z napredkom tehnologije in

spremembami v potro$niskih navadah in trznih trendih. Nove strategije so’:

e Vse-kanalno poslovanje (Omnichannel). Omogoc¢anje potro$nikom, da brez tezav prehajajo
med razli¢nimi kanali, kot so fizi¢ne trgovine, spletne platforme in mobilne aplikacije. Ta
strategija zagotavlja dosledno in integrirano izku$njo, saj potros$niki lahko enostavno
dostopajo do informacij, primerjajo izdelke ter dokoncajo nakupe na nacine, ki jim najbolj
ustrezajo.

8 Vir: https://necenzurirano.si/clanek/aktualno/kako-. Oktober, 2024.
T Vir: https://www.startup.si/sl-si/novica/Kljucni-nasveti-s-podrocja-digitalnega-marketinga-iz-novega-Startup-
Plus-programa-GrowDigital. November, 2024.
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e Uporaba umetne inteligence. Uporablja se za analizo o potros$nikih, kar omogoca
personalizirana priporocila, napovedovanje trendov in upravljanje zalog. A ta pristop ne le
povecuje zadovoljstvo strank, ampak tudi optimizira poslovne procese, kar vodi k vecji
ucinkovitosti in donosnosti trgovin.

e E-trgovina in Mobilno nakupovanje. Z naras¢anjem proizvajanja in nakupa pametnih naprav
kupci pogosto uporabljajo mobilne aplikacije za raziskovanje, primerjanje cen, dostop do
popustov in nakupovanje, kar ponuja vecjo fleksibilnost.

e Brezsticni nakup. Trgovine pogosto uporabljajo mobilne aplikacije in samopostrezne
blagajne za enostavno nakupovanje. Ta pristop povecuje ucinkovitost nakupovanja in
omogoca hitrejSe opravke, obenem pa zmanjsuje stik z drugimi, kar je Se posebej pomembno
za higienske razloge.

e Personalizacija. Osredotoca se na prilagajanje izkuSenj posameznikom na podlagi njihovih
preferenc in preteklih nakupov.

Te strategije odrazajo dinamiko sodobnega nakupovanja, S$ir§i trend k prilagodljivosti
potro$nikov, udobju in trajnosti, ki postajajo kljucen dejavnik pri odlo¢anju potroSnikov.

4.4 NAKUPOVANJE V SLOVENUJI

Nakupovanje v Sloveniji ponuja Siroko paleto moznosti, od malih lokalnih trgovin do velikih
nakupovalnih sredi$¢. Mesta, kot so Ljubljana, Maribor, Celje idr. imajo Stevilne butike,
specializirane trgovine in trznice, kjer lahko kupite sveze pridelke, lokalne izdelke in rocno
izdelane spominke. V Ljubljani je posebno priljubljena trznica na Pogaéarjevem trgu, kjer lahko
najdete sveze sadje, zelenjavo, meso in mle¢ne izdelke. Poleg tega so v mestnem srediS¢u
Stevilni nakupovalni centri, kot sta ALEJA, Supernova, Center Vi¢, Nakupovalno sredisce
Citypark, Emporium in BTC City, ki ponujajo raznoliko izbiro mednarodnih in lokalnih
blagovnih znamk. V zadnjih letih so se pojavili tudi $tevilni spletni trgovci, kar omogoca
enostavno in udobno nakupovanje iz domacega naslanjaca. Vsako leto potekajo tudi razli¢ne
akcije in sejemski dogodki, ki spodbujajo lokalne proizvajalce in obrtnike ter obiskovalcem
nudijo priloZnost za nakupovanje unikatnih izdelkov. Pocasi smo Ze v novi dobi nakupovanja,
kjer uporabnik ve¢ ne zapravlja ¢asa z iskanjem dolocenih izdelkov, saj mu je vse prakti¢no
ponujeno na dosegu roke. Nakupovalni centri izgubljajo »bitko« s spletnimi trgovinami, ki
uresnicujejo obljubo razpoloZljivosti kjerkoli in kadarkoli. Podjetnikom spletna trgovina
prinaSa s poslovnega vidika marsikatero prednost, med drugim znizuje stroske podjetja in
omogoc¢a bolj personalizirano dostopnost do kupcev. Za vse to pa je potrebno znanje in
poznavanje svojih kupcev.

4.5 PRICAKOVANI TRENDI NAKUPOV

V casu epidemije koronavirusa je Sloveniji sledila epidemija spletnih trgovin ter nakupov.
Shoppster, ki je en izmed zacetnikov razvoja, je stopil Se korak naprej in se povsem preusmeril
v nagovarjanje kupcev na druzbenih omrezjih. S kupci na svojih druzbenih omrezjih delijo
informacije o izdelkih, uporabne nasvete in skrbno pripravljene bloge, ki so v veliko pomo¢ pri
kon¢ni izbiri. Pravijo, da se nakupovanje dogaja tam, kjer so ljudje, zato je prihodnost
nakupovanja jasno zacrtana in vodi na splet. Svojo ponudbo nenehno prilagajajo in $irijo, saj
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so samo v zadnjem letu v svoji spletni trgovini ponudili ve¢ kot 2.200 razli¢nih blagovnih
znamk in skupno okrog 180 tiso¢ izdelkov®

Ljudje se iz dneva v dan prepricujejo, da se ni potrebno odpraviti v trgovino, saj le ta pride k
njim. Nove stvari, hrano, rastline in prakti¢no karkoli se lahko le z nekaj kliki naro€i in so stvari
dobavljene najkasneje naslednji dan. Nekaj specializiranih trgovcev ima vzpostavljeno
prevzemno mesto, kjer lahko izdelke prevzamemo $e isti dan. Nakupovanje do sedaj $e ni bilo
bolj dostopno, enostavno ali uporabniku prijazno. V prihodnosti se naj bi le to e kupcu bolj
priblizalo.

4.5.1 NAKUPOVALNI VOZICEK PRIHODNOSTI

Prvi nakupovalni vozi¢ek je bil izdelan v ZDA leta 1938. Sedaj Microsoft za verigo
supermarketov Whole Foods razvija nakupovalni vozi¢ek prihodnosti. Opremljen je s
programsko opremo Kinect, ki je bila prvotno namenjena kot dodatek za igralno konzolo Xbox
360 in se odziva na gibe ter govor. Vozi¢ek samostojno sledi kupcu skozi trgovino, se odziva
na njegove ukaze, skenira izdelke in jih odkljuka na vnaprej dolo¢enem seznamu. Ko se kupec
prijavi s kartico zvestobe, vozicek zacne opravljati svoje naloge. Vozicek nudi celosten suport
pri nakupovanju. Danes kupec vse manj razmislja. Ko je nakupovanja konec, se na njegov ukaz
racun poravna z uporabnikovega bancnega raCuna, zato Cakanje v vrsti pred blagajno ni
potrebno®.

V virtualnem svetu zelo dobro uspevajo razlicne platforme ter druzbena omrezja, kjer ze
kraljuje nakupovanje, Ki je predvsem prilagojeno posamezniku. Algoritmi so sposobni prikazati
toc¢no tisto, kar uporabnika zanima, in se bo zaradi tega hitreje in lazje odlocil. Raziskave
kazejo, da ze 72 % prodajalcev uporablja druzbena omrezja za marketing, prodajo in
pridobivanje kupcev®.

4.5.2 SPLETNI NAKUPI

Wolt Market je mobilna aplikacija, ki vsebuje razli¢ne izdelke, kot so pijaca, obroki in prigrizki
ter sladice i1z razli¢nih restavracij ter trgovin. Ko kupci tovrstno storitev preizkusijo, se
najveckrat odlo¢ijo za manj$i nakup. Zelo radi se vracajo po naslednji nakup, ki je precej
obseznejsi in s izdelki podoben tedenskemu nakupu. Wolt Market je preizkusilo 10 % vseh
Woltovih aktivnih uporabnikov. Nakupovalne navade Slovencev so se v zadnjih letih zelo
spremenile. Nakupovanje se je iz trgovin preselilo tudi na splet, Cesar se posluzuje vse ve¢
Slovencev. V preteklem letu so kupci na spletu najpogosteje nakupovali oblacila, obutev in
modne dodatke, elektronske naprave in gospodinjske aparate, najredkeje pa so spletni nakupi
namenjeni nakupu knjig, glasbe, cvetja in daril ter investicijskih storitev. Poglejmo graf
nakupovalnih navad kupcev. Anketiranih je bilo med 921 in 962 kupcev*?.

8 Vir: https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je-tu-smo-v-sloveniji-pripravljeni/a/8985943. September,

o \zl?rz:tttps://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja—je-tu-smo-v-sloveniji—pripravljeni/a/8985943. September,

10 2\9i2r:4.https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je—tu—smo—v-sloveniji—pripravljeni/a/8985943. oktober,

1 \fi?:zi.ovzeto po https://smind.si/masterindex-raziskava-kaksni-trendi-nakupovalne-navade-slovencev/.
Oktober, 2024.
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Graf 1: Nakup dobrin Slovencev po spletu v obdobju 2015—2019
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Vir: https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je-tu-smo-v-sloveniji-pripravljeni/a/8985943. September,
2024,

4.5.3 ZAUPANJE PLACEVANJU PREK MOBILNIH APLIKACIJ

Za nakupe se vse ve¢ uporablja mobilne telefone. Teh je Ze skoraj polovica, pred stirimi leti pa
je bilo taksnih le 38 %. Mobilnih denarnic, ki jih ponujajo banke izdajateljice kartic, se jih
posluzuje 21 %. Preko aplikacije mBills svoja placila opravi 5 % Slovencev. V zadnjih petih
letih je mogoce opaziti znatno povecanje Stevila tistih, ki menijo, da bodo mobilne naprave v
naslednjih petih letih najbolj priljubljeno placilno sredstvo. Poglejmo graf stanja placilnih
sredstev. Anketiranih je bilo med 1001 in 1021 kupcev*?

Graf 2: Najveckrat uporabljeno placilno sredstvo v obdobju 2015 in 2019

Plaé&ilna kartica

Mobilni telefon

Drugo

Gotovina - .

Vir: https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je-tu-smo-v-sloveniji-pripravljeni/a/8985943. September,
2024).

12 povzeto po https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je-tu-smo-v-sloveniji-pripravljeni/a/8985943.
September, 2024).
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Navedeni prispevek je obravnaval tudi stanje mobilnih placil. Delez oseb, ki skoraj nikoli ne
uporabljajo brezsti¢nih placil, je v zadnjih treh letih upadel iz 43 % na 21 %. Potrosniki
verjamejo, da so brezsti¢na placila hitra, enostavna in prakti¢na resitev za vsakodnevne nakupe.
Anketiranih je bilo med 1001 in 1066 ljudi3.

Graf 3: Mobilna placila

Vir: https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je-tu-smo-v-sloveniji-pripravljeni/a/8985943. September,
2024.

Ce povzamemo zapis z naslovom Slovenski e-kupci: kako se spreminjajo njihove nakupovalne
navade? Ugotovimo, da danaSnji e-kupci pricakujejo predvsem nemoteno nakupovalno
izku$njo, hitro in zanesljivo dostavo, moznost sledenja svojim paketom in svobodo odlocanja,
kdaj in kam bodo paketi dostavljeni. Dostava na dom je Se vedno na prvem mestu priljubljenosti
nacinov dostave, se pa e-kupci vedno bolj posluzujejo tudi dostave v paketomate.'*

4.6 TRGOVCEVE »PASTI«

Anamarija Urbanija v prispevku z naslovom Razkrivamo: triki, zvijace in pasti, da nas trgovec
ulovi®®, ugotavlja, da noben izdelek v supermarketu ne stoji na svojem mestu po nakljucju.
Strokovnjaki za trzenje natan¢no presodijo, kdaj, kje in kako kupci posegajo po izdelkih (z
vonjavami denimo poskusajo pretentati zenske, z mehkimi talnimi oblogami upocasniti
nakupovalne vozicke idr.).

Urbanija nadaljuje: Ceprav si kupec doma sestavi nakupovalni seznam, na katerega napise na
primer mleko, jajca, zobno kremo in pralni praSek, se pogosto zgodi, da domov privlece celo
vrsto drugih stvari. Potem pa se jezi in sprasuje, kako se je lahko to zgodilo in zakaj sploh
potrebuje izdelke, ki jih je kupil«. Dejstvo je, da za skoraj dve tretjini kupljenih izdelkov se

13 Vir: https://www.finance.si/prihodnost-nakupovanja-je-tu-smo-v-sloveniji-pripravljeni/a/8985943. September,
2024,

14 Vir: https://www.linkedin.com/pulse/slovenski-e-kupci-kako-se-spreminjajo-njihove-nakupovalne. september,
2024,

15 https://mojefinance.finance.si/razno/razkrivamo-triki-zvijace-in-pasti-da-nas-trgovec-ulovi/a/8340660.
September, 2024.
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kupci spontano odlocijo Sele v trgovini. Strokovnjaki za nevromarketing so na primer ugotovili,
da so mozgani kupcev pri opazovanju logotipov malo dejavni in Se to samo nekateri njihovi
deli. Ce pa je na izdelku ¢loveski obraz, se zganejo tista podrogja, ki so povezana s Gustvi in
spominom. Kupec se teh izdelkov pozneje bolj spomni. Pomembna je kakovost podobe na
embalazi. Strokovnjaki so ugotovili, da se najbolje kupuje pri 19 stopinjah Celzija. Ce je
pretoplo, postanejo kupci lenobni, ¢e je premrzlo, hitro odidejo iz trgovine. Ugotovili so, da
Zenske kupijo ved oblek, ¢e je v zraku vonj po vanilji. Stevilni supermarketi imajo samo zato
pekarno, da vedno disi po svezem kruhu. Za trgovce je Se zlasti pomembno, da se Zenske ze pri
vhodu »znebijo« svojih spremljevalcev. To velja za blagovnice in supermarkete, ne pa za
trgovine z elektroniko ali tehni¢ne trgovine. Vhodi so skoraj vedno na desni strani poslopja, ker
se ljudje radi gibljejo v nasprotni smeri urnega kazalca. Upocasnjevanje je pomembno sredstvo,
s katerim trgovci kupce pripravijo do tega, da ve¢ kupijo. Prvo blago razstavijo Ze po nekaj
prvih korakih za vrati.

Ce izdelki enake kategorije stojijo drug zraven drugega in je tako primerjava mogo¢a, trgovci
to naredijo zavestno. Takrat je zraven dragega in cenejSega izdelka Se zelo zelo drag. Kdor
misli, da tu postanejo Sibki samo otroci, preve¢ zaupa v mo¢ ¢lovekove volje. Po dolgem
pohodu med policami in ob¢asnem junaskem premagovanju zelja po izdelkih, ki jih ¢lovek tako
zelo nujno ne potrebuje, se razum upeha in pozabi na to, da je vmes pridno polnil vozicek z
vsem potrebnim in nepotrebnim.

In tako se kupec s polnimi vreckami odpravi domov, kjer sledi streznitev. Kaj torej storiti, da
se nakup nujnih Zivil in izdelkov za vsakdanjo rabo ne bo spremenil v neobrzdan Soping? V

trgovino pojdite siti in ohranite trezno glavo!

Tako menedzment velikih trgovceV spreminja navade »potrebe« kupcev. Kupce prepricuje o
potrebnih nakupi z velikimi vozicki in vse na enem mestu.
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5 POSLOVNI VIDIK CELJSKE TRZNICE

Kot smo v tocki Omejitve dela navedli, se bomo v nadaljevanju dela omejili na poslovni vidik
Celjske mestne trznice. Prenovljeni objekt’® — mestna trznica stoji na prostoru Ze obstojede
trznice v samem centru starega mestnega jedra, kjer je bilo nekdaj severno srednjevesko obzidje
mesta. To je obmocje, kjer so se od 13. stoletja dalje razprostirali samostanski vrtovi - obmocje,
ki v srednjem veku ni bilo gosto pozidano. Predmet koncesije, ki jo je razpisala Mestna ob¢ina
Celje je gradnja, upravljanje in vzdrzevanje Mestne trznice Celje po modelu javno - zasebnega
partnerstva. Sedaj Mestna trznica Celje pripada Mestni obcini Celje. Poleg sodobnega objekta
je Mestna trznica Celje dobila novo celostno grafi¢no podobo, ki bo $e bolj priblizala trznico
prodajalcem in obiskovalcem. Celotno ureditveno obmocje znasa manj kot $tiri tiso¢ kvadratnih
metrov, od tega je skoraj polovica povrSin pokritih z nadstreSskom, pod katerim so tri stavbe. V
njih so poleg servisnih prostorov trznice tudi zaprte stojnice in lokali (198 prodajnih mest pod
nadstreSkom, 30 zunanjih stojnic z 68 prodajnimi mesti, 18 neogrevanih stojnic, 6 zaprtih
ogrevanih stojnic in trije lokali v steklenem objektu). Branjevci in ostali prodajalci ponujajo
poleg sadja in zelenjave tudi kruh in druge pekovske izdelke ter pecivo, sladice, domace meso
in mesne izdelke, mle¢ne izdelke, ribje izdelke itd. Na odprtem delu trznice je urejena ekoloska
trznica, kjer prodajajo le pridelovalci s certifikatom ekoloske pridelave.

Slika 11: Prenovljena trznica

izgradnja nove Mestne trZznice Celje?

Gradbeno naj bi zagotovila visok standard in s tem bila Se bolj privla¢na za obiskovalce. Namen
aktualne investicije je bila ureditev infrastrukturnih pogojev za prodajo izdelkov in pridelkov
na trznici. S tem so se oblikovale tudi podlage za doseganje Sirsih ciljev, kot so izboljSanje
podjetniStva podezelskega prostora, dvig razvitosti obmocja in ustvarjanje dodatnih virov
prihodkov na SirSem obmocju.

16 https://moc.celje.si/zakljuceni-projekti/1208-mestna-trznica-celje . Oktober 2024
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Trznica je zelo prostorsko odprta, kar je pomanjkljivost za hladne, dezevne in vetrovne dni.

5.1 MESTNA TRZNICA — CENTER DOGAJANJA

Znacaj mestnih jeder se z nastankom nakupovalnih sredis¢ na mestnem obrobju v zadnjih letih
spreminja, ne le v Celju in Sloveniji, temve¢ povsod po svetu. Prav zato ostaja trznica sredisce
mestnega dogajanja in srce mesta. Ali je temu res tako?

Iz prispevkal” z naslovom Zakaj umira celjska trznica, (neko¢) dusa in srce mesta? preberemo,
da trznica ni samo prostor izmenjave materialnih dobrin, temve¢ tudi srediSCe druzabnega
zivljenja v mestih. Branjevci prihajajo iz Celja, Stor, Sentjurja, Smarja pri Jel3ah, Pod&etrtka,
Vojnika, Laskega, Brezic in drugod. V zadnjih letih je prislo v Celju do silovitega razmaha
trgovskih centrov, v katerih so cene zivil nizje od tistih na trznici. Zaradi tega na Celjski trznici
nakupuje vedno manj ljudi. Branjevci, ki ze nekaj desetletij prodajajo na trznici trdijo, da se je
v zadnjih nekaj letih prodaja zmanjSala za vsaj 80 %. Vzroki za upad so ze prej omenjeni
razmere v drzavi. Upad obiskovalcev pa ne opazijo samo prodajalci, ampak tudi stalne stranke.
Branjevci so mnenja, da bi morala ob¢ina zagotoviti ustrezne parkirne prostore. S tem bi se
povecala dostopnost do mestne trznice. Zaradi upada prodaje je manjsa, saj so se nekateri
odlocili, da ne bodo ve¢ ponujali izdelkov.

V nadaljevanju prispevka vodja trznice g. Bostjan Jelenko navaja, da je upad ponudnikov med
5 in 7 odstoten. Glavna tezava naj bi bila razlika med prodanimi izdelki in dobi¢kom. Ce bi
branjevci zeleli prodati vec, bi morali znizati cene, da bi lahko konkurirali trgovskim centom,
vendar bi v tem primeru ob koncu leta imeli manjsi dobicek. V kolikor pa se odlocijo, da ne
bodo podlegli pritiskom in bodo izdelke Se naprej prodajali po dosedanji ceni, bo Stevilo kupcev
manjse. Zato se trudijo doseci ve¢ kupcev z razli¢nimi projekti. Eden izmed njih je Odprta
kuhna, ki je organizirana zato, da ljudje, ki pridejo poizkusiti razli¢no hrano, Se opazijo ponudbo
branjevcev in branjevk. Cez leto organizirajo $e druge raznovrstne akcije. Izpostavljena tezava
je ozaveScenost in zavedanje o lokalno pridelanem sadju, zelenjavi, mesu in drugih izdelkih, ki
jih trznica ponuja. Ocenjujejo, da je Celjska trznica $e vedno srce oziroma dusa mesta, vendar
je velik razmah trgovskih centrov in nedostopnost parkiriS¢, morebitne kupce odvrnil od obiska.

5.2 POSLOVNO STANJE CELJSKE MESTNE TRZNICE

Da smo pridobili relevantne podatke o delovanju mestne trznice, smo izvedli anketiranje.
Anketiranje smo izvedli preko socialnih omrezij in na Mestni trznici Celje. Anketirali smo 91
ljudi. Anketiranci so bili razprSeni po $irSi okolici. V anketi je sodelovalo 21 moskih in 70
zensk. Anketirance smo uvrscali po starostnih skupinah in strukturi.

Tabela 2: Starost anketiranih

| Starost Stevilo

" https://www.celje.info/aktualno/celjska-trznica-izginjajoce-srce-mesta/. Oktober, 2024.
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2040 25
40-60 42
60+ 24

Tabela 3: Struktura anketirancev

Struktura anketirancev | Stevilo
Kupec na trznici 49
Prodajalec na trznici 17
Naklju¢ni krajan 25

V nadaljevanju navajamo natancnejsi vsebinski opis ankete.
5.2.1 MESTA OBISKANIH TRZNIC

Ker je bila anketa izvedena digitalno, smo anketirance vprasali, katere mestne trznice
obiskujejo. Dobili smo strukturo razprSenosti anketirancev. Najve¢ jih je iz Velenja.

Tabela 4: Mesto obiskane trznice

MESTO OBISKANE TRZNICE | STEVILO

Celje 13

Cerknica

Ljubljana

Maribor

Mislinja

Murska Sobota 10

Novo mesto 2

Sarajevo Bascarcija

Slovenske Konjice 10
Velenje 35
Zrece 5
Zalec 6
Vsota 91

Dobljene podatke moramo sprejeti s statisticno napako, saj niso podkrepljeni s podati o
Stevilu in intervalih obiskov.

Se grafiéni prikaz:

Graf 4: Mesto obiskane trznice
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5.2.2 OBISK TRZNICE GLEDE NA DALJSA CASOVNA OBDOBJA

Zanimal nas je obseg obiskov trznice, zato smo povprasali, kakSen je njihov obisk glede na
casovna obdobja. Rezultati, ki smo jih pridobili, kazejo, da je v casovnem obdobju od leta 2019
do leta 2024 obisk trznice dosti upadel. Od 91 anketirancev je bilo 17 odgovorov od prodajalcev
na trznici. Vsi prodajalci so izjavili, da je bil pred 5 leti (2019) dosti vecji obisk kot sedaj (2024)

Tabela 5: Primerjava obiska trznice po letih

Glede na leta Stevilo obiskov
Pred petimi leti 70
V tem obdobju 21

Se grafi¢ni prikaz:

Graf 5: Primerjava obiska trznice po letih
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Po upadu prodaje in praznejsih pultih lahko sklepamo, da se je »popularnost« trznic bistveno
zmanjsala. Stevilni trgovci so zaradi niZjega povprasevanja morda zaprli svoje stojnice ali
skrajSali delovne ure. Spletni nakupi in nakupovanje v supermarketih so postali bolj priljubljeni,
kar je Se dodatno zmanjSalo obisk. Med drugim na obisk trznic vplivajo dejavniki, kot so
nakupovalne navade kupcev, kulturni dejavniki, decentralizacija nakupov idr.
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5.2.3 OBDOBNI TERMINI OBISKA TRZNICE

Zanimalo nas je Stevilo obiskov trznice po sezonskih obdobjih. Rezultati kazejo, da najveé
anketirancev trznico obi$¢e pozimi. To mogoce zato, ker na domacem vrtu nic ne raste.

Tabela 6: Termini obiska trznice

Glede na letni ¢as Stevilo obiskov
Jesen 16
Pomlad 18
Poletje 25
Zima 32

Se grafi¢ni prikaz:

Graf 6: Termini obiska trznice
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5.2.4 DNEVI OBISKA TRZNICE
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Zima

Zanimala nas je frekventnost obiska trznice po dnevih. Obiska je najve¢ ob sobotah. Od

anketiranih pa ni nih¢e navedel torka, srede in Cetrtka.

Tabela 7: Dnevi obiska trznice

Dnevi Stevilo obiska
Ponedeljek 4

Petek 19
Sobota 60
Nedelja 8

Se grafi¢ni prikaz:
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Graf 7: Dnevi obiska trznice
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5.2.5 KONKURENCNOST PRODAJNIH SUBJEKTOV
Eno pomembnejsih anketnih vprasanj je bilo, ali ponudba sadja in zelenjave v trgovinskih
centrih vpliva na povpraSevanje na trznici (asortimaji, obseg obiska)? Odgovori so relevantni

in pri¢akovani. V trgovskih centrih so se oblikovale t. i. notranje — trgovske trznice.

Tabela 8: Konkuren¢nost prodajnih subjektov

Odgovori Stevilo odgovorov
Da 69
Ne 15
Ne vem 7

Se grafi¢ni prikaz:

Graf 8: Konkurenénost prodajnih subjektov
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Pri tem vprasanju je 69 anketirancev menilo, da ponudba v trgovskih centrih vpliva na
povprasevanje na trznici. Od tega je bilo 17 odgovorov od prodajalcev na trznici. Glede na
odgovore lahko sklepamo, da so trgovski centri bolj dostopni in udobni, saj ponujajo Sirok
spekter izdelkov na enem mestu, kar privabi kupce, ki i§¢ejo enostavnost in hitro nakupovanje.
Poleg tega so cene v supermarketih pogosto nizje zaradi ve¢jih koli¢in in boljSe nabavne »moci«
kar privabi tiste, ki i§¢ejo cenovno ugodnejso izbiro.
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5.2.6 PREDNOSTI MESTNE TRZNICE V PRIMERJAVI S PRODAJO SADJA IN
ZELENJAVE V TRGOVINSKIH CENTRIH

Naslednje vprasanje je prav tako pomembno za razumevanje delovanja mestnih trznic.
Zanimalo nas je mnenje anketirancev glede na prepoznane prednosti mestne trznice v
primerjavi s prodajo sadja in zelenjave v trgovskih centrih. Nekaj anketirancev je podalo ve¢
odgovorov.

Tabela 9: Prednosti mestne trznice v primerjavi s prodajo sadja in zelenjave v trgovinskih centrih

Najpogostejsi odgovori Stevilo odgovorov
Domace 46
Lokalno 23

Svezi pridelki 18
Ekolosko 10
Kvalitetno 6

Stik s prodajalcem 5
Neskropljeno 3

Vsota 111

Se grafi¢ni prikaz:

Graf 9: Prednosti mestne trznice v primerjavi s prodajo sadja in zelenjave v trgovinskih centrih

PREDNOSTI TRZNIC

5.2.7 MESTNA TRZNICA KOT SREDISCE DRUZBENEGA DOGAJANJA
Ali je mestna trznica tocka druzbenega Zivljenja ljudi (sreevanja ljudi)? Na to vprasanje jih

vecina ocenjuje, da je. Tukaj je vseh 17 anketiranih prodajalcev menilo, da je trznica tocka
druzbenega dogajanja.
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Tabela 10: Mestna trznica kot sredis¢e druzbenega dogajanja

Se grafi¢ni prikaz:

Najpogostejsi odgovori Stevilo odgovorov
Parkirni prostor 51

Vreme 13
Ponudba 33

Jih ni 11

Cene 13

Stevilo kupcev 8

Vsota 129

Graf 10: Mestna trZznica kot sredi$¢e druzbenega dogajanja

ALI JE TRZNICA KOT TOCKA
DRUZBENEGA ZIVLIENJA?
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Trznica privablja obiskovalce razli¢nih generacij, ki se pogosto ustavijo za pogovor s prodajalci
in med seboj. Na trznicah se tudi organizirajo dogodki, sejmi in prireditve, ki spodbujajo
druzenje. Ceprav ljudje trznic ne obiskujejo tako redno kot v¢asih, se kljub temu krepi ob&utek
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skupnosti. Trznice ohranjajo lokalne tradicije, kar dodatno spodbuja socialno interakcijo. Poleg
tega Zivahna atmosfera, polna vonjav, zvokov in barv, ustvarja prostor za spontan druzabni stik.

5.2.8 VZROKI ZA ZMANJSANJE OBISKOV TRZNICE

Na koncu anketiranja nas je zanimal vzrok za zmanjSanje obiskov trznice. Postavili smo
vprasanje: Ce je obisk trznice manjsi, kaks$ne so slabosti/pomanjkljivosti (prometna dostopnost,

ponudba...)? Najpogostejsi vzrok je prometna (ne) dostopnost.

Tabela 11: Vzroki za zmanj$anje obiskov trznice

Odgovori Stevilo odgovorov
Da 85
Ne 4
Ne vem 2
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Se grafi¢ni prikaz:

Graf 11: Vzroki za zmanj$anje obiskov trznice
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5.3 INTERVJU Z VODJEM MESTNE TRZNICE

Za relevantnost naSega dela smo za mnenje vprasali vodjo mestne trznice g. Bostjana Jelenka.
Postavili smo mu nekaj vsebinskih vprasanj. Glede na to, da je vrsta zapisa intervju, ne bomo
komentirali odgovorov ali vsebino primerjali z rezultati nase raziskave.

1. Kaks$no je Vase mnenje o tem, da Zelijo v Ljubljani imeti garazo pod trznico?

»Ljudje smo navajeni, da se pripeljemo do najblizjega centra, da ni velikih naporov. Torej je v
redu. Bi bil pa tak projekt dobrodosel, ¢e bi omogocal tudi kombinacijo nakupov in rekreacije.
Primer: Opravim nakup na trznici, nato pa izkoristim priloznosti za sprehod po mestu«.

2. Kaj menite, ¢e bi bila v neposredni blizini garaza, npr. kjer je Zavod Rinka?

»Varianta je, da ko bi se trznica prenavljala (ampak Se ne kmalu), bi se garaza zgradila na vrhu
(strehi). S tem bi bila tudi vsa prodajna mesta pokrita«.

3. Kaksno je sedanje stanje trznice? Kaksen je obisk v primerjavi s preteklimi leti?

»Obisk upada 0z. niha. Je pa bil v obdobju Covid-a opazen porast $tevila kupcev, saj je bila
trznica ena redkih odprtih prostorov in s tem manjSe tveganje prenosa virusa«.

4. Kaksna je struktura kupcev? Ali so ve€inoma domacini ali tudi turisti? Je vec starejsih ali
mlajsih kupcev?

»Turistov je malo, ve¢inoma je domacinov, tudi ljudje v radiju 20 km, je bolj kot ne srednja
generacija. Prodajalci se trudijo, da bi privabili mlajSe, Ceprav cene niso najnizje. Kupci cenijo
domaco, lokalno hrano in so pripravljeni dati vec«.

5. Ali menite, da prometna ureditev ustreza k aktualnosti trznice?

»Nas najvedji izziv so parkiris¢a. Malo je omejenih parkirnih mest v modri coni in so placljiva.
Lahko bi mogoce odprli parkiriS¢e ob sobotah pred odvetniskimi pisarnami, saj so takrat
zaprte«.
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6. Ali organizirate kakSne aktivnosti za privabljanje novih obiskovalcev ?

»Za privabljanje novih obiskovalcev oglasujemo preko omreZja Facebook in Instagram, v
lokalnih ¢asopisih in radijih. Dogodki so povezani z naSo dejavnostjo, npr. Trznice piva, EKO-
dan, sodelovanje pri novoletnem dogajanju. V decembru 2024 je naért pri trznici postaviti tudi
Bunge jumping«

7. Kako konkurenca, kot so trgovski centri in trgovine, vpliva na obisk in prihodke trznice?

»V trgovinah so nizje cene, a nimajo samo slovenskega izbora, niti ne toliko kvalitete«.

8. Ali menite, da je prihodnost trznice slaba/ogrozena? Ce da, zakaj?

»Mislim, da ne. Prihodki se povecujejo, kupec ima neposredni stik s prodajalcem in ve se od
kod izvira blago, ¢e je domace, lokalno, nacin, kako je pridelano...«.

9. Kaj bi si vi kot vodja zeleli spremeniti ali izboljsati pri delovanju trznice?

»Zelel bi si ve&ji obisk kupcev, pridobiti nove ponudnike, ki bi prodajali Ze pripravljeno svezo-
zdravo hrano, malice, prigrizke,...(food corner)«.

5.3 PROMETNA INFRASTRUKTURA

Aktualizacija neke tocke je odvisna od njene povezljivosti S prometnim podsistemom. To velja
tudi za mestne trznice. Ce je veljalo, da so pred desetletji obiskovalci trznice prihajali z linijskim
avtobusnim ali ZelezniSkim prometom, danes temu ni ve¢ tako. Zaradi hitrejSega tempa
zivljenja zahteva tudi hitre prometne tokove.

Slika 12: Mesto peScev Slika 13: Mesto javnega prevoza

Iz slik 12 in 13 je razvidno, da je doseg peSca bistveno omejen. S sistemom linijskega ali
osebnega prevoza je doseg vecji in ¢asovno krajsi. V nadaljevanju obravnavamo prometno
povezljivost Celjske mestne trznice.

5.3.1 PROMETNE POVEZAVE CELJSKE MESTNE TRZNICE

Obisk trznice je mogoce opraviti pes ali s kolesom. Neposredno do trznice bi se lahko pripeljali
tudi z osebnim vozilom, vendar to ni izvedljivo, ker ni namenskih parkirnih prostorov. Le dve
parkirni mesti sta namenjeni za dostavo trgovcev. Celotno obmocje trznice je definirano kot
Cona za pesce.

Slika 14: Lokacija trznice in trase prometnic
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Na sliki so z rjavo barvo oznacene ceste za motorni promet, z rdeco barvo pa trasa linij
Celebus-a.

Slika 15: Prometne povrsine ob trznici
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5.3.2 PARKIRNA GARAZA

Na temelju vseh navedenih dejstev zagovarjamo, da bi trznica morala biti infrastrukturno
dostopna z osebnimi vozili. Ceprav nacela Trajnostne mobilnosti vkljuéujejo hojo, kolesarjenie,
uporabo javnega potniSkega prometa in alternativne oblike mobilnosti in na osnovi njenih ciljev
je potrebno zagotoviti ustrezno povezljivost institucij in objektov javnega znacaja. Prometna
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povezljivost mora biti ustrezno povezana s povr§inami za mirujo¢i promet. Pri tem je potrebno
zagotoviti minimalne razdalje za pescevo hojo.

Za Celjsko trznico bi bila idealna resitev izgradnja mestne garaze na sedanji lokaciji Javnega
gospodarskega zavoda Rinka. Navedeni zavod pa bi postavili na lokacijo na obrobju Celja.
Cestna povezava bi lahko potekala po obstojecih cestah. Ce pa smo §e malo bolj drzni, bi se
lahko dostop do garaze uredil tudi s tunelom, na primer po pritli¢ju nekdanje Banke Celje v
PreSernovi ul.

Za primerjavo realnosti ideje naj ponovimo odlocitev, da bodo v Ljubljani zgradili garazo pod
sedanjo mestno trznico (poglavje 3.1.2) in da je v neposredni blizini Ze zgrajena garaza pod
Kongresnim trgom. Torej ob bok Trajnostne mobilnosti se ne sme enostransko zapirati dostop
motornemu prometu do dolo¢enih mestnih institucij.

Slika 16: Projekcija mestne garaze

Vir: Podloga zemljevid Google

Slika 17: Stranski pogled parkirne garaze

Glede na nove trende nakupovanja, da kupec moramo biti pri nakupih mobilen, da obisée veé
trgovskih subjektov in da kupuje vecje koli¢ine artiklov, je razumljivo, da potrebuje avtonomno
prevozno sredstvo. Ne moremo pri¢akovati, da bodo kupci prenasali velike nakupovalne vrece
po avtobusu ali pes oz. s kolesom.

Z opisanimi primeri in analizo stanja potrjujemo H2.
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5.3.3 LINISKI PREVOZ

V smislu trajnostne mobilnosti bi bilo potrebno mestni trznici priblizati linije Celebus-a. Na
sliki prikazujemo projekcijo linij, ki bi povezale center mesta, PreSernovo ul. in mestno trznico
s periferijo mesta Celje (rdec¢a in modra). Idealna trasa linije bi bila, ¢e bi se pri¢ela na obmocju
pesceve cone Krekovega trga, vendar zaradi ozine Presernove ul. na lokaciji UniCredit banke
bi bilo to malo tezje izvedljivo. Vsekakor pa bi morali biti liniji radialnega tipa. Seveda pa je
potrebno upostevati Se ostale kriterije kakovosti linijskega prometa.

Predlagamo, da bi se naSe ugotovitve oz. predlogi upostevali pri oblikovanju nove Mestne
prometne strategije. Aktualizacija mestne trznice in drugih javnih objektov mora biti predmet
vhodnih pogojev za omenjeno strategijo.

Slika 18: Projekcija linije 1 in 2

Smer Ostrozno, Lopata

o r"fmi

.,-\CETIS‘d d

Smer Nova vas

CeIJe (Elektronabava

“‘“‘Rexe' B2 illRLC
=3 T spletnatrgovmaﬁ

A e W
SOy EAUDIOBMISILS N W
§/ 8w GENTER CELC .{ ] -
‘. SIUsni aparati}
zej zaOEUR‘ o

¥y
Yo X ’('
y
I glmnazuavCelJu
N 7% 5

.

D\

Vir: Podloga zemljevid Google
Potrebno je posodobiti ponudbo sedanjega JLPP, dolociti je potrebno kriterije kvalitete linij

Celebus-a in izvesti modifikacijo obstojecih linij. To ja pa Ze priloZnost za nadaljnje raziskave
prometnega servisa mesta Celje.
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6 RAZPRAVA

Prodajni asortima na mestnih trznicah je velik. Skozi delo smo ugotovili, da se v dolo¢enem
obsegu vse bolj uveljavlja nacelo ekoloskih trznic. Vzporedno s tem ni zanemarljivo dejstvo,
da se spreminjajo nakupovane strategije kupcev. Kupci is¢ejo vse vecje nakupovalno udobje.
In to dobijo v trgovskih centrih.

S tem potrjujemo podhipotezo H1, da s spremembami nakupovalnih navad in strategij kupcev
mestne trznice zgubljajo trzni delez.

Z vidika socioloske obravnave prebivalstva mora javni prostor — mestna trznica pritegnili
lokalno prebivalstvo iz bliznje in SirSe okolice ter ciljne skupine. Tako kot je neko¢ bilo. Ob
tem je potrebno nagovarjati prebivalstvo, ki prej ni pogosto zahajalo na trznico (npr. mlajse
druzine). Eden od novih socioloskih metod je je uvajanje tematskih aktivnosti. Dolo¢eni
dogodki so bili tudi na Celjski trznici (od kulinari¢nih, izobrazevalnih do plesnih in zabavnih).

Slika 19: Plakat za dogodek
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Vir: http://www.trznicacelje.si/sl/novica/ljubitelj. November, 2024.

S takSnimi aktivnostmi prostor pridobi na prepoznavnosti in je ve¢ja verjetnost zanimanja za
redno prodajo na trznici in obisk tudi v €asu izven vecjih dogodkov. Prednosti so v povezovanju
lokalne skupnosti z izjemno nizkimi finan¢nimi vloZzki.

S tem potrjujemo podhipotezo H2, ki navaja, da s spremembami nakupovalnih strategij kupcev
bodo mestne trznice z vecjo eti¢no in kulturno raznolikostjo in animacijami hitreje rastla oz.
obdrzale doloCeni trzni delez.

Skozi raziskavo smo prisli do odgovora, da je lokacija mestne trznice zelo pomembna. Mestne
trznice je potrebno vkomponirati v celostni sitem mestnega prostora, tako infrastrukturno kakor
prometno. Navedeno potrjuje tudi analiza ankete, ki kaze velik upad obiska trznic, prevzemanje
kupcev s strani prodajnih centrov idr.

Tako z rezultati raziskave potrjujemo postavljeno podhipotezo H3, ki navaja, da lokacija

mestnih trznic in s tem prometna ureditev vplivata na njeno aktualnost, to je zadostni obseg
obiska kupcev. Mestne trznice je potrebno ustrezno infrastrukturno in prometno povezati.
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7 ZAKLJUCEK

Prodajni asortima se na mestnih trznicah vse bolj zmanjSuje in s tem se zmanjsuje tudi Stevilo
prodajalcev. Seveda pa z dolocenimi izjemami v velemestih, kjer je veliko stanujocih
mescanov. Trznice se delno prestrukturirajo v ponudbo ekoloskih pridelkov. To je pokazala
tudi analiza ankete (poglavje 5). To nedvomno pomeni, da bo oz. je Ze prisoten upad kupcev,
ostali pa bodo bolj konzervativno. Novodobni sistem trga je neomajen.

Trznice lahko svoj poslovni delez obdrzijo tudi z dodatnimi ponudbami oz. animacijami
obiskovalcev in s tem kupcev. S tak$nimi aktivnostmi trznica lahko pridobi na prepoznavnosti
in je vecdja verjetnost moznega zanimanja za redno prodajo na trznici in obisk tudi v ¢asu izven
ve¢jih dogodkov.

Trznice izgubljajo nekdanji primat sredis¢a druzbenega dogajanja. Le to se v dolo¢eni meri seli
v trgovske centre. Eden od pomembnih razlogov je prometna ureditev (udobna prometna
povezava). To je pokazala tudi analiza ankete (poglavje 5). Mestne trznice bodo v bodoce Se
vedno delovale, vendar poslovni u¢inek se spreminja z obsegom njenega obiska. In na to se bo
potrebno navaditi. Naloga Prostorskih strategij, Prometnih strategij in drugih razvojnih aktov
je, da trznici zagotovi doloceni primat druzbenega okolja mesta.
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1IZJAVA*

Mentor Roman Krajnc v skladu z 2. in 17. élenom Pravilnika raziskovalne dejavnosti »Mladi za Celje«
Mestne obcine Celje, zagotavljam, da je v raziskovalni nalogi z naslovom Mestna trznica kot sredisce
dogajanja, katere avtorici sta Ana Vrhovsek in Tara Berlak:

— besedilo v tiskani in elektronski obliki istovetno,

— pri raziskovanju uporabljeno gradivo navedeno v seznamu uporabljene literature,

— da je za objavo fotografij v nalogi pridobljeno avtorjevo dovoljenje in je hranjeno v Solskem
arhivu,

— da sme Osrednja knjiznica Celie objaviti raziskovalno nalogo v polnem besedilu na
knjizniénih portalih z navedbo, da je raziskovalna naloga nastala v okviru projekta Mladi za
Celje,

— da je raziskovalno nalogo dovoljeno uporabiti za izobrazevalne in raziskovalne namene s
povzemanjem misli, idej, konceptov oziroma besedil iz naloge ob upos$tevanju avtorstva in
korektnem citiranju,

— da smo seznanjeni z razpisni pogoji projekta Mladi za Celje.

Celje, 25. 2. 2025 Podp/isaﬂo ;

Podpis odgovorne osebe

.

POJASNILO

V skladu z 2. in 17. ¢lenom Pravilnika raziskovalne dejavnosti »Mladi za Celje« Mestne ob&ine
Celje je potrebno podpisano izjavo mentorja (-ice) in odgovorne osebe Sole vkljuéiti v izvod za
knjiznico, dovoljenje za objavo avtorja (-ice) fotografskega gradiva, katerega ni avtor (-ica)
raziskovalne naloge, pa hrani $ola v svojem arhivu.
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