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SPLETNE PREVARE

Spletne prevare

so ¢lovekove okvare.

Le malo je v njih resnice,

a lahko storijo veliko krivice.

Vsak dan smo obkrozeni

Z novimi hiti,

katerim teZzko sledimo

in se jim lahko prepustimo.

Previdnost pri tem je kljucna,
saj hitro zavedejo,
da vanje ljudje zabredejo.

Zato ne verjemi vsemu, kar vidis,
raje zaupaj lastni presoji,
da si svojih misli ne unicis.

(Neza Panikvar, 9. a)
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POVZETEK

V raziskovalni nalogi z naslovom Ko je laZ postala nova resnica v povezavi s spletom se obravnava vse ve¢ji vpliv
spletnega okolja na Sirjenje dezinformacij, laznih novic in manipulacij ter kako ta pojav vpliva na dojemanje
resnice in zaupanja v danasnji druzbi. Namen naloge je raziskati, kako splet, zlasti druzbeni mediji, prispeva k

hitremu $irjenju laznih informacij ter kak$ne posledice to prinasa za uporabnike interneta in $irSo druzbo.

V teoretinem delu naloge so predstavljeni osnovni pojmi, kot so dezinformacije, lazne novice in spletna
manipulacija ter analize mehanizmov, preko katerih te informacije pridobivajo Sirok doseg. Poudarek je na vlogi
algoritmov, ki spodbujajo Sirjenje vsebin, ter psiholoskih dejavnikih, ki vplivajo na to, da posamezniki verjamejo

v lazi, ¢e so podane v prepri¢ljivem kontekstu.

Empiri¢ni del naloge vkljucuje analizo konkretnih primerov Sirjenja dezinformacij na druzbenih omrezjih, kot so
Facebook, Twitter in Instagram. Poleg tega so bile izvedene ankete med mladostniki in odraslimi, da bi raziskali,
kako ljudje ocenjujejo zanesljivost informacij, ki jih srecujejo na spletu. Rezultati so pokazali, da so mnogi

uporabniki tezko lo¢ili resni¢ne od laznih informacij, zaradi ¢esar so postali bolj dovzetni za manipulacijo.

Zakljucek naloge opozarja na nujnost izobrazevanja kritinega razmisljanja uporabnikov interneta, zlasti mladih,
o kriti¢nem razmisljanju in sposobnosti prepoznavanja zavajajo¢ih informacij. V nalogi so navedeni tudi predlogi
za izboljSanje medijske pismenosti in boljSe regulacije vsebin na spletu, da bi preprecili nadaljnje Sirjenje lazi, ki

lahko ogrozijo demokrati¢ne procese in socialno kohezijo v druzbi.

Kljuéne besede: dezinformacije, laZzne novice, spletna manipulacija, druzbeni mediji, algoritmi, medijska
pismenost, kriti¢no razmisljanje, psiholoski vplivi, zaupanje v medije, regulacija vsebin, Sirjenje lazi,

internet, socialna omrezja, vpliv interneta na druzbo, medijska etika
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ASTRACT

The research paper titled When Lies Became the New Truth in Relation to the Internet examines the growing
influence of the online environment on the dissemination of disinformation, fake news, and manipulation, as well
as how this phenomenon affects the perception of truth and trust in contemporary society. The aim of the paper is
to investigate how the internet, particularly social media, contributes to the rapid spread of false information and

the consequences this brings for internet users and society at large.

The theoretical section introduces key concepts such as disinformation, fake news, and online manipulation, along
with analyses of the mechanisms through which such information gains extensive reach. Emphasis is placed on
the role of algorithms that amplify content dissemination and the psychological factors that lead individuals to

believe falsehoods when presented in a convincing context.

The empirical part of the paper includes an analysis of specific cases of disinformation spreading on social media
platforms such as Facebook, Twitter, and Instagram. Additionally, surveys were conducted among adolescents
and adults to explore how people assess the reliability of online information. The results indicate that many users

struggle to distinguish true information from false, rendering them more susceptible to manipulation.

The conclusion highlights the urgent need to educate internet users, particularly young people, on critical thinking
and the ability to recognize misleading information. The paper also offers suggestions for improving media literacy
and enhancing content regulation online to prevent the further spread of falsehoods that can undermine democratic

processes and social cohesion.

Keywords: disinformation, fake news, online manipulation, social media, algorithms, media literacy, critical thinking,
psychological impacts, trust in media, content regulation, spread of falsehoods, internet, social networks, internet's
impact on society, media ethics
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1 UvOoD

1.1  Opredelitev podro¢ja in opis problema

S hitrim razvojem interneta in druzbenih medijev so se spremenili naéini pridobivanja
informacij, vendar so se pojavili tudi novi izzivi, ki vplivajo na nacin, kako razumemo resnico
in zaupamo medijem. Ena izmed glavnih tezav v danasnji informacijski druzbi je Sirjenje
dezinformacij, laznih novic in manipulacij, ki lahko hitro postanejo "nova resnica”. Splet je
postal glavni prostor za Sirjenje takSnih vsebin, ki lahko negativno vplivajo na javno mnenje,
druzbene odnose in celo demokrati¢ne procese. Ta raziskovalna naloga se osredotoca na
preucevanje tega fenomena, predvsem na to, kako se na spletu Sirijo lazi in zakaj se mnogi

posamezniki odloc¢ijo verjeti v te informacije, ¢etudi niso podprte z dejstvi.

V nalogi bova obravnavali vlogo druzbenih medijev pri Sirjenju laznih novic ter vpliv spletnih
algoritmov, ki dolocajo, katere vsebine pridobijo ve¢jo pozornost in doseg. Prav tako bova
raziskali psiholoSke mehanizme, ki omogocajo, da se ljudje izpostavljajo informacijam, ki
potrjujejo njihove predhodne predstave in prepricanja, ne glede na to, ali so te informacije

resni¢ne ali ne.

Problematika, ki jo obravnavava, je e posebej pomembna v lu¢i danasnje digitalne dobe, kjer
je prepoznavanje zavajajocih vsebin vse tezje, zlasti za mlajSe generacije, ki so na spletu
prisotne vsakodnevno. Zaradi tega je kljuCnega pomena ozaveSCanje in izobrazevanje
uporabnikov 0 pomenu preverjanja virov informacij in kriti¢nega pristopa do vsebin, ki jih

sre€ujemo na spletu.

Cilj te raziskave je prispevati k razumevanju tega fenomena ter predlagati mozne resitve za

zmanjSanje vpliva dezinformacij na druzbo.

1.2 Cilji naloge in namen
Cilji raziskovalne naloge so bili naslednji:

@ raziskati Sirjenje dezinformacij na spletu;

@ preuciti vpliv laznih novic na uporabnike spleta;

@ oceniti vlogo spletnih algoritmov pri Sirjenju dezinformacij;
@ spodbuditi kriti¢no razmisljanje in medijsko pismenost;

@ predlagati ukrepe za zmanjSanje Sirjenja laznih novic.
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Namen raziskovalne naloge je razjasniti vpliv laznih novic na oblikovanje mnenj in vedenja
uporabnikov spleta, povecati ozaveséenost o vlogi algoritmov v spletnem okolju in njihovem
vplivu na vsebine, ki jih uporabniki srecujejo, spodbuditi mlade in SirSo javnost k vedji
kriti¢nosti pri sprejemanju informacij ter razvoju medijske pismenosti, predstaviti mozne
reSitve in ukrepe za omejevanje Sirjenja laznih novic ter izboljSanje odgovornosti druzbenih
medijev. Zato sva si zastavili naslednje raziskovalno vprasanje: ""'Kako druzbeni mediji
prispevajo k Sirjenju laZznih novic in kakSen vpliv imajo te dezinformacije na mnenja in

vedenje uporabnikov, predvsem mladih?"*

1.3  Raziskovalne hipoteze

Predpostavljava, da:

« Hipoteza 1: Druzbeni mediji prispevajo k hitrejSemu Sirjenju laznih novic, ker
uporabnikom omogocajo enostavno deljenje vsebin brez preverjanja verodostojnosti
virov.

© Hipoteza 2: Mladostniki so bolj dovzetni za vpliv laznih novic na druzbenih medijih
zaradi pomanjkanja kriti¢nega razmisljanja in medijske pismenosti.

@ Hipoteza 3: Algoritmi druzbenih medijev, ki promovirajo vsebine na podlagi
popularnosti, pove€ajo verjetnost Sirjenja dezinformacij, saj so lazne novice pogosto
bolj senzacionalisti¢ne in privlacne za uporabnike.

@ Hipoteza 4: Ozave$¢anje mladih o pomenu preverjanja virov informacij zmanj$a njihov
sprejem laznih novic na druzbenih medijih.

@ Hipoteza 5: Pomanjkanje regulacije in odgovornosti platform za druZbene medije

omogoca Sirjenje dezinformacij, kar vpliva na oblikovanje napacnih prepri€anj v druzbi.

1.4 Raziskovalne metode

Teoreti¢ni del raziskovalne naloge temelji na pregledu obstojece literature in raziskav o
Sirjenju dezinformacij na spletu, vlogi druzbenih medijev, vplivu algoritmov ter vplivu laznih
novic na mnenja in vedenje uporabnikov. V tem delu bodo analizirani razli¢ni koncepti, teorije

in raziskovalni pristopi, ki se nanasajo na tematiko naloge.

Empiri¢ni del raziskave vkljucuje izvedbo anketiranja, intervjuja in analize konkretnih
primerov Sirjenja dezinformacij na druzbenih medijih, delavnico za u¢ence od 7. do 9. razreda

ter broSuro/plakat.
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2 TEORETICNI DEL

2.1 Uvod v problematiko laZznih novic in dezinformacij

Problem laznih informacij in dezinformacij je v danasnji druzbi vse bolj perec, saj so postale
vsakdanji pojav, zlasti v digitalnem svetu. Lazne informacije so napacne ali zavajajoce vsebine,
ki so S$irjene z namenom manipulacije, zasluzka ali ustvarjanja kaosa, medtem ko
dezinformacije vkljuujejo namerno Sirjenje napacnih informacij, ki zavajajo javnost. S
pojavom druzbenih medijev so se moznosti za Sirjenje takSnih informacij Se povecale, saj so
postale hitro dostopne in dosegljive Sirokemu ob¢instvu. To ima resne posledice, saj lahko
vpliva na posameznikove, kot tudi politicne odloCitve. Zaradi tega postaja je bilo vedno bolj
pomembno prepoznavanje, razumevanje in obvladovanje Sirjenja laznih informacij ter iskanje

reSitev za zmanjSanje njihovega vpliva na druzbo (Tandoc, 2018).

2.1.1 Definicija laznih novi in dezinformacij

Lazne novice so informacije, ki so napa¢ne, zavajajoce ali izmiSljene, s ciljem manipulacije,
pridobivanja pozornosti ali zasluzka. Te novice se pogosto predstavljajo kot resni¢ne, da bi
prevarale bralce in vplivale na njihovo mnenje ali obnaSanje. Dezinformacije pa so specificna
vrsta laznih novic, ki vkljucujejo namerno Sirjenje napacnih ali zavajajo¢ih informacij z
namenom zavajanja javnosti. Medtem ko laZne novice lahko nastanejo iz napa¢nih informacij
ali napaénih interpretacij, dezinformacije vkljucujejo premisSljeno ustvarjanje in Sirjenje
neresni¢nih vsebin z doloCenim ciljem. LaZne informacije in dezinformacije so velik izziv, ker
vplivajo na to, kako zaupamo medijem in informacijam. Prav tako lahko spremenijo, kako
ljudje razmisljajo in se odlo¢ajo o pomembnih stvareh, kot so politika, druZzbeni odnosi in celo

gospodarstvo (Lewandowski, 2017).

2.1.2 Razlikovanje med dezinformacijami in malomarnim poro¢anjem

Dezinformacije so, ko nekdo namerno $iri napacne informacije, da bi prevaral ljudi, na primer
za politi¢ne koristi ali ustvarjanje tezav. Malomarnost pa je, ko novinarji naredijo napako in
napiSejo napacne stvari, ker niso dovolj pazili ali preverili, ali so resni¢ne. Glavna razlika je v
tem, da pri dezinformacijah nekdo to po¢ne namenoma, medtem ko pri malomarnosti gre za

napako (Lazer, 2018).

10
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2.1.3 Pomen raziskovanje tega fenomena v sodobni druzbi

Raziskovanje laznih novic in napacnih informacij je zelo pomembno, ker te informacije lahko
vplivajo na to, kako ljudje razmisljajo, kaksne odlocitve sprejemajo in kako se dogajajo
politicne spremembe. Ko so internet in druzbena omrezja postali bolj priljubljeni, so se lazne
informacije §irile hitreje, kar lahko povzro¢i zmedo ali strah med ljudmi. Ce razumemo, kako
to deluje, se lahko nauc¢imo bolje preverjati, ali so informacije resni¢ne, in tako zas¢itimo
demokracijo ter poskrbimo, da so ljudje dobro obves¢eni. To raziskovanje pomaga tudi

novinarjem, da so bolj odgovorni, in omogoca, da se lazem prepreci Sirjenje (Lazer, 2018).

2.2  Vloga druzbenih medijev pri Sirjenju laZznih novic
2.2.1 Pregled glavnih druzbenih medijev

Druzbeni mediji, kot so Facebook, Twitter, Instagram, YouTube in drugi, igrajo klju¢no vlogo

pri Sirjenju laznih novic.

@ Facebook je eden izmed najvecjih socialnih omrezij, kjer se informacije hitro $irijo med
uporabniki. Zaradi svoje strukture, ki omogoca enostavno deljenje vsebin in vplivom
algoritmov, ki uporabnikom prikazujejo vsebine, ki so v skladu z njihovimi preteklimi

interakcijami, se lahko hitro $irijo tudi napacne informacije (Allcott, 2017).

@ Twitter omogoca hitro Sirjenje novic z uporabo hashtagov, kar pomeni, da lahko lazne
novice postanejo viralne v zelo kratkem ¢asu. Zaradi omejitve Stevila znakov v tvitih se
pogosto pojavijo poenostavljene ali napacne informacije, ki jih uporabniki hitro Sirijo

(Allcott, 2017).

@ Instagram temelji na vizualnih vsebinah, kot so slike in videoposnetki, kar pomeni, da
je veliko laznih novic pogosto predstavljenih v obliki manipuliranih slik, videov ali

grafi¢nih prikazov, ki pritegnejo pozornost uporabnikov (Allcott, 2017).

@ YouTube je platforma, kjer se lahko dolgotrajne oblike videov hitro Sirijo. Mnogi
videoposnetki, ki vsebujejo napacne informacije ali teorije zarote, pridobijo visoko

gledanost, ker pritegnejo ljudi, ki i§¢ejo kontroverzne vsebine (Allcott, 2017).

Vse te platforme omogocajo hitro Sirjenje informacij med velikim Stevilom uporabnikov, zaradi

Cesar postanejo pomembni akterji pri Sirjenju tako resni¢nih kot laznih novic.
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2.2.2 Mehanizmi Sirjenja vsebin na druzbenih medijih

Na druzbenih medijih vsebine hitro rastejo in se Sirijo zaradi razli¢nih algoritmov in nacinov,
kako ljudje med seboj komunicirajo. Ko uporabljamo platforme, kot so Facebook, Instagram
ali YouTube, algoritmi odloc¢ijo, kaj bomo videli glede na to, kaj smo Ze gledali ali vSeckali. To
pomeni, da se nam pogosto prikazejo stvari, ki so podobne tistim, ki jih imamo radi ali v kar
verjamemo, kar pa lahko pripelje do Sirjenja napacnih novic, ki so ustvarjene tako, da pritegnejo

naso pozornost (Penycook, 2018).

Ena izmed stvari, ki jo na druzbenih omrezjih radi po¢nemo, je, da delimo objave, slike ali
videe s prijatelji in sledilci. Ko nekdo deli nekaj, to doseze veliko ljudi, kar lahko hitro pripelje

do Sirjenja napacnih informacij (Friggeri, 2014).

Na primer, na platformah, kot sta Twitter in Instagram, pogosto uporabljamo »hashtage«, ki
pomagajo, da doloCene teme postanejo priljubljene. Lazne novice, ki vklju€ujejo priljubljene

»hashtage«, se lahko hitro $irijo, ker jih ve¢ ljudi opazi in deli (Vosoughi, 2018).

Znane osebe z veliko sledilci, ki jih imenujemo vplivnezi ali influenserji, lahko zelo vplivajo
na Sirjenje informacij. Ko oni delijo ali komentirajo nekaj, to lahko vidi milijon ljudi v zelo

kratkem Casu, kar poveca verjetnost, da se bodo lazne novice hitro Sirile (Vosoughi, 2018).

Stevilo ljudi, ki »lajka«, komentira ali deli objave, vpliva na to, katere vsebine postanejo bolj
vidne. Vsebine, ki so zelo dramati¢ne, kontroverzne ali senzacionalisti¢ne, pogosto pritegnejo
veC pozornosti in interakcij, kar poveca verjetnost, da se bodo Sirile, ne glede na to, ali so prave

ali napacne (Vosoughi, 2018).

Vse te stvari pomagajo, da se informacije hitro Sirijo, ampak ¢e nismo previdni, lahko to pripelje

tudi do Sirjenja napacnih novic.

2.2.3  Algoritmi in njihova vloga pri promoviranju vsebin

Algoritmi na druzbenih medijih so kot nekaksni "pomocniki", ki odlo¢ajo, katere objave bomo
videli. Ti algoritmi gledajo, kaj smo Ze v§eckali, katere stvari smo komentirali, katere prijatelje
imamo in kaj se dogaja v naSem omreZju. Na podlagi tega se odlocijo, katere objave so najbolj
zanimive za nas. Zaradi tega se lahko zgodi, da se lazne novice ali napa¢ne informacije hitro
Sirijo, saj te pogosto dobijo ve¢ komentarjev, delitev ali vSeckov, kar pomeni, da jih algoritmi
vidijo kot zanimive in jih pokazejo Se ve¢ ljudem. V<¢asih pa algoritmi spodbujajo objave, ki

vzbujajo mocne Custvene reakcije ali imajo zelo skrajne poglede, ker te stvari pritegnejo vec
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ljudi. To pa pomeni, da lahko to pove¢a moznost, da se Sirijo napacne informacije (Vosoughi,

2018).

2.3  Povezava med druzbenimi mediji in oblikovanjem mnenj
2.3.1 Kako druzbeni mediji vplivajo na oblikovanje mnenj in prepricanj

Druzbeni mediji so zelo mo¢ni, ker hitro delimo stvari z drugimi in se povezujemo z razli¢nimi
ljudmi. Ko »smo na njih«, vidimo veliko razli¢nih mnenj, novic in idej, ki vplivajo na to, kako
gledamo na svet. Algoritmi, ki odlocajo, kaj bomo videli, nam pogosto pokazejo stvari, s
katerimi smo ze prej kliknili ali vSeckali. To pomeni, da pogosto vidimo samo stvari, ki
potrjujejo nase mnenje in ne vidimo drugih mnenj. Tako postanemo "ujetniki" v svojih lastnih
prepricanjih. Na druzbenih medijih se tudi hitro §irijo napacne informacije ali zgodbe, ki niso
resni¢ne. To lahko povzroci, da se ljudje Se bolj razdelimo in postanemo bolj trdno vezani na

svoje mnenje (Vosoughi, 2018).

2.3.2 Filtrirni mehurcki in njihova vloga pri ohranjanju dezinformacij

Filtrirni mehurc¢ki so rezultat algoritmov, ki uporabnikom prikazujejo vsebine, Ki so v skladu z
njihovimi prej$njimi iskanji in prepri¢anji. To omejuje izpostavljenost novim ali nasprotnim
informacijam. Pri Sirjenju dezinformacij to pomeni, da se napa¢ne informacije pogosto Sirijo
med uporabniki, ki jih Ze verjamejo, brez preverjanja ali soo¢anja z nasprotnimi stalis¢i. Filtrirni
mehurcki tako krepijo u€inek dezinformacij, ker zmanjSujejo moZznost, da bi uporabniki naleteli

na to¢ne in preverjene informacije (Lazer, 2018).

2.3.3 Echo chambers (odmevne komore) in socialni vpliv

Echo komore so kot prostori, kjer ljudje samo sliSijo stvari, ki jim potrjujejo njihova
prepricanja, vse drugo pa spregledajo ali ignorirajo. Na druZzbenih medijih se te komore
ustvarijo, ker algoritmi pokazejo stvari, ki se ujemajo z nagimi prej$njimi v§ecki ali stvarmi, na
katere smo ze reagirali. V teh prostorih ljudje pogosto spreminjajo svoja mnenja, ker vidijo, kaj
drugi mislijo ali kaj piSejo njihovi prijatelji. Tako se prepri¢anja Se bolj okrepijo, ker se ne
sooc¢ajo z nasprotnimi mnenji, kar povzroc€i, da se ljudje zacnejo Se bolj razlikovati v tem, kar
mislijo. To zmanjSa mozZnost, da bi se pogovarjali z drugimi in izmenjevali nove ideje (Lazer,

2018).
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2.4 Vpliv laZnih novic na vedenje uporabnikov
2.4.1 Posledice sprejemanja dezinformacij za osebne odlocitve in vedenje

Sprejemanje napacnih informacij lahko ima resne posledice za osebne odlocitve in vedenje
posameznikov. Ko ljudje zaupljivo sprejemajo napacne ali zavajajoce informacije, se lahko
odlo¢ajo na podlagi napacnih prepricanj, kar vodi do tveganih odloc¢itev. Na primer,
dezinformacije o zdravju lahko vodijo v izbiro neu¢inkovitih ali celo Skodljivih zdravil ali

terapij (Lewandowski, 2017).

2.4.2 Primeri vpliva laznih novic na politi¢no odloc¢anje, zdravje in druzbene odnose

Lazne novice so zelo skodljive, ker lahko spremenijo mnenje ljudi, Se posebej pri pomembnih

temah oziroma odloc¢itvah.

Tako na primer, ¢e ljudje sli$ijo napaéne stvari o politi¢nih kandidatih, lahko glasujejo za
nekoga, ki sploh ni dober, ker so verjeli lazem. To lahko vpliva na vse, kar se dogaja v drzavi

(Vosoughi, 2018).

Lazne novice o zdraviju so prav tako nevarne. Ce nekdo verjame, da cepiva niso dobra, se lahko
odloci, da se ne bo cepil, kar lahko privede do bolezni, ki bi jih lahko preprecili. Ce ljudje
verjamejo napac¢nim informacijam o zdravljenju, lahko $e huje zbolijo, ker ne uporabljajo

ustreznega zdravljenja oz. zdravil (Tan, 2020).

Lazne informacije lahko povzro€ijo veliko tezav tudi v prijateljstvih in druzinah. Ljudje se
lahko za¢nejo prepirati, ker so prebrali nekaj na spletu, kar sploh ni res. To vodi v sovra$tvo in
jezo, ker so verjeli lazem (Lazer, 2018).Tako lazne novice negativno vplivajo na stabilnost in

dobrobit posameznikov in druzbe.

2.4.3 Mladostniki in njihov vecji obcutljivost na lazne novice

Mladostniki so pogosto dovzetnejsi za lazne novice, ker se Se razvijajo in so v fazi, ko iS¢ejo
svoje mnenje in vrednote. To jih lahko naredi bolj odprte za vplive, ki prihajajo iz razlicnih

virov, $e posebej z interneta (\VVosoughi, 2018).
Kljuéni razlogi za vecjo obcutljivost mladostnikov na lazne novice vkljucujejo:

@ pomanjkanje izkuSenj in kritiénega razmisSljanja, saj Se nimajo ne znanja ne izkuSenj, S
katerimi bi prepoznali lazne novice ali zavajajoce informacije - zaradi tega so bolj
nagnjeni k sprejemanju nepreverjenih informacij, na katere naletijo na druzbenih

medijih ali spletnih straneh (Lewandowski, 2017);
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@ vecjo aktivnost na spletu, saj so mladostniki aktivni uporabniki druzbenih medijev, kjer
se informacije hitro §irijo, pogosto brez preverjanja dejstev (Friggeri, 2014);

@ iskanje identitete in pripadnosti, saj so mladostniki se v fazi iskanja lastne identitete, kar
jih lahko naredi dovzetnejSe za vplive skupin in mnenj, ki jih sreCujejo na spletu
(Friggeri, 2014);

@ pomanjkanje medijske pismenosti, saj mladostniki se nimajo dovolj razvite medijske
pismenosti, da bi prepoznali manipulacije v medijskih vsebinah (Friggeri, 2014).

Zaradi teh dejavnikov je izredno pomembno, da se mladostniki poucijo o tem, kako
prepoznavati lazne novice, kako kriticno pristopati k informacijam in kako uporabljati spletna
orodja za preverjanje dejstev. Izobrazevalni programi, ki krepijo medijsko pismenost in
spodbujajo odgovorno rabo spleta, lahko pomagajo zmanjsati vpliv laznih novic na mlade ljudi

(Vosoughi, 2018).

2.5  Kiritiéna razmisljanja in medijska pismenost kot odgovor na Sirjenje dezinformacij
2.5.1 Pomembnost medijske pismenosti pri prepoznavanju laznih novic

Medijska pismenost je kljuénega pomena za prepoznavanje laznih novic, saj posameznikom
omogoca kriticno vrednotenje informacij, ki jih prejmejo preko razlicnih medijev. U¢i jih
preverjanja virov, analize zanesljivosti in prepoznavanja manipulativnih tehnik, ki se
uporabljajo za Sirjenje dezinformacij. Zlasti pri mladih, ki so pogosto izpostavljeni vsebinam
na druZbenih omreZjih, medijska pismenost pomaga zmanjSati vpliv filtrirnih mehurc¢kov in
odmevnih komor. Poleg tega krepi sposobnost lo¢evanja med dejstvi in mnenji, kar prispeva k

bolj informiranim osebnim in druzbenim odloc¢itvam (Mihailidis, 2017).

2.5.2 Studije in pristopi za izboljanje kriti¢nega razmiljanja v druzbi

Raziskave so pokazale, da lahko ljudje bolje razmisljajo in prepoznavajo napacne informacije,
¢e se uc¢imo o tem ze v Soli. Uc¢itelji lahko uc¢encem pokazejo, kako preverjati, ¢e so informacije
resni¢ne, in jih uéijo, kako razmisljati o stvareh, namesto da verjamejo vsemu, kar preberejo.
Pomembno je tudi, da odrasli sodelujejo v posebnih delavnicah, kjer se naucijo, kako prepoznati
laZzne novice. Ko se ljudje pogovarjajo in poslusajo razli¢na mnenja, lazje razumejo, zakaj so
nekateri pogledi razlicni. Pomembno je tudi uporabljati posebna orodja na internetu, Ki
pomagajo preveriti, ali so stvari, ki jih beremo, resni¢ne. Vse to pomaga, da postanemo

pametnej$i in se lazje izognemo napac¢nim informacijam (McGrew, 2018).
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2.5.3 Programi in iniciative za ozaves¢anje uporabnikov

Obstajajo razliéni programi in projekti, ki pomagajo ljudem razumeti, kako prepoznati lazne
novice. Na spletnih straneh, kot sta FactCheck.org in Snopes, preverjajo, ali so novice resni¢ne
ali lazne, in nam pokazejo, kako prepoznati napa¢ne informacije. Nekatere organizacije, kot je
First Draft News, ucijo novinarje in ljudi, kako naj iS¢ejo in prepoznajo lazne novice. V Solah
po svetu ucijo otroke, kako preveriti, ali so informacije, ki jih berejo, prave. Tudi druzbena
omrezja, kot sta Facebook in Twitter, opozarjajo ljudi, da preverijo vire, preden verjamejo
vsemu, kar vidijo, in omejujejo Sirjenje napacnih informacij. Poleg tega se organizirajo
delavnice in dogodki, kjer se ljudem razlozi, kako se izogniti Sirjenju laznih novic (Wardle,

2017).

2.6  Strategije za boj proti laZnim novicam
2.6.1 Regulacija vsebin na spletu: pristopi in izzivi

Regulacija vsebin na internetu pomeni, da drzave, podjetja in spletne strani poskusajo prepreciti
Sirjenje Skodljivih ali napa¢nih informacij. Nekatere drzave, kot sta Nemcija in Francija, imajo
zakone, ki prepovedujejo sovrazni govor in lazne novice. Spletna podjetja, kot sta Meta
(Facebook) in Google, uporabljajo posebne racunalniSske programe, ki iScejo dvomljive
informacije in sodelujejo s tistimi, ki preverjajo dejstva, da bi zagotovili, da so informacije
resni¢ne (Wardle, 2017).

Vendar pa to prinasa tudi teZave, saj preve¢ strogih pravil lahko pomeni, da ljudje ne morejo
svobodno izrazati svojih mnenj. Drugi izziv je, da internet ni omejen le na eno drzavo, zato ni
enostavno izvajati zakonov iz ene drzave v drugih. Poleg tega je vedno tezje prepoznati nove
vrste laznih novic, kot so videoposnetki, ki so videti resni¢no, vendar so dejansko ponarejeni.
Zato je zelo pomembno, da drZave, podjetja in ljudje sodelujejo, da bi nasli najboljsi nacin za

za§¢ito ljudi pred laznimi novicami, vendar hkrati omogocili svobodo izrazanja (Wardle, 2017).

2.6.2 Uporaba tehnologije za zaznavanje in preprecevanje dezinformacij

Tehnologija, ki pomaga pri iskanju in preprecevanju laznih novic, uporablja posebna orodja za
preverjanje dejstev in umetno inteligenco (Al). Fact-checking strani, kot sta Snopes in
PolitiFact, preverijo, ali so informacije v novicah ali na druzbenih medijih resni¢ne, kar nam
pomaga ugotoviti, kaj je zavajajoce. Umetna inteligenca pa lahko pomaga najti laZzne novice
tako, da analizira, kako so napisane, kdo jih je napisal in kako se Sirijo. Al lahko tudi pomaga

prepoznati robote, ki »$pricajo« lazne informacije, in najde informacije, ki hitro postanejo
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viralne, pa niso resni¢ne. Te tehnologije so zelo pomembne za zmanjSanje laznih novic, vendar

imajo tudi tezave, kot so eti¢na vprasanja, in v€asih niso popolnoma natan¢ne (Wardle, 2017).

2.6.3 Vloga novinarjev in medijskih organizacij pri spodbujanju verodostojnosti informacij

Novinarji in medijske organizacije so zelo pomembni, ker pomagajo preveriti, ali so
informacije, ki jih preberemo, resni¢ne. Njihova naloga je, da vedno preverijo dejstva,
uporabljajo zanesljive vire in jasno poro¢ajo o tem, kaj se dogaja. Pomembno je, da novinarji
poro¢ajo nepristransko, torej da ne vzamejo nobene strani, ampak vedno ostanejo posteni

(Wardle, 2017).

Medijske organizacije lahko pomagajo tako, da imajo pravila za preverjanje informacij in
usposabljajo novinarje, da prepoznajo lazne novice. Pomembno je, da tudi ucijo ljudi, kako

prepoznati, katere informacije so resni¢ne in katere so lahko napa¢ne (Wardle, 2017).

Ce mediji uporabljajo posebna orodja za preverjanje informacij in jasno lo¢ijo novinarske
prispevke od mnenjskih ¢lankov, potem postanejo bolj pregledni in posteni. Ceprav so véasih
pod pritiskom druzbenih omrezij ali politikov, je njihova naloga, da se borijo za resnico in

preprecijo Sirjenje napacnih informacij (Wardle, 2017).

Slika 1: Druzbena omreZja mo¢no vplivajo na nase odnose. (Wong, 2023)
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3 RAZISKOVALNI DEL

Empiri¢ni del raziskave je vkljuceval naslednje metode: anketiranje, intervju, analizo
primerov Sirjenja laznih novic na druzbenih medijih, delavnico za uéence od 7. do 9.

razreda, pripravo brosur in plakatov.

3.1  Anketiranje

V sklopu raziskovalne naloge sva izvedli anketiranje, na katerega je odgovorilo 92 uc¢encev od
7.do 9. razreda. Namen ankete je bil pridobiti vpogled v razumevanje laznih informacij, njihove
izkuSnje s prepoznavanjem tovrstnih vsebin in vpliv, ki ga imajo dezinformacije na njihovo
vsakodnevno rabo druzbenih medijev. S pridobljenimi podatki sva Zeleli prepoznati kljucne
vzorce v njihovem dojemanju ter ugotoviti, v kolik$ni meri so mladi kriti¢ni do informacij, ki

jih sre€ujejo na spletu.

Graf 1: Kako pogosto uporabljas druzbene medije (npr. Facebook, Instagram, platformo

X?

204 _\4% 2%

= Veckrat dnevno

= Enkrat dnevno

= Nekajkrat tedensko
Redko

= Nikoli

Iz grafa lahko sklepamo, da kar ve¢ina u¢encev dnevno uporablja druzbene medijev in da jih
ostala vecina redko ali nikoli ne uporablja. Dnevna uporaba kaze na veliko vlogo druzbenih
medijev v zivljenju ucencev. Ta skupina je bolj verjetno izpostavljena laznim novicam, kar

pomeni, da imajo lahko ve¢ izkuSenj z zaznavanjem tak$nih vsebin.
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Graf 2: Si seznanjen/-a s pojmi, kot so lazne novice, dezinformacije in spletna
manipulacija?

= Da, zelo dobro
= Da, deloma
= Malo

Sploh ne

Graf nam prikazuje, da je skoraj polovica deloma seznanjena z zgoraj navedenimi pojmi, nekaj
manj jih sploh ne pozna. Stopnja poznavanja teh konceptov je raznolika. Presenetljivo je, da
nekateri ucenci teh pojmov ne poznajo, kar kaze na pomanjkanje medijske pismenosti kljub

njihovi starosti in izpostavljenosti spletnim vsebinam.

Graf 3: Kako pogosto naleti§ na novice na druzbenih medijih, za katere se kasneje izkaze,

= Zelo pogosto
= Pogosto
‘ = Obcasno

Redko
= Nikoli

da niso resni¢ne?

14%
= Ne vem

2%

14 % ucencev je odgovorilo z redko, 11 % z zelo pogosto, 8 % obcasno, 7 % pogosto in 2 %
nikoli ter kar 58 % z ne vem, iz Cesar lahko sklepamo, da uc¢enci ne preverjajo podatkov, jih to

ne zanima ali pa jim preprosto verjamejo, dokler se za pravilno ne izkaze nasprotno.
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Graf 4: Ali preverja$ verodostojnost informacij, preden jih deli§ na druzbenih medijih?

2%

= Vedno

= Pogosto

= Obcasno
Redko

= Nikoli

Rezultati ankete razkrivajo resno tezavo pri uporabi druzbenih medijev med ucenci, saj kar 51
% ucencev nikoli ne preverja verodostojnosti informacij, preden jih deli. To je izredno
zaskrbljujoce, saj lahko tak$no vedenje prispeva k nadaljnjemu Sirjenju laZznih novic in
dezinformacij. Stevilo ugencev, ki preverja informacije pogosto (9 %) ali vedno (2 %), je zelo

majhno, kar poudarja nujnost izobrazevalnih ukrepov.

Rezultati kazejo tudi, da 22 % ucencev preverja verodostojnost le ob¢asno, 16 % pa redko, kar
pomeni, da vecina u¢encev nima vzpostavljene redne prakse kriticnega preverjanja informacij.
To opozarja na potrebo po ve¢jem ozavescanju o pomembnosti preverjanja virov in ucenju
tehnik za prepoznavanje zanesljivih informacij. Sole, starsi in druzbene platforme imajo v tem
procesu klju¢no vlogo, saj je informiranje mladih o tej temi bistvenega pomena za bolj

odgovorno uporabo medijev in prepre¢evanje Sirjenja neresni¢nih vsebin.

Graf 5: Ali si Ze kdaj delil/-a objavo ali novico na druzbenih medijih, ne da bi preveril/-a

njen vir?

0%

= Da, pogosto

= Da, ob¢asno

= Redko
Nikoli

82 % ucencev je na vprasanje odgovorilo s pogosto, 10 % z obcasno, 8 % redko in 0 % z nikoli.

Ce ucenci priznavajo deljenje nepreverjenih vsebin, to kaze na pomanjkanje znanja o pomenu
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zanesljivosti informacij in verodostojnosti virov, kar spet predstavlja ogromno oviro pri varni

delitvi podatkov. Prav tako lahko pride do kraje avtoritete in zlorab.

Graf 6: Kako ocenjuje$ svojo sposobnost prepoznavanja laznih novic na spletu?

4%

= Zelo dobra
= Dobra
Povprecna

Slaba

= Zelo slaba

Kar 40 % je na vprasanje odgovorilo z zelo slaba, 30 % s slabo, 18 % s povpre¢no, 8 % z dobro
in 4 % z zelo dobro, kar ponovno opozarja na tezavo o mladostniski zavednosti o prevarah
spleta in medijev. Ravno zato je pomembno, da se o tem otroke v taks$ni starosti o tem obvesca,

kar posledi¢no pripomore k manj prevaram.

Graf 7: Se ti zdi, da druzbeni mediji spodbujajo Sirjenje senzacionalisti¢nih in neresni¢nih

vsebin?

= Zelo dobra

= Dobra
Povprecna
Slaba

= Zelo slaba

Rezultati ankete kazejo, da velika vecina ucencev meni, da druzbeni mediji pomembno
prispevajo k Sirjenju senzacionalisti¢nih in neresni¢nih vsebin. To nakazuje na slabSo kvaliteto
informacij, ki krozijo po teh platformah, ter na potrebo po vecji kriticnosti uporabnikov pri

sprejemanju in deljenju vsebin.

Dejstvo, da le 12 % ucencev ocenjuje vpliv druzbenih medijev kot dober ali zelo dober,
poudarja problem pomanjkanja zaupanja v podatke, ki jih zagotavljajo te platforme. Taksna
percepcija ucencev potrjuje, da so potrebne boljse regulative in vecja odgovornost platform pri

prepreCevanju Sirjenja neresni¢nih informacij. Hkrati pa to dejstvo predstavlja izziv za
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izobrazevalne institucije, da mladim zagotovijo ustrezna orodja za kriti¢no presojo vsebin na

druzbenih medijih in jim pomagajo postati informirani in odgovorni digitalni drzavljani.

Graf 8: Ali menis, da so mladostniki bolj dovzetni za lazne informacije na druzbenih omreZzjih kot

odrasli?

296 2%

= Zelo dovzetni

= Dovzetni

= Delno dovzetni
Niso dovzetni

= Sploh niso dovzetni

78 % je na anketno vprasanje odgovorilo z zelo dovzetni, kar dokazuje zavedanje o ranljivosti
otrok na spletu. 12 % uéencev je odgovorilo z dovzetni, kar nakazuje da se strinjajo z veéjo
dovzetnostjo otrok kot odraslih. 6 % ucencev je odgovorilo z delno dovzetni in 2 % z niso
dovzetni ter sploh niso dovzetni. Ti na vprasanje odgovarjajo s poudarkom, da so otroci manj
dovzetni za vplive. Uc€enci lahko izrazajo prepricanje, da so mladostniki zaradi pomanjkanja

izkuSenj bolj ranljivi za manipulacijo.

Graf 9: Ali meni§, da mladostniki zaradi pomanjkanja medijske pismenosti lazje

verjamejo laZnim novicam?

= Da
= Ne

= Ne vem

74 % ucencev na vpraSanje odgovarja z DA, kar poudari njihovo ozaves¢enost o problematiki
pomanjkanja medijske pismenosti. 15 % ucencev meni, da medijska nepismenost ne vpliva na

prepoznavanje dezinformacij in 11 % ucencev je kot odgovor oznacilo ne vem.
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Graf 10: Kako pomembno se ti zdi ozave$¢anje o preverjanju virov informacij na

druzbenih omreZzjih?

= Zelo mo¢no
Mocno

= Delno

= Ne posebej

= Sploh ne

54 % ucencev je na vpraSanje odgovorilo z zelo mo¢no, kar lahko predstavlja njihovo zagnanost
pri ozaves¢anju ljudi, predvsem otrok o preverjanju medijskih virov. 23 % je odgovorilo z

mocno, 11 % s sploh ne, 10 % z ne posebej in 2 % delno.

Graf 11: Kako pomembno se ti zdi ozave$¢anje o laznih novicah v Solah?

= Zelo moc¢no
= Moc¢no
= Delno

Ne posebej
= Sploh ne

Rezultati ankete kazejo, da vecina ucencev (54 % zelo moc¢no in 23 % mocno) prepoznava
pomembnost ozaves€anja o laznih novicah v Solah, kar poudarja potrebo po vkljucevanju
tovrstnih vsebin v izobrazevalne programe. To potrjuje, da je ozaves€anje kljucni element za
izboljSanje medijske pismenosti, saj ucenci razumejo vpliv laZznih informacij na njihovo

vsakdanje Zivljenje in druzbo.

Vendar pa je zaskrbljujoce, da 28 % ucencev meni, da je to pomembno le delno, medtem ko jih
10 % to vidi kot nepomembno, 11 % pa sploh ne. Ti podatki kazejo na potrebo po bolj ciljno
usmerjenem pristopu, ki bi nagovoril skepti¢ne ucence in jih motiviral k razumevanju pomena
kritiénega misljenja in preverjanja informacij. Sole bi morale dodatno spodbujati razpravo o tej

temi, da bi vse ucence vkljucile v prizadevanja za boljSo medijsko pismenost.
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Graf 12: Kaj bi po tvojem mnenju najbolj ucinkovito zmanjsalo Sirjenje laZnih
informacij?

0%

Strozja regulacija
druzbenih medijev.

14% 8%

12% lzobrazcyzmjc .
uporabnikov o kriticnem
razmisljanju.

Tehnoloska orodja za
zaznavanje laznih novic.
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66% posledicah deljenja
laznih informacij.

= Drugo:

Kar 66 % uencev na vprasanje odgovarja S tehnoloSkimi orodji za zaznavanje laZnih
informacij, kar je po njihovem mnenju ocitno naju¢inkovitejsi nacin omejitve dezinformacij.
14 % odgovarja z ozavescanje o posledicah dezinformacij, 12 % z izobraZzevanjem uporabnikov

o kriticnem razmisljanju in 8 % S strozjo regulacijo druzbenih medijev.

3.2 Intervju

Izvedli sva intervju z gospo Gabrijelo Milosi¢, novinarko na RTV Slovenija, ki deluje kot
dopisnica Spodnjega Podravja s sedeZzem na Ptuju. Njeno delo vkljucuje porocanje o lokalnih
dogodkih in tematikah s posebnim poudarkom na kulturnih in druZbenih vsebinah. Poleg
novinarskega dela je aktivna tudi v lokalni skupnosti, kjer sodeluje v razli¢nih kulturnih in
druZzabnih dogodkih. Njeno delo je bilo delezno pozornosti tudi v kontekstu zagovarjanja

novinarske integritete, kot je razvidno iz staliS¢a Drustva novinarjev Slovenije.
¥ Kako menite, da so mediji vplivali na oblikovanje javnega mnenja in kako $e bodo?

Mediji so in bodo vplivali na druzbeno dogajanje, saj so sestavni del druzbenega sistema, pri
cemer pa so se skozi ¢as zlasti tehnoloSko spreminjali. Tako imenovani klasi¢ni in profesionalni
mediji (tisk, radio in televizija) in danes Se izraziteje druzabna/socialna omrezja, ki jih del
druzbe uvrsca v §irsi pojem medijev, pomembno vplivajo na oblikovanje mnenja posameznikov
in druzbe, tako pozitivno Kot negativno. Vpliv druzabnih omrezij se bo S $e ve¢ uporabe umetne
inteligence, ki je v lasti izjemno bogatih posameznikov, le Se poveceval, in to v smeri, ki jo
bodo le-ti zeleli za dosego svojih ciljev. Zato je potrebno loc¢iti medije v oZjem (novinarstvo) in

SirSem pomenu (socialna omreZja).
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@ Kako vplivajo na otroke 0z. mladostnike?

Zdi se, da klasi¢ni profesionalni mediji, novinarstvo torej, mlade le stezka doseze in nagovori.
Nasprotno pa je vpliv socialnih omrezij na mlade Ze zdaj prekomeren, kar je problemati¢no, saj
v otro$tvu in puberteti mladi Se ne razvijejo kriticnega misljenja. Kot kaze vrsta mednarodnih
raziskav, so socialna omreZja za otroke in mlade izjemno $kodljiva, saj povecujejo tesnobnost,
slabo samopodobo, agresijo ... V drzavah, kjer so mladim omejili dostop do socialnih omreZij,
se je stanje izboljsalo. Zato je tudi v Sloveniji nujna zakonska omejitev dostopa do socialnih
omrezij za otroke in mladostnike. Pri javnih medijih — v Sloveniji je to najvecji medijski zavod
RTV Slovenija — pa ravno s pomo¢jo RTV prispevka in zaradi zakonskih dolo¢il —

ustvarjamo/jo Stevilne kakovostne televizijske, radijske in spletne vsebine za otroke in mlade.
@ Kako vplivajo na odrasle?

Podobno kot na otroke in mladostnike. Tudi odrasli namre¢ pogosto premalo Kkriti¢no
presojamo/jo. Eden od odlo¢ilnih dejavnikov pri tem je izobrazba. Praviloma izobraZenci
posegajo po bolj kakovostnih medijih, kar je podobno kot poseganje po dobrih knjigah ... Z
njimi pridobi$ ve¢ znanja, omogocajo kriticno vrednotenje, SirSe obzorje in zato manj moznosti

za morebitno manipulacijo.

@ V kaksni meri mediji prispevajo k oblikovanju identitete posameznikov in skupin? Ali

menite, da so mediji postali glavni vir socializacije v sodobnem svetu?

Prepri€ana sem, da je primarni vir socializacije druzina, sledijo Sola in vrstniki. Res pa so danes
oblike in vrste druzin ze zelo razli¢ne ter tudi pogosto podvrZzene medijskemu pritisku.
Spremljanje medijskih vsebin pa zelo vpliva na oblikovanje identitete tako posameznikov kot
skupin. Pri ¢emer je do neke izbira §e vedno mozna izbira. Podobno kot denimo pri hrani. Ce
se nekdo prehranjuje z »junk foodom« vsak dan, je manj zdrav in drugace funkcionira, kot ¢e
je zdravo in raznoliko hrano. Morda se zdi dandanes komu (zlasti mladostnikom) hitra prehrana
poceni in dobra, a na dolgi rok je (pre)draga, saj najveéjo ceno plaéamo/jo s slabsim
psihofizi¢nim zdravjem. Podobno je z mediji ... Mediji v 0Zjem in SirSem pomenu predstavljajo
velik del hrane za mozgane ... Kot se odlo¢imo za nacin prehranjevanja, tako se odlo¢imo in
izbiramo medije ... kakovostne ali nekakovostne ... Kljucna je ozavescenost in nato odlocitev

posameznika.
@ Na kaksen nacin laZejo in o ¢em?

Klasi¢ni registrirani mediji, kot so tisk, radio, televizija in profesionalne spletne platforme, so

zavezani objektivnemu in verodostojnemu poroc¢anju, kar je zakonsko urejeno in sankcionirano.
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Naloga novinarjev je, da preverijo informacije, kriticno razmisljajo in jih postavijo v Sirsi
kontekst, kar zahteva znanje in izkus$nje. To je podobno kot kuhanje, kjer potrebujemo

kakovostne sestavine, recept in izkusnje za pripravo okusne jedi.

Socialna omrezja pa nimajo novinarjev, ki bi preverjali informacije, kar omogoca Sirjenje
neresnic in osebnih mnenj. Ljudje pogosto enacijo socialna omrezja z mediji, ceprav nimajo
metodologije preverjanja dejstev. V dana$njem neoliberalisti¢cnem sistemu so novinarji v€asih
pod vplivom kapitala, zaradi ¢esar objavljajo vsebine, ki koristijo lastnikom medijev, ne pa
vedno objektivne. Kljub temu morajo novinarji, ko se soocajo z neresniCnimi izjavami
pomembnih osebnosti, pogosto te izjave objaviti, saj so uradno posredovane preko druzbenih
omrezij.

@ Kako se mediji spopadajo z izzivi, kot so dezinformacije in lazne novice? Kaks$no

odgovornost imajo novinarji pri zagotavljanju to¢nosti informacij?

Profesionalno novinarstvo se tezko spopada z dezinformacijami in neresnicami, ¢eprav je zanje
zaradi zgoraj naStetih razlogov samo delno odgovorno, pa $e to v smislu, da je zavezano
porocati o za drzavljane pomembnih dogodkih in da ¢e sogovorniki ne govorijo resnice, to
posredujejo. Ce nisi izobraZen in eti¢en novinar ter ne poisée§ podatkov in sogovornikov, ki
dokazejo, da nekdo laZze, se objava polresnic in dezinformacij lazje dogaja. Ko pa neka
informacija - lazna ali polovi¢na - zaokrozi, jo je prakticno nemogoce ustaviti, popraviti,
izbrisati ... Rek, da »Ce laz ponovi$ stokrat, bo za mnoge postala resnica«, danes $e kako drzi.
Odgovornost novinarjev ostaja enaka kot vedno - posredovanje to¢nih informacij, kar je nujni

pogoj za delo.

@ Ali menite, da je vloga medijev pri poro¢anju o krizah (kot so naravne nesrece ali

pandemije) pozitivna ali pa pogosto prispeva k povecanju panike med prebivalstvom?

Razli¢no od primera do primera. Denimo med ujmo na Koroskem in Savinjskem avgusta 2023
so se nacionalne - zlasti javne novinarske hiSe - izkazale kot povezovalne in pozitivne. To je
bilo mogoce zato, ker so lahko novinarji §li na teren in se na lastne oCi prepricali oziroma
preverili, kaj se je zgodilo. Pri pandemiji covida je Slo za svetovno teZavo, o kateri nih¢e ni
vedel nicesar, o covidu ni bilo nobenih preverjenih in prej znanih dejstev, zato so Si bila pogosto
mnenja tako svetovnih kot slovenskih strokovnjakov nasprotujoca, kar je povzroc¢alo zmedo in
nezadovoljstvo med ljudmi. Zato je izjemno pomembno, da je novinar izobrazen, veliko ve in

zna poiskati prave informacije in prave strokovnjake za pojasnila.
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@ Kako menite, da mediji vplivajo na naSe vsakdanje odlocitve, na primer pri
nakupovanju, glasovanju ali celo pri oblikovanju nasih mnenj o pomembnih druzbenih

vpraSanjih?

Odvisno, lahko zelo vplivajo na nase vsakodnevne odlo¢itve, lahko pa malo. Ce kot
posamezniki nenehno spremljamo socialna omrezja, kjer se oglasom sploh ni ve¢ mogoce
izogniti ali spremljamo oglase po televiziji in nato gremo v trgovino, bomo kupili preve¢ in tudi
tisto, esar ne potrebujemo. Ce pa pogledamo v hladilnik in naredimo seznam, kaj potrebujemo,
bomo kupili samo tisto, kar res potrebujemo. Pri pomembnih druzbenih vpraSanjih in volitvah
pa je potrebno prebrati, videti, vedeti ¢im ve¢ kakovostnih novinarskih informacij, da lahko
sprejmemo odlocitev, ki je za nas in za druzbo najboljsa. Pomembno je torej vedeti, kdaj in pri
katerih stvareh upostevati medije in nato izbrati najboljse. Praviloma so to tisti, ki sluzijo vsej

javnosti oziroma druzbi, ne pa posameznikom ali posameznim interesnim skupinam ...

@ V zadnjih letih smo pri¢a vse veéji polarizaciji mnenj v medijih. Kako to vpliva na

druzbeno povezanost in razumevanje nasprotnih stalis¢?

Slabo, pri ¢emer se v druzbi pogosto ne zavedamo, da gre samo za razlicne poglede na isto
stvar. Ne zavedamo se, da se na vrh Triglava lahko pride po ve¢ razli¢nih poteh. Vsak izbere
sebi primerno in konec koncev vse poti vodijo k istemu cilju. A Ze Marija Terezija je rekla:
»Divide et impera« oziroma kot lepo pravi slovenski pregovor pravi: »Kjer se prepirata dva,
tretji dobi¢ek ima«, razdvojenemu/polariziranemu ljudstvu oziroma druzbi pa je veliko lazje

vladati.
@ Kako oz. s ¢im mislite, da bi se ne-resnice medijev lahko prepreéile oz. zmanjsale?

Gotovo bi jih delno lahko preprecili z ustrezno zakonodajo, ki bi jasno doloc¢ila meje dopustne
objave, do obvestil, ali gre za lobisti¢no in placano sporocilo, pa tudi kdaj je sporocilo/objavo
poustvarila umetna inteligenca. Kot druzba pa bi se morali najprej izobraziti in lo€iti dejstva od
mnenj, kar bi se morali uciti Ze v Soli (delno osnovni, predvsem pa srednji), ki bi morala
spodbujati kritiéno misljenje, sooCanje razliénih mnenj, argumentirano razpravo na za otroke
primerni ravni in obvladovanje Custev) in se zavezati k odgovorni objavi tistega, kar je resni¢no

ali koristno.
@ Kako se vi spopadate s tak$nimi teZavami?

Kot univerzitetna diplomirana novinarka, na RTV Slovenija zaposlena Ze ve¢ kot 20 let, sem
zavezana porocanju in komentiranju resnicnega dogajanja, pri ¢emer nad mojim delom bdijo Se

Stevilni uredniki, s katerimi pred objavo preverjamo kak$ne morebitne pomanjkljivosti — od
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vsebinskih do oblikovnih. Na RTV tako le redko prihaja do laznih novic ali dezinformacij, saj
smo tam zaposleni ve¢inoma profesionalni in izobrazeni novinarji, ki pa seveda tudi delamo
napake. V tem primeru smo prizadetemu in javnosti dolzni opravicilo, kar nam nalaga
zakonodaja. Prav ta zakonska regulacija pomembno lo¢i profesionalno novinarstvo od
socialnih omreZij. Me pa osebno zalosti, da se danes lahko Ze skoraj vsakdo izdaja za novinarja
(zlasti lokalne in zasebne novinarske hiSe najemajo/zaposlujejo mnoge premalo izobrazene
ljudi, ki delajo kot novinarji) oziroma influencerje, ki objavljajo mnenja ali placljive
informacije, ki koristijo lastnikom, nato pa javnost misli, da smo vsi novinarji enako slabi,

placanci, neeti¢ni in neizobrazena trobila.
@ V Cem vidite resitev?

Realno je ne vidim, ker se zdi, da je svet — tudi medijski - trenutno v veliki zmedi in na
preizkus$nji. Vecina t. 1. zahodnega razvitega sveta se zdi usmerjena v vedno bolj plehko in
materialisti¢no Zivljenje ter k hipnim uZitkom. Neko¢ izobrazen srednji sloj, ki je bil gonilo
razvoja (in se mu je z razlogom reklo zlata sredina), izginja, enako kot dobrota, prijaznost in
resnica. Te vrednote v 21. stoletju ocitno niso veliko vredne ... Vseeno pa iskreno upam in si
zelim ter si tudi s svojim delom prizadevam, da bi kot druzba na vseh podro¢jih s€asoma postali
sposobni lo¢iti zrna od plev ... tudi na podro¢ju posredovanja informacij oziroma medijev ter

se zavedali, da je samo tisto, kar hkrati koristi tako posamezniku kot druzbi, res nekaj vredno.

3.3 Analiza konkretnih primerov

Od septembra 2024 do januarja 2025 sva analizirali konkretne primere Sirjenja laznih novic na

druzbenih medijih s poudarkom na vsebini, virih in odzivih uporabnikov.

PriloZeni so nekateri primeri laZznih novic, ki sva jih naSli med raziskovanjem. Izbrali sva
predvsem tiste, ki so naju pritegnile in so lahko zanimive za mlade. Ti primeri so bili izbrani
zaradi njihovega vpliva in nainov S§irjenja na druzbenih medijih, saj so pogosto pritegnili

pozornost mladih zaradi senzacionalisti¢nih vsebin in hitro rastoée priljubljenosti.

1. primer: LaZna informacija o spremembah Solskega sistema

Na druzbenih medijih se je hitro razsirila lazna novica o uvedbi obveznih sobotnih poukov, podprta s
prirejenimi, a verodostojnimi dokumenti. Novica je iz neznanega vira na Facebooku pritegnila
pozornost jeznih starSev in ucencev, ki so jo Sirili brez preverjanja. Analiza komentarjev je pokazala,
da je vecina sprejela novico kot resnicno, medtem ko so redki pozivali k preverjanju virov. Po nekaj

dneh so uradne institucije novico zanikale, a je Ze povzrocila zmedo in nezadovoljstvo.
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2. primer: Zdravstvena panika glede cepljenja

Twitter in Instagram sta preplavila sporocila, da novo cepivo proti sezonski gripi povzroca resne
stranske ucinke, mozganske posSkodbe, neplodnost in celo smrt. Informacija je temeljila na
manipuliranem videu, ki je bil iztrgan iz konteksta in lazno prikazan kot "dokaz". Objavo je delilo
vec¢ profilov, ki so bili povezani z anticepilskimi skupinami. Analiza je pokazala, da je bilo veliko
delitev podkrepljenih s komentarji, ki so krepili paniko in strah. Le manjsi del uporabnikov je
preverjal uradne vire, ki so novico ovrgli. U¢inek novice je bil viden v upadu zaupanja v cepivo in

vnetih razpravah na platformah.

3. primer: LaZne novice o umetni inteligenci in nadzoru

Po spletu so krozile lazne novice, da podjetja z umetno inteligenco (Al) skrivaj izvajajo nadzor nad
uporabniki, spremljajo njihove dejavnosti brez vednosti in manipulirajo z njihovim vedenjem. Te
trditve so prihajale iz neznanih blogov in forumov brez dokazov ali znanstvene podpore. Novice so
povzrocile paniko med uporabniki, ki so izrazili zaskrbljenost glede zasebnosti in pozivali k regulaciji
Al, nekateri pa so $irili teorije o "prevzemu sveta" s strani Al. Preverjanje dejstev je razkrilo, da gre

za pretirane in neutemeljene trditve, Ceprav so bile skrbi glede zasebnosti legitimne.

4. primer: LaZne novice o priseljencih in uZivanju psov

Oktobra 2024 so na druzbenih omrezjih krozile lazne novice, da priseljenci v nekaterih zveznih
drzavah ZDA skrivaj "jedo pse" v okviru domnevnih nezakonitih kulinari¢nih praks. Te trditve so
izvirale iz ust Donalda Trumpa, tabloidov, Facebook skupin in forumov, ki Sirijjo nestrpnost, ter
vkljuevale manipulirane fotografije in videe. Novice so sprozile zgroZenost in jezo, mnogi
uporabniki so pozivali k stroZzjemu nadzoru priseljevanja in zas¢iti zivali. Preverjanje dejstev je
pokazalo, da so bile trditve popolnoma neutemeljene in temeljijo na kulturnih stereotipih ter

manipulacijah, namenjenih Sirjenju predsodkov in napetosti.

5. primer: LaZne novice o Lionelu Messiju in prestopu v Al-Nassr

Decembra 2024 so krozile lazne novice o rekordni pogodbi Lionela Messija s saudskoarabskim
klubom Al-Nassr, ki naj bi pomenila njegov prestop iz Inter Miamija. Trditve, podprte z
manipuliranimi posnetki in napac¢nimi izjavami, so izhajale iz nezanesljivih virov. Preverjanje dejstev

je pokazalo, da so bile novice popolnoma neresni¢ne, temeljile so na dezinformacijah.

. primer: Lazne novice o pevki Beyoncé in njeni "skriti nose¢nosti
6.p L ki Bey jeni "skrit ti"

Novembra 2024 so se na druzbenih omrezjih pojavile lazne novice, da je Beyoncé noseca s Cetrtim
otrokom, a to skriva iz "kreativnih in poslovnih razlogov". Te Spekulacije so temeljile na viralnih
objavah in montazah fotografij, kjer je bila v ohlapnih oblacilih, brez kakrsnih koli uradnih virov.

Novice so sprozile mnozi¢ne reakcije, od Spekulacij o javni objavi do pozivov k spoStovanju njene
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zasebnosti. Preverjanje dejstev je razkrilo, da trditve niso bile resni¢ne, vendar so se novice hitro

razSirile zaradi zanimanja za zivljenje slavnih oseb.

7. primer: LaZne novice o Taylor Swift in njeni "skrivni poroki"

Novembra 2024 so krozile lazne novice, da sta Taylor Swift in Joe Alwyn imela skrivno poroko v
Evropi, kar naj bi razkril "zunanji vir". Te Spekulacije, podprte z montiranimi slikami in tabloidnimi
trditvami, niso imele nobenih dokazov ali uradnih izjav. Novica je sprozila razlicne odzive
obozevalcev, od navduSenja nad Swiftino zasebnostjo do skepticizma. Preverjanje dejstev je potrdilo,
da poroka ni potekala in da so bile trditve zgolj neutemeljene govorice, ki so se hitro razsirile zaradi

zanimanja za Zivljenje slavnih.

8. primer: LaZne novice 0 Willu Smithu in "prepovedi igranja v filmih"

Decembra 2024 so krozile lazne novice, da je Will Smith "prejel prepoved igranja v filmih" zaradi
incidenta z udarcem Chrisa Rocka na Oskarjih 2022. Novice, ki so temeljile na nepotrjenih "notranjih
virih", so trdile, da gre za sankcije zaradi pritiska Hollywooda. Povzrocile so mesane odzive — od
skrbi za Smithovo kariero do podpore njegovim dosezkom. Preverjanje dejstev je pokazalo, da nobena

prepoved ni obstajala, Smith pa je e naprej deloval v filmski industriji in bil vkljucen v nove projekte.

9. primer: LaZne novice o Edu Sheeranu in "umiku z glasbene scene"

Decembra 2024 so se razsirile lazne novice, da se Ed Sheeran umika z glasbene scene zaradi "osebnih
tezav" in Zelje po mirnem Zzivljenju z druzino. Novice so temeljile na izmisljenih citatih in tabloidnih
trditvah brez uradnih virov. Povzrocile so zaskrbljenost in razprave med obozevalci, ki so izrazali
podporo ali razoCaranje. Preverjanje dejstev je potrdilo, da Sheeran ni napovedal upokojitve in je bil

Se vedno aktiven, saj je izdal nov album in nadaljeval z nastopi.

10. primer: LaZne novice o Taylor Swift in "slovarju sovrastva"

Decembra 2024 so se pojavile lazne novice, da Taylor Swift sodeluje pri ustvarjanju "slovarja
sovras§tva" z domnevnimi neresnicami o politicnih nasprotnikih. Trditve so temeljile na laznih
¢lankih, izmisljenih intervjujih in neutemeljenih povezavah, ki so poskusale prikazati njen politi¢ni
angazma kot del "tajnega projekta". OboZevalci so bili razdeljeni med Sokom in zavracanjem teorij
zarote. Preverjanje dejstev je potrdilo, da gre za popolnoma izmisljene informacije brez kakrsnih koli

verodostojnih virov.

11. primer: LaZne novice o Harryju Stylesu in "prehodu v politiko"

Januarja 2025 so se pojavile lazne novice, da naj bi Harry Styles napovedal kandidaturo za britanski
parlament in postal politic¢ni aktivist. Trditve so vkljucevale "dokumente" in govorice o sodelovanju

s politi¢nimi strankami, vendar brez dokazov. OboZevalci so bili razdeljeni med navdusenjem in

skepticizmom ter iskali dodatne informacije. Preverjanje dejstev je potrdilo, da so bile te trditve
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popolnoma izmisljene, saj Styles ni napovedal politicnega angazmaja. Novice so izkori$¢ale njegovo

priljubljenost za Sirjenje senzacij.

12. primer: LaZne novice o LeBronu Jamesu in "upokojitvi"

Novembra 2024 so se pojavile lazne novice, da naj bi LeBron James zaradi "zdravstvenih tezav" in
poskodb kolen napovedal upokojitev. Novice so vsebovale izmisljene citate in manipulirane slike,
vendar brez uradnih virov. Obozevalci so bili Sokirani in zaskrbljeni, a preverjanje dejstev je pokazalo,
da so bile te trditve popolnoma neresni¢ne. LeBron ni napovedal upokojitve, saj njegove poskodbe
niso ogrozile njegove kariere. Gre za primer dezinformacij, ki so izkoriSCale obstojece skrbi

obozZevalcev.

13. primer: LaZne novice o Jennifer Lopez in "dokoncanju kariere"

Decembra 2024 so se pojavile lazne novice, da naj bi Jennifer Lopez napovedala konec svoje kariere
zaradi osebnih razlogov. Novice so vsebovale izmisljene citate in niso imele verodostojnih virov.
Obozevalci so bili zaskrbljeni, vendar je preverjanje dejstev hitro pokazalo, da gre za izmisljotine.
Jennifer Lopez je Se vedno aktivna v karieri in nadaljuje projekte, kot so dokumentarec "Halftime"

ter nastopi v filmih in glasbi.

14. primer: Lazne novice 0 Tomu Cruiseu in "skritem verskem odstopu"

Novembra 2024 so se pojavile lazne novice, da je Tom Cruise zapustil scientolosko cerkev zaradi
zdravstvenih tezav in duhovnih kriz ter preSel k drugemu verskemu prepri¢anju. Novice so temeljile
na govoricah brez uradnih potrditve. OboZevalci so bili zmedeni, vendar je preverjanje dejstev hitro
pokazalo, da so trditve neresni¢ne. Cruise ni zapustil scientologije in ni bilo uradnih izjav, ki bi

potrjevale te novice.

15. primer: LaZne novice o Willu Smithu in "skupni filmski projekt" z Donaldom Trumpom

Decembra 2024 so se pojavile lazne novice, da naj bi Will Smith in Donald Trump sodelovala pri

|l

"political thrillerju”" o Trumpovi predsedniski dobi. Novice so temeljile na nepreverjenih virih in
manipuliranih slikah brez uradnih potrditev. ObozZevalci so bili preseneceni, vendar je preverjanje
dejstev hitro pokazalo, da gre za izmisljotino. Will Smith ni sodeloval s Trumpom pri nobenem

filmskem projektu.

3.3.1 Ugotovitve

Vse dezinformacije so temeljile na nepreverjenih virih, govorici in manipuliranih slikah.

Nobena od novic ni imela uradnih potrditev ali verodostojnih virov, ki bi podprli njihove trditve.
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@ Novice so se hitro $irile na druzbenih omreZjih in spletnih forumih, kjer so pogosto
sprozale razprave med oboZevalci in javnostjo. Spekulacije so pogosto povzroéile
zmedo in negotovost, saj so mnogi ljudje brez preverjanja verjeli v te novice.

@ Dezinformacije so se pogosto osredotoCale na priljubljene znane osebnosti, kot so
Beyoncé, Taylor Swift, Harry Styles, LeBron James in drugi, kar je omogocilo Sirjenje
zgodb zaradi njihovega vpliva na javnost.

@ Vse zgodbe so bile zasnovane tako, da bi vzbudile obCutek Soka, preseneéenja ali
zaskrbljenosti (npr. upokojitve, politi¢ne spremembe, skriti projekti). To je imelo namen
ustvariti velik odziv med oboZevalci in SirSo javnostjo, kljub temu da niso temeljile na
dejstvih.

@ Dezinformacije so izpostavile potrebo po vecji odgovornosti novinarjev in uporabnikov
druzbenih omrezij pri preverjanju dejstev, saj lahko tak$ne novice povzro€ijo negativne
posledice za javne osebnosti, ki se znajdejo v srediS¢u nepreverjenih zgodb.

@ Obozevalci slavnih osebnosti so pogosto ¢ustveno vpleteni v te novice, saj so mnogi
izrazali zaskrbljenost in zalost, ne da bi imeli dostop do verodostojnih informacij. To pa

vpliva na njihovo dojemanje teh osebnosti in njihovo javno podobo.

Koncéni sklep je, da so dezinformacije pogosto posledica manipulacije z javno percepcijo,

Sirjenja govoric brez potrjenih virov in pomanjkanja kriti¢nega razmisljanja §irSe javnosti.

3.3.2 Obvescanje o dezinformacijah, varnosti na spletu in vplivu umetne inteligence

V dobi informacijskega razcveta in tehnoloSkega napredka se sooCamo z izzivi Sirjenja laznih
novic in dezinformacij. Nacionalni institut za javno zdravje (NIJZ) opozarja, da se lazne novice
Sirijo hitreje kot virus, sovrazni govor pa lahko povzroci resne posledice. Pomembno je, da

internet ostane varen in zanesljiv prostor, kjer prevladujejo znanstveno utemeljene informacije.

Pred evropskimi volitvami se je znova pokazal razdiralen potencial laznih novic, ki lahko
zamajejo stabilnost druzbe. Meta, lastnica Facebooka in Instagrama, je v ZDA ukinila
preverjanje dejstev, kar pomeni vedje tveganje za Sirjenje dezinformacij. Po drugi strani SI-
CERT opozarja na spletne prevare, kjer lazne CAPTCHA strani z izsiljevanjem vnosov tipk
okuZijo racunalnike. Pomembno je, da uporabniki ne vnaSajo zahtevanih kombinacij tipk ter
prijavijo sumljive spletne strani (European Year of Digital Citizenship Education, b. d.; SI-
CERT, 2025).

Hkrati umetna inteligenca postaja nepogresljiv del Zivljenja mladostnikov. Raziskava Fakultete

za druzbene vede in Pedagoske fakultete UL je pokazala, da jo pri Solskem delu uporablja vec¢
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kot 96 % srednjeSolcev. Kljub koristim prinasa Stevilne izzive, kot so spletno nasilje,
manipulacija in zasvojljivost. Safe.si zato ozavesca o tveganjih umetne inteligence, Se posebe;j

v okviru Dneva varne rabe interneta, ki smo ga letos praznovali 11. februarja (Safe.si, b. d.).

Ministrstvo za vzgojo in izobrazevanje je ta dan podprlo s promocijo na druzbenih omrezjih,
informiranjem vzgojno-izobrazevalnih zavodov ter izvedbo podkasta in seminarjev za starse.
Sodeluje tudi pri pobudi Sveta Evrope za leto izobrazevanja za digitalno drzavljanstvo, ki

poudarja varno in odgovorno spletno prisotnost.

Vseslovenski druzbeno odgovoren program NEODVISEN.SI, ki Ze 12 let ozavesca o pasteh
zasvojenosti, je novembra 2024 lansiral NEODVISEN.TV - televizijo, namenjeno
preventivnemu izobrazevanju in druzbeni odgovornosti. V prihodnjem letu bodo pripravili

posebno rubriko za Sole, kjer bodo dostopne izobrazevalne oddaje za otroke in mladostnike.

Soo€anje z laznimi novicami, varnostjo na spletu in vplivom umetne inteligence zahteva

kritiéno presojo informacij ter ozaveScanje vseh generacij.

34 Delavnice

Delavnice za ucence od 7. do 9. razreda sva izvedli zato, da bi jih ozavestili o pomenu kriti¢nega
razmiSljanja in medijske pismenosti v ¢asu, ko internet in druzbeni mediji postajajo glavni viri
informacij. Namen delavnic je bil u¢ence nauciti prepoznavati dezinformacije, lazne novice in
manipulacije, ki se pogosto §irijo na spletu, ter jih spodbuditi k preverjanju virov informacij in
premiSljenemu presojanju vsebin. Poleg tega sva Zeleli opozoriti na vlogo spletnih algoritmov
pri Sirjenju laznih novic in na psiholoske mehanizme, zaradi katerih ljudje pogosto verjamejo
napac¢nim informacijam. Cilj delavnic je bil mladim zagotoviti prakti¢na orodja za boljSo
navigacijo v sodobni informacijski druzbi in jim pomagati razviti sposobnosti za odgovorno in

zavestno uporabo digitalnih medijev.

Naslov Kriti¢no razmiSljanje v digitalni dobi: Kako prepoznati laZzne novice?
delavnice:
Razredi: od 7.—9. razred osnovne Sole
Trajanje: 2 Solski uri
Cas: januar 2025
Cilji delavnice: | - razumeti, kaj so laZzne novice in kako vplivajo na naSe dojemanje sveta;
- prepoznati nacine Sirjenja dezinformacij in manipulacij na druzbenih omrezjih;
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nauditi se preverjati informacije in prepoznati zanesljive vire;

spodbuditi kriti€no razmisljanje in odgovorno uporabo digitalnih medijev.

Materiali in

projektor ali interaktivna tabla

pripomocki: - pripravljen kviz (Kahoot)

- tiskani primeri novic za analizo

- papir, flomastri za ustvarjanje plakatov
Potek UvOoD
delavnice:

e Vprasanje za razmislek:

- Kje najpogosteje pridobivate informacije (novice, zabavo, vsebine)?

e Kratek pogovor:
Predstavitev razlike med resni¢nimi novicami, dezinformacijami in laznimi
novicami. Primer:

- Resnicne novice (temeljijo na preverjenih dejstvih).

- Dezinformacije (namerno napacne informacije za zavajanje).

- LaZne novice (senzacionalisti¢ne zgodbe brez podlage).

e Primer iz prakse:
Prikaz dveh slik z naslovi novic — ena resni¢na, druga lazna. Ucenci ugibajo, katera

je lazna.

OSREDNJI DEL
e Lov nalaZne novice
5 primerov objav (posnetke zaslona iz druzbenih omrezij ali novic, lahko

izmisljenih). Nekatere so resni¢ne, druge lazne.

Skupinsko delo:

Ucenci v manjsih skupinah (3—5 ucencev).

Vsaka skupina dobi primer novice in mora odgovoriti na naslednja vprasanja:
- Kateri so znaki, da je novica lahko lazna?
- Ali je vir novic zanesljiv?

- Kako bi lahko preverili resni¢nost novice?
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e Diskusija:

Po 15 minutah vsaka skupina predstavi svoje ugotovitve. Skupaj razpravljamo,
kako preverjati informacije (npr. z uporabo orodij, kot so fact-checking platforme

ali iskanje vira novice).

e Kbviz: Resnica ali laz?
Kratek kviz z vprasanji o laznih novicah (Kahoot).
Primer vprasanj:
- Kako lahko preveris, ali je ¢lanek resnicen?
- Kateri znaki kazejo, da je objava manipulacija?

Ucenci tekmujejo med seboj, to pa utrdi njihove pridobljene ves¢ine.

e Zakljucna delavnica: Ustvari svojo kampanjo proti laZznim novicam

Vsaka skupina ustvari slogan ali mini plakat na temo "Kako se borimo proti laznim

novicam'".

Na plakatu naj vkljucijo korake za preverjanje informacij in spodbudo h kriti¢nemu

razmisljanju.

Plakate predstavijo pred razredom.

ZAKLJUCEK
Povzetek: Poudari pomen kriti¢nega razmisljanja in preverjanja informacij.

Povabilo u¢encem, da v naslednjem tednu preverijo vsaj eno novico in o tem

razpravljajo z druzino ali s prijatelji.

Opombe:

Delavnica je dosegla cilje, saj so ucenci pridobili osnovna znanja o prepoznavanju
laznih novic in pomenu kriticnega preverjanja informacij. Ucenci so aktivno
sodelovali, zlasti pri analizah primerov in oblikovanju ustvarjalnih sloganov, kot je
"Ne verjemi vsemu, kar vidi§!" Opaziti je bilo, da nekateri Se vedno tezko
razlikujejo med mnenji in dejstvi, kar kaze na potrebo po dodatnem usmerjanju.
Tema se je izkazala za zelo relevantno, zato bi bilo smiselno podobne delavnice

vkljuciti v Solski program za krepitev medijske pismenosti.
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3.5  BroSura in plakat

Priprava plakata in broSure je bila klju¢na, ker sta vizualna in informativna pripomocka, Ki
ucinkovito povzemata glavne teme delavnice. Plakat je pritegnil pozornost z jasnimi slogani in
vizualnimi elementi, medtem ko je broSura omogocila podrobnejSo predstavitev korakov za
prepoznavanje laznih novic ter prakti¢nih nasvetov za preverjanje informacij. Oba pripomocka
ucencem olajSata razumevanje in zapomnitev vsebine ter ju spodbujata k nadaljnji uporabi

nauc¢enega v vsakdanjem zivljenju.

3.5.1 BroSura

3.5.2 Plakat
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4 RAZPRAVA

V digitalni dobi se lazne novice Sirijo hitro, zlasti prek druzbenih medijev, kjer Custveno
privla¢ne vsebine povecajo njihov doseg. Mladi so Se posebej dovzetni za dezinformacije, saj
pogosto nimajo dovolj znanja za kriti¢no presojo informacij. Zato je nujno spodbujati medijsko
pismenost in ozavesCanje o preverjanju virov ter razumevanju algoritmov. S tem lahko
zmanjSamo vpliv laznih novic in okrepimo zaupanje v informacije, kar je klju¢nega pomena za
bolj ozavesceno in odporno druzbo. Kriticno razmisljanje ostaja temelj reSevanja te

problematike.
Tako sva si zastavili pet hipotez, ki jih bova v nadaljevanju potrdili oz. ovrgli.

v Hipoteza 1: Druzbeni mediji prispevajo k hitrejsemu Sirjenju laznih novic, ker
uporabnikom omogocajo enostavno deljenje vsebin brez preverjanja verodostojnosti
virov.

Hipoteza je bila potrjena, saj so ucenci v intervjujih in anketah priznali, da pogosto naletijo na
laZzne novice na druzbenih medijih, ki jih enostavno delijo brez preverjanja virov. Delavnica je
pokazala, da hitrost deljenja vsebin prispeva k Sirjenju dezinformacij, kar potrjuje, da druzbeni

mediji olaj$ajo Sirjenje laznih novic.

V' Hipoteza 2: Mladostniki so bolj dovzetni za vpliv laznih novic na druzbenih medijih
zaradi pomanjkanja kriti¢nega razmisljanja in medijske pismenosti.
Hipoteza je bila potrjena, saj so ucenci v intervjujih, delavnici in anketah priznali, da so
dovzetni za vpliv laZnih novic na druzbenih medijih zaradi pomanjkanja kriticnega misljenja in
medijske pismenosti. Zavedeli so se, da nimajo dovolj znanja za prepoznavanje dezinformacij,

kar povecuje njihovo ranljivost.

v Hipoteza 3: Algoritmi druzbenih medijev, ki promovirajo vsebine na podlagi
popularnosti, povecajo verjetnost Sirjenja dezinformacij, saj so laZzne novice pogosto
bolj senzacionalisti¢ne in privlacne za uporabnike.

Hipoteza je bila potrjena, saj so uc¢enci med delavnico prepoznali, da algoritmi druzbenih
medijev promovirajo priljubljene, pogosto senzacionalisticne vsebine, vkljuéno z laznimi
novicami. Taks$ne vsebine se $irijo hitreje, saj algoritmi prednostno prikazujejo popularnost, ne

da b1 upostevali verodostojnost virov, kar povecuje njihov doseg.
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% Hipoteza 4: Ozavescanje mladih o pomenu preverjanja virov informacij zmanjsa njihov
sprejem laznih novic na druzbenih medijih.
Hipoteza je bila delno potrjena, saj so ucenci med delavnico izrazili ve¢je zavedanje o pomenu
preverjanja virov informacij. Vendar pa so $e vedno priznavali, da ni vedno enostavno preveriti
verodostojnost virov, kar vpliva na njihov sprejem laznih novic. Kljub ve¢jemu ozaveScanju
ostaja potreba po dodatnem izobraZevanju in usmerjanju za ucinkovitejSe preprecevanje

sprejemanja dezinformacij.

V' Hipoteza 5: Pomanjkanje regulacije in odgovornosti platform za druzbene medije
omogoca Sirjenje dezinformacij, kar vpliva na oblikovanje napa¢nih prepri¢anj v druzbi.
Hipoteza je bila potrjena, saj so rezultati intervjujev, delavnice in anket pokazali, da u€enci
menijo, da pomanjkanje regulacije in odgovornosti platform za druZbene medije prispeva k
Sirjenju dezinformacij. Ucenci so poudarili, da platformske politike pogosto ne preprecujejo

Sirjenja laznih novic, kar vodi v oblikovanje napac¢nih prepric¢anj in vpliva na druzbena mnenja.

Slika 2: Vsi povezani. (WsCube Tech, 2024)
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5 ZAKLJUCEK

V najini raziskavi sva se poglobila v to, kako se lazne novice §irijo po druzbenih medijih, kako
algoritmi vplivajo na to in zakaj je kriticno misljenje ter medijska pismenost pri mladostnikih
tako pomembna. Ugotovili sva, da druzbeni mediji pomagajo, da se lazne novice $irijo hitro,
saj omogocajo, da ljudje enostavno delijo stvari, ne da bi preverili, ¢e so resni¢ne. Mladostniki
so Se posebej dovzetni za lazne novice, ker Se nimajo dovolj izkuSenj za prepoznavanje
napacnih informacij. Poleg tega algoritmi pogosto spodbujajo, da se Sirijo vsebine, ki so
senzacionalisticne in lazne. Ker platforme za druzbene medije nimajo dovolj pravil za
nadzorovanje tega, se lazne novice Se naprej $irijo, kar lahko povzro¢i napa¢na prepri¢anja v
druzbi.

V teoreti¢nem delu sva raziskali, kako se $irijo dezinformacije, vlogo algoritmov in psiholoske
dejavnike, ki vplivajo na to, zakaj ljudje verjamejo laznim novicam. V empiri¢nem delu sva
ugotovili, da so najine predpostavke o tem, kako vse to deluje, pravilne, e posebej pri mladih

uporabnikih druzbenih medijev.

Za prihodnje raziskovanje bi bilo dobro raziskati, kako bi lahko ukrepi - kot so boljsi nadzor
nad druzbenimi mediji ali boljSa izobrazba o medijski pismenosti v Solah, pomagali zmanjsati
verjetnost, da ljudje verjamejo laznim novicam. Prav tako bi bilo zanimivo videti, kako razli¢ne
starostne skupine uporabnikov reagirajo na napacne informacije in kateri na¢ini izobrazevanja
so najboljsi. Prakti¢ni nasveti vkljuc¢ujejo uvedbo obveznih programov medijske pismenosti v
Solah, spodbujanje odgovorne uporabe druzbenih medijev in razvoj tehnologij, ki bodo

pomagale preverjati, ¢e so informacije resnicne.

S temi ukrepi lahko pomagamo zmanjsati Sirjenje laznih novic in spodbudimo boljSe kriti¢no

misljenje ter odgovorno ravnanje pri uporabnikih in platformah za druzbene medije.
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