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1. POVZETEK IN KLJUČNE BESEDE

Z razvojem interneta se je začelo gibanje modernih este t ik , ki grupira ide je
v skupine , ki se jim reče estet ike. Zdaj je na internetu več tisoč takih
estet ik in vsak dan nastanejo nove, sa j jih ustvarja estetska presoja
posameznikov. Kdorkol i lahko ustanovi svojo estet iko le s tem, da jo
poimenuje in doreče nekaj las tnost i , in drugi se ji bodo lahko pr idružil i in
jo razšir ja l i . Ene najbolj razšir jenih estet ik , ki jih obravnavam v tej na logi ,
so Dark academia, Cot tagecore, Nymphet , Downtown gir l in Y2K . Este t ika
Dark academia je v večini et i čna , čeprav je to vprašlj ivo. Este t ika
Cottagecore je po definici j i et i čna , a v njo se zatekajo tudi ljudje, ki jo
naredijo neet ično. Estet ika Nymphet ni et ična . Este t iki Downtown gir l in
Y2K sta eti čni .

Ključne besede: moderne este t ike , internetne este t ike , et ika

2. OPREDELITEV PROBLEMA

V modernem času s popularizaci jo družbenih medi jev se je uporaba besede
'es tet ika ' č is to spremeni la . Generac i ja Z termin uporabl ja za sl ike , izkušnje ,
glasbo, ki se jim zdi jo pr i je tne . Kategor izac ija in regis traci ja identi tet je
posta la vel ik del internetne kul ture in uporabniki ze lo radi poimenujejo
raz li čne fenomene. Vse kar postane popularno potrebuje svoje ime in
asociac i je . Začela se je kategorizaci ja posameznih este t ik , ki vkl jučuje
določene sl ike, izkušnje , in glasbo, ki v posameznikih obudi jo določene
občutke. Tako branje, sveče, bluze s temnimi brezrokavniki spadajo pod
eno este t iko; dolge bele obleke, pikniki in šopki rož pa pod drugo.

3. KAJ SO MODERNE ESTETIKE?

Definici ja iz Vowenlu:

Aesthet ics in its modern usage are visual, art is t ic , or
li fes tyle elements , popularized on a digi tal communi ty or
social media, that ref lect a speci f ic expression, mood,

identi ty, or sense of communi ty.

Moderne estet ike (v nadal jevanju este t ike) so redko or igina lne, in izvirajo
iz obstoječ ih virov, kot so knj ige, stereot ipi , fantazi ja , video igre, in
podobno. Njihov namen je, da povzročijo določene občutke; med najbolj
pogost imi izbirami so:

 Nosta lgija
 Lepota
 Melanhol i ja
 Hrepenenje
 Harmoni ja
 Fascinantnost
 Surreal izem
 Premišljenost
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Z moderno uporabe besede 'es te tsko ' je pogosto izražen en od teh pojmov.
(Vowenlu, 2022)

S pandemijo se je razvilo vel iko novih este t ik . Nekatere imajo določene
značilnost i , ki jim jih lahko predpi šemo, druge pa so bol j obskurne in jih je
tež je opisat i in osvoj i t i . (Vowenlu, 2022)

Ker si posamezniki želi jo imet i določen videz, žel i jo zgledat i este tsko , se
polast i jo neke estet ike. Preučijo jo, dokler je ne popolnoma razumejo, in
nato vse aspekte svojega živl jenja pr i lagodi jo idealom te estet ike. To ni ni č
novega, sa j si ljudje od vedno žel imo pr ipadat i , a s tem gibanjem se
izgublja individualnost . Namesto izrabl janja svoje kreat ivnost i in
pr i lagajanja oblač il samemu sebi , se posamezniki pr i lagajajo popularni
sl iki in izgublja jo smisel svojega jaza. (Vowenlu, 2022)

3.1. KJE SE JE GIBANJE ZAČELO

Gibanje este t ik se je začelo na družbenih omrežjih , prvotno Tumblrju , in se
nato razvilo na vseh drugih. Interes v este t ike raste že od 2018. (Spell ings ,
2021) Redko se gibanje estet ik prenese jo izven interneta, razen na področju
mode. Pri modi je pogosto označevanje in kategorizaci ja tudi izven
interneta.

Moderna raba besede 'es tet ika ' se je začela obl ikovat i v začetku drugega
deset let ja 21. stolet ja . Že takrat so uporabniki začel i uporabl jat i besedo za
sl ike, ki so jim bi le všeč in kategorizi ra t i sl ike pod določene estet ike, a ne
tako intenzivno kot v zadnj ih dveh le tih . (Spell ings , 2021)

3.2. KAJ JE GIBANJE SPROŽILO

Na Tumblrju so v začetku gibanja estet ik uporabniki obl ikoval i v skladu z
neko este t iko, ki pa takrat ni bi la poimenovana in je bi la veliko bol j
ohlapna. Tumblr uporabnica El la z uporabni škim imenom Fairypage je
opazi la ta fenomen in ustvar i la sple tno mesto Aesthet icsWiki , ki je
obdelano v nadal jnjem poglavju. (Spell ings , 2021)

3.3. V KATERI STAROSTNI SKUPINI SE GIBANJE POJAVLJA

Gibanje estet ik se najbol j pojavl ja v generac ij i Z (rojeni med 1997 in 2015) .
Sklepam, da je to zato, ker ta generaci ja največ časa prež ivi na internetu,
in je najbolj dovzetna. Stare j še generaci je ne pust i jo internetu, da jih
obl ikuje.

4. KATEGORIJE MODERNIH ESTETIK

4.1. VRSTE

4.1.1. CORE ESTETIKE

Večina estet ik spada pod to kategori jo , sa j je pr ipona -core posta la osnoven
format este t ik . Este t ike te vrs te se vrt i jo okol i enega koncepta; es te t ika
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cot tagecore , na pr imer, zavzema živl jenjski st i l , modo, in glasbo, ki se
ti čejo ž ivl jenja v koči sredi narave. (Vowenlu, 2022)

co t t a g e co re ko l a ž Vi r : E t s y, Le i l a n i Ca s t e e l e | f a i r y c o re ko l a ž Vi r : p x f u e l . c om | k i d co re ko l a ž Vi r :E t s y
de s i g n sb y i l a | d re amc o re ko l a ž Vi r :P i n t e re s t amb1 r b

4.1.2. ACADEMIA ESTETIKE

Este tike te vrs te so sestavl jene iz enega pridevnika in besede academia . Te
estet ike imajo osnovo na akademskem živl jenju, ki vkl jučuje učenje, glasbo
za koncentraci jo , vedožel jne dejavnost i . Pogosto vkl jučujejo Grško-
Romanske motive in imeni tne elemente. (Vowenlu, 2022)



Page 7 of 35

da r k aca d em ia ko l a ž Vi r :E t s y Moo n l i g h t x a e s t h e t i c | l i g h t ac ad em i a ko l a ž Vi r :E t s y | roma n t i c ac ad em i a
ko l a ž Vi r :Wa l l p ap e rca v e |c ha o t i c aca d em i a ko l a ž Vi r : Tumb l r fq t im s - da i r y

4.1.3. WAVE ESTETIKE

Značilne so po živih in neon barvah. Zaznamuje jo jih popularna, tehnična
in potrošni ška kul tura iz let 1980 – 2000. Vel iko jih temel j i na glasbi .
Prepoznamo jih po pr iponi -wave . (Vowenlu, 2022) Uporabl jajo
surrea l is t i čne in domišlj i j ske podobe. (Aesthet icsWiki , brez datuma)
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vap o rwa ve ko l a ž Vi r :Wh i t eRo s ePr i n t sCo | sy n t hwa ve ko l a ž Vi r :E s t y Won de r l a n d c o l l a g e |a c i dwav e ko l a ž
Vi r :P i n t e re s t Are l i Nea v e s | g l owwave ko l a ž Vi r : Ae s t h e t i c sWi k i up o r ab n i k Dr ago nqu e e n12 15

4.1.4. SUBKULTURNE ESTETIKE

Poznamo več subkul tur este t ik , na pr imer punk . Pod punk spadajo še
steampunk, solarpunk, cyberpunk . Este t ike is te subkul ture so si podobne, a
se raz likujejo po določenih značilnost ih . (Vowenlu, 2022) Pri subkul turi
punk , na pr imer, este t ike zadevajo punk glasbo in imajo dis topi jske
značilnost i – to pomeni take, ki predstavl jajo družbo omejenih človekovih
pravic in dehumanizaci je . (Aesthet icsWiki, brez datuma) Druge subkul ture
so goth, preppy, emo . (Vowenlu, 2022)
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S l i k a 1 s t e ampu nk ko l a ž Vi r :Ma t t G l e n | cy b e r pun k ko l a ž Vi r :P i n t e re s t Lu na k a t | so l a r pun k ko l a ž
Vi r : Tw i t t e r @Reub enYeoAr t | ae t h e r pun k ko l a ž Vi r :Ope nA r t

4.2. KATEGORIJE

Kategor i je določajo teme, mot ive in občutke ki jih sprožijo določene
estet ike. (Vowenlu, 2022)

4.2.1. ČUDNE

Temelj i jo na surrea l is t i čnih, zmedenih, naključnih ali srhl j ivih podobah.
(Vowenlu, 2022)

w e i r d c o r e k o l a ž V i r : D e v i a n t a r t B l u e b e r r y m i l k i e | l i m i n a l s p a c e k o l a ž V i r : T u m b l r i m a k a e s t h e t i c m o o d b o a r d s | s t r a n g e c o r e k o l a ž V i r : T u m b l r s t r a n g e t o w n t a l e s

4.2.2. FINE
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Vključuje jo pr i legajočo visoko modo, nevtralne barve, urejenost . (Vowenlu,
2022)

o l d mone y ko l a ž Vi r :Wa l l p ap e rA c c e s s | van i l l a g i r l ko l a ž Vi r :www. s h f f l s . c om | l i g h t ac ad em i a ko l a ž
Vi r : S c o t S c oop | da r k aca d em ia ko l a ž Vi r : Tw i t t e r @ru s hd a l c hawa l

4.2.3. NARAVNE

Naravne este t ike se vr t i jo okol i naravnih motivov in naravno-orient i ranih
živl jenjskih st i lov. To vkl jučuje rast l ine , vodovje , ž iva li , naravne
atmosfere . (Vowenlu, 2022)
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co t t a g e co re ko l a ž Vi r : P i n t e re s t c l ow | na t u re c o re ko l a ž Vi r : Tumb l r eame s - no t - s o - s e c re t - d i a r y | g re en
aca d em ia ko l a ž Vi r : Tumb l r ae s t h e t i cw o r l d 99 | b l o omc o re ko l a ž Vi r :P i n t e re s t Ra i n y We ek en d

4.2.4. PRIKUPNE

Kot že ime samo pove, te este t ike zadevajo pr ikupne občutke , videze,
podobe. (Vowenlu, 2022)
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happ y c o re ko l a ž Vi r : Tumbe x @pa l a t t e f l a g s | f a i r y c o re ko l a ž Vi r :A e s t h e t i c sWi k i | l o v e co re ko l a ž
Vi r :A e s t h e t i c sWi k i | k i d co re ko l a ž Vi r : P i n t e re s t ae x i i q n

4.2.5. BARVNE

Barvne estet ike so tis te , ki se vr t i jo okol i določene barve al i barvne
kombinaci je . Pogosto se pojavijo v kombinaci j i z drugimi kategori jami , sa j
sama barva ni dovol j specif ična . (Vowenlu, 2022)
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pa s t e l go t h ko l a ž Vi r : P i n t e re s t Me l on B | pa s t e l aca d em i a ko l a ž Vi r : Re dd i t pea nu t _b ubb l e gum | b l u e
co t t a g e co re ko l a ž Vi r : P i n t e re s t ma rg a re t p opp i t i | ch e r r y emo j i tw i t t e r ko l a ž Vi r : Tu bm l r ae s t h e t i c - o t d

4.2.6. FANTAZIJSKE

Fantazi jske este t ike izvirajo iz obstoječe fikci je kot so zgodbe, igre,
legende, ljudsko slovstvo. (Vowenlu, 2022)
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gob l i n co re ko l a ž Vi r : Tumb l r, bre z ime na | w i z a rd co re ko l a ž Vi r : Tumb l r ha r r y po t t e rc on f e s s i o n s |
d r ago n c o re ko l a ž Vi r : Tumb l r ne l v an a | f a i r y c o re ko l a ž Vi r :De v i a n t A r t xoB l i n dBu nx o

4.2.7. NOSTALGIČNE

Glavna elementa takih estet ik sta , kot ime pove, nosta lgi ja in hrepenenje
po otroštvu. (Vowenlu, 2022)
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vap o rwa ve ko l a ž Vi r : Tumb l r exomoo dbo a rd s | ca r t o on co re ko l a ž Vi r :A e s t h e t i c sWi k i | n o s t a l g i a co re
ko l a ž Vi r :Mad Mea n i ng | 2010 s in t e r n e t ko l a ž Vi r :P i n t e re s t

4.2.8. SMEŠNE

Te este t ike so humorne in preproste , pogosto tudi ironi čne .

4.2.9. PRODORNE

Prodorne este t ike vkl jučuje jo temne in uporniške podobe.
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emo ko l a ž Vi r :P i n t e re s t @ju j u p i t e r | de v i l c o re ko l a ž Vi r :R ed d i t Ob s i d i a nSh adow - 0 1 | g r ung e ko l a ž Vi r :
Tumb l r pa l a t t e f l a g s | pun k ko l a ž Vi r : s l i d e s h a re Mad e l e i n e S t i d d e r

4.2.10. NEBEŠKE

Vrt i jo se okol i topl ih in pr i je tnih občutkov, elegantnih in sanjskih podob.
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ro y a l c o re ko l a ž Vi r : Tumb l r no t j u s t d rwhob oa rd s | an g e l c o re ko l a ž Vi r : Tumb l r mo odb oa rd - s e a

4.2.11. PARANORMALNE

Zadevajo teme kot so Nezemljani , kr iptozoologija , skr ivnostnost , vesol je ,
magija , duhovi .
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a l i e n co re ko l a ž Vi r : E t s y O l l i A r tC o l l a g e | sp a c e c o re ko l a ž Vi r :Px f u e l | de s e r tw av e ko l a ž Vi r :De v i a n t A r t
ch i z u r uma s h i ro 21 | gu ro kawa ko l a ž Vi r :De v i a n t A r t t a t e r t o t s 0w0

4.2.12. TEHNIČNE

Pod to kategori jo spadajo vse estet ike , ki zadevajo tehnologi jo , spletne
st rani in naprave.
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y2k ko l a ž Vi r :E t s y Crea t i v eCo l l a ge sCo | te c hnocore ko l a ž Vi r :Dev i an tA r t wo l f j awswr i t e

5. GLAVNE ZNAČILNOSTI

5.1. INTERAKTIVNOST

Najbol j pomembna lastnost es tet ik je interakt ivnost . Vsak uporabnik
interneta lahko pr ispeva k definici jam estet ik (ki so opredeljene s pojmi ,
ne z las tnostmi) in ustvari nove .

Este t ike se lahko začnejo z najmanj šim dražljajem. Vsak uporabnik lahko
sproži nastanek nove este t ike zaradi svoj ih preferenc – na pr imer, darkest
academia je raz li čica dark academia , ki obsega temnej še pojme. Že ob eni
sami objavi , ki vkl jučuje novo este t iko, se ta popularizi ra in začne
pojavlja t i povsod. Popularizaci ja este t ike je seveda odvisna od mnenja
množice in nekatere es te t ike se bodo hi t reje razš ir i le kot druge . (Berghman,
2022) K šir jenju este t ik močno pr ipomore Aesthet icsWiki , ki je obdelana v
nadal jevanju.

5.2. PODROČJA

5.2.1. MODA

Moda vkl jučuje izbiro oblačil , pr ičesk, li čenja in modnih dodatkov na tak
način, da nekaj povejo o posamezniku. Moda je imela že v zgodovini
raz li čne konotac i je , povezane s pol i t iko, kul turo in družbenim sta tusom.
(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Vel ik del mode so trendi, ki so v modi vel iko bol j iz raz i t i kot na drugih
področjih . Oseba lahko sledi trendom in se s tem vkl juči v okol je , al i jim
nasprotuje – s tem je označena kot al te rna tiven. (Aesthet icsWiki , brez
datuma)

Moda je najbolj razš ir jen način pr idružitve neki estet iki , sa j je najbolj
opazna – družba ve za katero glasbo in li teraturo se posameznik odloča le ,
če ima možnost to del i t i . (Aesthet icsWiki, brez datuma)
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Moda obsega barve , blago in teksture, vzorce , in si lhuete . Z nj imi lahko
izražamo samozavest , odraslost in hobi je/ interese. (Aesthet icsWiki, brez
datuma)

5.2.2. GLASBA

Glasbeniki z inst rument i in besedi l i v poslušalcih vzbudi jo določene
občutke. S tem vzpostavi jo atmosfero, razpoloženje in čustva , s kater imi se
ljudje žel i jo pois tovet i t i . Te vrednost i lahko povežemo z estet ikami, sa j si
de l i jo nekatere las tnost i . (Aesthet icsWiki, brez datuma)

Ljudje z glasbo ustvar ja jo skupnost i in z njo asoci irajo določene si tuac i je
in ljudi . Kar je popularno se označi za dobro, obsta ja jo pa ljudje, ki temu
ne pripadajo in se označijo kot al te rna tivni . (Aesthet icsWiki, brez datuma)

Kot vsi aspekt i kul ture se glasba vedno nadgrajuje skupaj s trendi ,
tehnologi jo in ustvarjanjem novih žanrov. Določene st i l i s t i čne izbire , kot
so inštrumenti , tempo, in glasovne tehnike , povzroči povezanost glasbe z
raz l i čnimi obdobj i . Nekaj es te t ik je omejenih na določeno časovno obdobje ,
kamor spada tudi glasba tega časa al i st i la . (Aesthet icsWiki , brez datuma)

5.2.3. SLIKE

Slike sestavl ja jo estet iko. Ljudje samodejno ustvarimo spomine in
konotaci je sl ikam glede na osebne izkušnje . Sl ike obudi jo zapletena čustva
in hvaležnost lepote . Ta proces je subjektiven in se raz likujejo od
posameznika do posameznika . Sl ike se povežejo v zvezi s prostorom in
si tuac i jami , ko imajo podobne vizualne elemente kot druge sl ike. Te
povezave so este t ike . (Aesthet icsWiki, brez datuma)

5.2.4. FILOZOFIJA

Filozofi ja na področju este t ike je socia lna perspekt iva, ki si jo del i jo č lani ,
ki sodeluje jo v estet iki . Povezana je s obnašanjem skupnost i , skupnimi
osebnostnimi las tnostmi in izkušnjami . Osebe, ki sodeluje jo pr i es tet iki
de l i jo svoje misl i in s tem se utr juje jo las tnost i es tet ike (ena od teh je
fi lozofi ja este t ike) . Nekatere so zelo odvisne od svoje fi lozofi je , pr i
nekater ih pa je dokaj nepomembna. (Aesthet icsWiki , brez datuma)

5.3. UPORABA INTERNETNIH TEHNOLOGIJ

5.3.1. AESTHETICSWIKI

Aesthet icsWiki je samooklicana enciklopedi ja estet ik . (Berghman, 2022)

Ko je določena vsebina pr ipisana določeni estet iki , pogosto za tem ni
raz logov in opredel i tve, ljudje takoj sprejmejo da nekaj spada pod to
estet iko. (Berghman, 2022) Ko je nekaj kategoriz irano pod določeno
estet iko pr i tem ni obraz ložitve, zakaj to spada pod to estet iko. Namesto da
bi bi le estet ike opisane z las tnostmi , so opisane s pojmi (modo, sl ikami,
doživet j i , glasbo, li teraturo…), ki spada pod to estet iko. S pr imerjavo
obstoječih pojmov pod este t iko se lahko določi nove .
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Kar spada pod določeno estet iko je zato težko objektivno določit i .
Definici je estet ik so popolnoma odvisne od družbe , sa j k nj im pr ispeva
vsak posameznik in je težko zavrnjen s st rani drugih, sa j so definici je tako
ohlapne. (Berghman, 2022) Seveda so bi l i že pr imeri , ko se uporabniki niso
st r injal i s prispevki drugega, a to je zelo redko.

5.3.2. MOODBOARD

Moodboard je izbor sl ik ki izražajo določeno razpoloženje in estet iko, s
tem da imajo podobne motive in izbor barv. Uporabl ja se tudi na drugih
področjih , na pr imer v notranjem dizajnu.

5.3.3. SEZNAMI PREDVAJANJA

Seznami predvajanja (ang. playl is t ) so seznami pesmi, ki spadajo pod
določeno razpoloženje in atmosfere . Tematsko so povezani s čustvi ,
lokaci jami , žanri in včasih tudi fikc i jo . Sestavljeni so iz pesmi razl ičnih
ustvarjalcev in po navadi spadajo pod is t i žanr. Razl ikuje jo se lahko v
tempu, inštrument ih, li rskem subjektu in drugih element ih. Za ustvarjanje
seznamov predvajanja se predvsem uporabl ja YouTube in Spot i fy.
(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Za poslušanje in ustvar janje seznama predvajanja ni napačnega načina .
Ljudje, ki poslušajo sezname predvajan ja to počnejo da bi našli nove pesmi ;
se poglobi l i v čustva , ki jih seznam izraža; in da jim predstavl ja glasbo v
ozadju. (Aesthet icsWiki , brez datuma) ,

5.4. PRILAGODITEV POSAMEZNIKU

Vsak posameznik lahko estet iko pri redi sebi . Nove este t ike nastajajo vsak
dan, čeprav niso vse zapisane . Začelo se je na pr imer s cot tagecore , na to so
se razvile podkategori je kot blue cot tagecore in honeycore .
(Aesthet icsWiki, brez datuma) Vsak posameznik si lahko ustvar i svojo
estet iko, ki mu ustreza, sa j so estet ike socialni konstrukt . Ni potrebno
določeno število sledilcev da nekaj š teje za este t iko.

5.5. EKSPERIMENTIRANJE

Este tike omogočajo ljudem eksperimentac ijo . Lahko preizkusi jo več este t ik
in ugotovi jo katera jim najbol j ust reza. Zaradi por ta lov kot je
Aesthet icsWiki je to zelo lahko, sa j je vsem posameznikom dostopen vel ik
izbor este t ik .

6. PRIMERI

6.1. DARK ACADEMIA

Dark academia je ena najbolj razvit ih in kompleksnih estet ik , ki se je
razvila na mnogo področjih . Na prvo mesto postavi intel igenco in temel j i
na nezadovol j ivi žel j i po znanju. (Johnson, 2023)
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Velika inspiraci ja estet ike je knj iga Donne Tart t The Secre t History . Govori
o skupini intel igentnih in ekscentr ičnih študentov, ki zaradi težnje po
znanju moralno zaidejo. (Johnson, 2023)

Este t ika je pre jela kri t ike, da romant izi ra nezdrav način živl jenja, sa j so v
to estet iko so vkl jučene bedeče noči in prevelik vnos kofeina. Čeprav je to
pogost način ž ivl jenja š tudentov, ki so pogosto vple teni v to estet iko, v te
nezdrave navade lahko padejo tudi novi uporabniki . (Johnson, 2023)

6.2. COTTAGECORE

Prvi sledi cot tagecore so se začel i na Tumblr ju leta 2018, a le ta 2020
skupaj s pandemijo se je estet ika popularizi ra la . Ker romant izi ra in
ideal izi ra ž ivl jenje v koči sredi gozda jo je večina ljudi vide la kot pobeg
od rea lnost i . Sredi marca 2020 je bi la na Tumblr ju bol j popularna od
Harryja Stylesa in Marvela , do pole tja pa je bi la na TikToku neizbežna . Ob
koncu leta so jo označil i kot največji internetni fenomen. (Tiffany)

Cot tagecore estet ike je začela muti ra t i in razvilo se je vel iko subžanrov,
kot so bloomcore, honeycore, cottagegore in podobni . Este t ike so bi le
beležene na Aesthet ics Wiki . (Tiffany)

Este t ika se vr t i okol i zahodnjaškega agrikul turnega živl jenja in vkl jučuje
preprost živl jenjski st i l v harmonij i z naravo. Promovira samooskrbo,
domače opravke in pomoč drugim ljudem. Večinoma se uporabl ja pr i
sl ikovnem gradivu, li teraturi in zgodovini . (Aesthet icsWiki, brez datuma)

Cottagecore sl ike imajo barvno paleto naravnih barv in naravno osvet l javo.
Popularni mot ivi so jagode, gobe in rože. Najbol j pogost prizor so ruralna
pol ja trave in divj ih rož. Poleg tega so vkl jučeni vr tovi , koče, ki časte
dekoraci je , pravl j i čna arhi tektur in ročni izdelki . (Aesthet icsWiki, brez
datuma)

V modi prevladajo ohlapna in valujoča oblač ila z več sloj i . Vzorc i so
predvsem črtas t i , rožasti , in gingham. Zelo pr i l jubl jeni so izvezeni mot ivi
– predvsem rože in živa li – in ročno izdelan naki t . Spodaj spadajo tudi
hlače z oprsnikom in naramnicami in stezniki . Pri material ih prevladuje lan
in čipka . (Aesthet icsWiki , brez datuma)

Pod medijsko vsebino te este t ike spada veliko del , nekaj pr imerov je :

 Snegul jč ica
 Čas dekl i š tva
 Razsodnost in rahločutnost
 Pokl ič i me po tvojem imenu
 Medvedek Pu
 Mumini
 Mala hi ša v preri j i
 Hobit
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 Heidi
 Animal Crossing
 Bon Iver
 Cavetown
 The Beat les
 Hozier

(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Hobij i ki spadajo pod cot tagecore so nabiranje rož, š ivanje in ple tenje,
vr t i čkanje, pisanje pesmi, peka in podobno. (Aesthet icsWiki , brez datuma)

Vi r :P in t e re s t ae s t h e t i c f a s h i on | Vi r :Wa t tp ad ange l _ k i s s e z 03 | Vi r : co t t a gec oreg i r l . c om

Vi r :E t s y GlamCo l la ge sA r t | Vi r :Wa t t pad xs t a r rcour t | Vi r :Tumb l r

6.3. NYMPHET

Coquette je š iroka oznaka za ženstvene estet ike v katerih sodeluje jo
predvsem najs tnice. Razvija se od 2010 na Tumblr ju , kjer se je začela
ideal izi rat i podoba promiskui tetne mladostnice , ki osvaja starej še moške .
Este t ike pod to kategori jo so namenjene srednješolskim dekletom in
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pogosto omenja jo spolnost in droge, kar ni nenavadno za to starostno
obdobje . Posamezniki , ki sodeluje jo v teh este t ikah, si prizadevajo zgledat i
pr ivlačno. Ena od estet ik , ki spada pod to kategori jo je nymphet .
(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Este t ika je zasnovana po glavni junakinj i iz Nabokove knj ige Loli ta .
Nymphet je sl ika ustvarjena v umu Humberta, ki je izrabl jal mladostnico za
spolne odnose in jo predstavi l na izz ivalen način. V knj igi je bi la junakinja
Dolores žrtev odraslega moškega, a po njej obl ikovana estet ika nymphet
predstavi mladostnice kot namerno manipula tivne , kar je obra tno od
namena Nabokovega dela . Okoli le ta 2014 so mlade ženske vzele ta motiv
zase , sa j so predstavl jal i ženskost , tragedi jo in rastočo spolnost . Veliko
posameznikov, ki sodeluje v te j es tet iki se je zanjo odločilo zaradi spolnih
travm v otroštvu, sa j se lahko identi f ic irajo s travmo junakinje Dolores .
(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Najbol j prepoznavna motiva te este t ike so sončna očala v obl iki src in
rdeča lizika, sa j sta v delu Lol i ta seksual izi rana. Poleg tega sem spadajo
tudi star i rdeči avtomobi l i in milkšejki . Ker je kantavtorica Lana Del Rey
zelo tesno povezana s to estet iko so se vanjo vkl jučil i tudi njeni mot ivi ,
kot so ameri ška zastava , češnjeva pi ta , in drugi ameri ški mot ivi . Vel ik
motiv so tudi češnje same, sa j so povezane z ženskost jo , nosta lgi jo in
spolnost jo . Ker Humbert v Lol i t i pogosto omenja Doloresine ustnice je to
posta l pogost mot iv v sl ikah te estet ike in s tem vse povezano z ust i :
žvečilni gumij i , us tna kozmet ika , gr izenje hrane in rož . (Aesthet icsWiki,
brez datuma)

Nekaj fi lmov povezanih s to estet iko poleg Lol i te so American Beauty ,
Copenhagen , The Diary of a Teenage Girl , Jeune et Jol ie . (Aesthet icsWiki ,
brez datuma)

V modi so pogost i vzorci gingham, kar i ras t i , češnje, pikčast i . Pogosta
oblač ila so pole tne obleke, tenis kr i la , kratke hlače z visokim pasom,
odrezane majice, visoke nogavice, sandal i in č ipkaste obleke. Pri li čenju je
ci l j č is ta koža, rozasta lica , dolge trepalnice. Uporabl ja se rdečo šminko in
bleščeče tone. V motivih so pogost i dolgi las je , včasih v ki tah, kodr ih in
čopkih. (Aesthet icsWiki, brez datuma)

Hobij i vsebuje jo kuhanje in peko, ples , modo, zabave in pisanje fizičnih
pisem. (Aesthet icsWiki, brez datuma)
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6.4. DOWNTOWN GIRL

Downtown gir l estet ike romant izi ra živl jenje v središču mesta . Najbol j
razšir jena je na TikToku. Pogosto je asoci i rana z Coquette estet ikami, sa j
oboj i zadevata Lano Del Rey in nakupovanje v Brandy Melvi l le , a imata
zelo razl i čne sl ikovne motive in barvno shemo.

Urbana področja so pogosto nasel jena z umetniki raz li čnih področji , zato se
je razvila barvna kul tura. Estet ika se je razvila iz punk subkul ture,
boemskega duha in preprostega obnašanja na ul icah. (Aesthet icsWiki, brez
datuma)

Sl ikovni mot ivi es tet ike downtown gir l vkl jučuje jo zastarele knj ige, vini l
plošče, metro, ba lkone , elektr i čne ki tare , knj igarne, ve l ike slušalke, mačke
in ekološke torbe. (Aesthet icsWiki , brez datuma)

V modi prevladajo prevelika oblač ila . Pogost mot iv so bendi in grafike .
Pod este t iko spadajo usnjene jakne, minikri la , Doc Martens čevl j i , temno
rdeč lak za nohte , Converse čevl j i in puloverj i . (Aesthet icsWiki, brez
datuma)
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Pod to este t iko spada vel iko fi lmov in ser i j . Nekaj pr imerov je :

 Gilmore Girls
 Gossip Girl
 Gravi ty Fal ls
 Anne with an E
 Bet ty Boop
 10 stvari , ki jih sovražim na tebi
 Kako izgubi t i moškega v 10 dneh

(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Glavni glasbeni ustvar jalci te estet ike so Lana Del Rey, gir l in red,
Radiohead, The Smiths , Mitski , Nirvana in podobni . (Aesthet icsWiki, brez
datuma)

Hobij i pod to este t iko spadajo igranje inst rumentov, pisanje in branje
poezi je , branje, skici ranje, ples , kupovanje rabl jenih oblačil , fotograf iranje
in peka. (Aesthet icsWiki , brez datuma)

Vi r :P in t e re s t | Vi r :P i n t e re s t echo ek i n | Vi r : ae s t h e t i c s . f andom . com
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6.5. Y2K

Ta este t ika je bi la popularna od le ta 1997 do 2004. Ime je dobi la iz st rahu
pred le tom 2000, ko so ljudje misl i l i , da bo konec sveta. Vkl jučuje modo,
tehnologi jo , glasbo in pohiš tvo. Este t ika je zana ša na rabo tehnologi je in
futuris t i čnih izg ledov, ki kažejo na opt imizem 21. stole t ja . (Aes the t icsWiki ,
brez datuma)

Este t iko je vel iko ljudi prevzelo tudi v današnjem času. (Aesthet icsWiki,
brez datuma)

Pri sl ikah ki spadajo pod Y2K so prepoznavne debele črte , drzen
minimal izem in uporaba ikonografi je . Pogoste barve so krom, ledeno modra ,
oceansko modra, živo oranžna , be la in črna za obris . (Aesthet icsWiki , brez
datuma)

V modi te estet ike so popularne mati rane konice, ohlapne kavbojke, puka
škol jke ogr l ice in kri la z nizkim pasom. (Aesthet icsWiki , brez datuma)

Pod este t iko Y2K spadajo skora j vsi fi lmi in seri je tis tega časa. Nekaj
pr imerov je:

 Batman Forever
 Kocka
 Vojne Zvezd
 Zenon
 Matrica
 X-Moški
 Buffy ubi jalka vampir jev
 Kim Possible

Pod to este t iko spada tudi vel iko video iger, predvsem na konzolah.
(Aesthet icsWiki, brez datuma)

Tudi v glasbi se je izražalo pr ičakovanje za prihodnost . Uporabl jeni so
težki beat i in vzorci in zanke nare jeno s sintet iza tor jem. V tem obdobju je
bi lo popularnih vel iko žanrov, kot so jungle, tr ip-hop, trance , drum n' bass .
(Aesthet icsWiki, brez datuma)



Page 28 of 35

Vi r :P in t e re s t fa y ea l awwad | Vi r : 99d e s i g ns . c om | Vi r : daz edd i g i t a l . com

Vi r : i n s t a gram laur aa .bur t | Vi r :Wa t t pad : k t h ng j j n gk | Vi r :P in t e re s t ch l oe t o r i a

7. VPLIVI NA MODERNE ESTETIKE

7.1. POPULARNA KULTURA

Popularna kul tura vpl iva na vel iko ljudi , predvsem mlaj še, ki si zasnujejo
identi teto . V ljudeh izzove radovednost za novo popularno zadevo. Zelo
vel ik vpl iv na modo imajo zvezdniki , ki z vsakim pojavom v javnosti
sprožijo nove trende. Ena od vel ik zgledov je pr incesa Diana in 90. Na
začetku svoje slavnost i se je oblačila v naborke in pent l je , kasneje pa se je
začela odločat i za bol j izzivalne dizajne. Tudi majhni otroci z osnovnih
znanjem o popularni kul turi lahko opazi jo njen vpl iv. Veliki inspirac i j i
mode sta Jennifer Anis ton z njeno vlogo v seri j i Friends in Madonna.
(Aswal, 2022)

Popularna kul tura normal iz ira mot ive, ki prej niso bi l i sprejet i . Pred 60imi
se ženske niso oblačile v hlače, dokler Coco Chanel in Saint Lauren nis ta
zabr isa la lini je binarnost i med spol i . Od takrat se zvezdniki kot Charl iez
Theron in Billy Porter pogosto upirajo tradicionalnim vlogam. Zaradi
zvezdnikov kot sta onadva se je meja med ženstvenim in moškim
oblačenjem zabr isa la in vedno več ljudi si upa kršit i tradicionalne
standarde mode. (Aswal, 2022)
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7.2. KULTURNI IN SOCIALNI TRENDI

V obdobju karantene so se popularizi ra le estet ike kot so Y2K in 90ta , kar
lahko obesimo na nostalgi jo . V karanteni je bi lo vel iko st isk in ljudje so
hrepenel i po star ih časih, ko nj ihovo živl jenje ni bi lo ogroženo. Zato so se
zatekal i v estet ike pre j šnj ih dese t le t j i . (Bakht iar i , 2022) Poleg tega se je
razšir i la estet ika cot tagecore , sa j povel ičuje živl jenje na prostem, ki nam
ni bi lo dostopno. (Tiffany)

8. KRITIKE

8.1. HITRA MODA

Este tike spodbuja jo hi t ro modo, sa j se trendi hi t ro menja jo, in ljudje
skočijo na nj ih da bi osta l i relevantni . Vsak teden je nek nov trend, in
posamezniki , ki vsem trendom sledijo , na koncu ostanejo z oblačil i , ki
es tetsko ne deluje jo skupaj in tako jim pr imanjkuje celotnih oprav, saj ne
investi ra jo v preprosta oblačila , ki se jih da kombinira t i z vel iko drugimi .
Seveda ni ni č narobe s tem, da imamo nekaj izraz i t ih kosov, a moramo tudi
imet i oblačila , iz kater ih se naredi več kombinaci j . (Rachel Bick, 2018)

Na TikToku, največji pla tformi za razvoj este t ik , se zelo hi t ro uveljavijo
določeni trendi, in vel iko uporabnikov jim sledi . S tem se dviguje potreba
po pest r ih in poceni oblačil ih . To je pr ipel jalo do takega ekstrema, da
nekatera podjet ja ustvar i jo tudi do 52 sezon na le to, kar zelo škodi okol ju .
Pride lava enega para kavbojk izpusti tol iko ogl j ika kot vožnja avta za 80
mil j . Še večji vpl iv ima na zalogo sveže vode. Produkcija is tega para
kavbojk porabi 7500 li t rov vode. (Rachel Bick, 2018)

S popularizac i jo estet ik se manjša sent imenta lna navezanost na kose oblač il ,
ki jih že imamo, sa j je na internetu vedno nekaj bol j zaželenega . (Johnson,
2023) S sledenjem trendom si gradimo garderobo, ki nam ni zares všeč,
ampak z njo le sledimo žel jam drugih ljudi . Več o tem v poglavju 7.2.

A poleg tega je na TikToku posta l zelo popularen nakup rabl jenih oblač il .
Več kupcev, kot kupuje rabl jena oblačilo , lažje bo ohrani t i okol je . Veliko
ustvarjalcev na te j pla tformi snema videe ko nakupuje jo rabl jena oblač ila ,
nekater i jih tudi preprodajajo in s tem vodi jo svoje malo podje tje . S
šir jenjem take vsebine promovirajo nakup rabl jenih oblačil , kar pomaga pr i
trajnostnem razvoju.

8.2. IZGUBA SVOJEGA JAZA

Este tika na splošno zaznamuje posameznika . Glede na to kako se nekdo
oblač i bo vpl ivalo na to, kako ga drugi ljudje vidi jo , in tudi kako se sam
obnaša. Barve in vzorci , s ka ter imi se obdajamo, podzavestno vpl ivajo na
naše obnašanje in počut je . Ko se v določeni opravi počut imo bol j
samozavestne se bomo tudi bol j samozavestno obnašal i . V š tudi j i Ahmada
Abu-Akela je večina ljudi barvam pripisa la is t i pomen, na pr imer za črno
žalost , in za belo ola j šanje. (Abu-Akel , 2020)
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Na naše obnašanje seveda vpl iva tudi blago in obl ika oblačil , sa j to vpl iva
na naše fizično počut je .

Kar se začne kot nedolžne smernice za oblačenje se razvi je v celovi t
pr i ročnik za živl jenje. Mladi, dovzetni posamezniki , ki si še niso razvi l i
las tne identi tete tako vpadejo v to sl iko, in v skladu s tem pri lagodi jo vse
dele svojega živl jenja. Samo po sebi to ni tako sporno, sa j bi nekaj na
mlade vpl ivalo v vsakem primeru, in zelo visoke možnost i so, da bi to bi l i
družbeni medij i . A ker so estet ike tudi trend, in trendi niso konstantni , jih
ta del , ki so mu posvet i l i vse , zapust i . S tem izgubijo smisel ident i tete in
so prepuščeni sami sebi brez kakršnegakol i temel ja , saj je vse kar so
poznal i minilo .

Moda je pomemben način samoizpovedi , sa j vpl iva kako nas drugi vidi jo in
kako vidimo sami sebe . Že v časih ant ične Grčije in Rima je moda
predstavl jala določene družbene sloje in pol i t i čna in verska prepričanja. S
sprejemanjem individualnost i se posameznik loči od drugih in identi f ic ira
na način, da se počut i unikatnega in samozavestnega. Individualnost pr i
samoizpovedi je pomembna, sa j tako posameznik bol je razume sam sebe, to
pa je pomembnejše od ustrezanja družbenim standardom. (Nagar, 2023)

8.3. IZLOČEVANJE

Izločevanje (ang. gatekeeping ) je zelo pogosto v raz li čnih skupinah estet ik .
Pogosto vsebina pr ikazuje le svet lopol te , suhe ženske. (Johnson, 2023)

Nekateri posamezniki , ki sledijo vsem aspektom este t ik , druge iz ločujejo,
ko jih ne . Pri este t iki dark academia , na pr imer, ekst remni pr ipadniki
kr i t iz irajo druge , ki se le oblač ijo v skladu z estet iko in ne sledijo njenemu
živl jenjskemu st i lu . Poleg dejavnost i in podob zahteva tudi določen način
živl jenja in interese, ki nekater im preprosto ne ustreza . A ker ne sledijo
vsem aspektom este t ike jim vstop v to skupnost ne bi smel bi t i prepovedan.
(Johnson, 2023)

Este t ika clean gir l je ena najbolj škodl j ivih in povezanih z rasizmom,
mizogini jo , in diskriminacijo do ljudi prekomerne teže. Temel j i na 'naravni
lepoti ' in minimal izmu. Od vseh estet ik je prejela največ negat ivnih
sent imentov – kar 32%. (Huff , 2023)

8.4. ROMANTIZACIJA DUŠEVNIH MOTENJ IN ZLORABE
SUBSTANC

Veliko estet ik je pre jelo kr i t ike , da romant izi rajo duševne motnje in
zlorabo substanc . (Johnson, 2023) Pogosto je to zato, ker posamezniki , ki
za tem že trpijo , sodeluje jo pr i tej es tet iki , in potrebujejo mehanizem
shajanja s svoj imi težavami. A ko nj ihovi reš ilni mehanizmi začnejo
negat ivno vpl ivat i na druge to postane problemat i čno; predvsem ker v
estet ikah sodeluje jo tudi mladi , ki še niso razvi l i smisla za kar je škodl j ivo
in kaj ni .
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9. VPLIV NA TRENDE

Zaradi popularizaci je estet ik in kategorizaci je , ki je obsedla vsa družbena
omrežja , je ze lo težko označit i trende. K temu pr ispevajo tudi družbeni
mehurčki , ki jih ustvari pr i lagodi tev družbenih medijev. Uporabnikom je
pr ikazana le vsebina , ki bi jih zanimala in se sklada z nj ihovo internetno
akt ivnost jo . Tako se nekateri uporabniki ni t i ne zavedajo določenih trendov
in jih tudi nikol i ne bodo videl i . (Nguyen, 2022)

Trendi so najbolj opazni v modi , sa j so preneseni iz interneta na ul ice , kjer
jih vsi vidi jo , in niso omejeni na interesne mehurčke . (Nguyen, 2022)

Več estet ik obsta ja naenkra t in tako več trendov, kar pel je v to, da niso več
trendi zaradi nj ihove množine .

V modernih generaci jah samoizpoved nima take relevance kot v pre j šnj ih
generaci jah, sa j do nje dostopajo z disonanco. (Nguyen, 2022) Este t ike
imajo močen vpl iv na to, sa j vpl ivajo na to kako se posamezniki izražajo,
kar pa ni vedno skladno z nj ihovimi prepričanj i . Sredstva samoizpovedi ,
kot sta moda in glasba, postaneta manj relevantna, sa j ljudje zbirajo take
odločitve da ustrezajo družbi in este t ikam namesto nečesa, kar bi ust reza lo
nj im samim.

10. ALI SO MODERNE ESTETIKE ETIČNE?

V tem poglavju bom anal izi ra la pre j predstavl jene estet ike in nj ihovo
et ičnost . Ker so estet ike socialno gibanje , je seveda nj ihova et ičnost
odvisna od posameznikov, ki v nj ih sodeluje jo; za to bom upoštevala
obnašanje posameznikov, ki se kategoriz irajo pod določenimi estet ikami.

Vel iko modernih este t ik vsebuje le sl ike in vsebino belopolt ih ljudi in
izključuje pripadnike drugih ras , a z zavedanjem in reševanjem tega
problema in celo gibanje este t ik posta ja bol j et i čno.

10.1. DARK ACADEMIA

V svoj i osnovi este t ika Dark academia romantiz ira učenje in univerzi tetno
živl jenje. V ospredju je pridobivanje znanja kot takega, ne za pr idobitev
nekega pr iznanja al i pozici je . V tem je estet ika et ična , saj pr idobivanje
znanja pozi t ivno vpl iva na posameznika in družbo.

A tu se pojavi težava . Kot vsaka stvar je lahko tudi učenje v prekomernih
merah škodl j iva, in to je predvsem izraz i to pr i es tet iki Dark academia .
Podpira pomanjkanje spanja in prekomerno uživanje kofeina za učenje. Ta
st ran se je sicer v zadnj ih le t ih izbolj šala , in na javnih mestih ni več tako
močnega učinka , a ta težnja je še vedno pr isotna .

Posamezniki , ki se identi f ic irajo z Dark academia , se pogosto zavedajo
škodl j ivost i hi t re mode in se ji poskušajo izognit i . Na internetu je več
zapiskov z vir i počasne mode, ki ust rezajo Dark academia . Še vedno so
posamezniki , ki temu ne sledijo , a večina ima močne vestne zadržke do
nakupovanja hi t re mode. Tu je este t ika et ična .
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Na podobnem meri lu pa este t ika ni et i čna , sa j na drugačen način podpira
potrošni š tvo. Cela skupnost podpira in spodbuja branje, kar je kot samo
dobro, a vel iko posameznikov pr i tem kupuje preveč knj ig in s tem ogroža
okol je in družbo – klasi čne posledice potrošni štva . Vel iko posameznikov
sicer pr isega na knj ižnice in sposojanje knj ig , a to drugih ne ustavi pred
nakupovanjem, in ob nenehnem pri t isku po sta lnem branju se zatečejo k
nakupovanju knj ig . Poleg tega je pr i t i sk po branju, kot po učenju, lahko
tudi škodl j iv, in ima podoben negat iven učinek kot slednj i .

10.2. COTTAGECORE

Este tika Cottagecore je razdel jena na dva dela , liberalni in konzervat ivni .

Liberalni de l zavrača kapi ta l izem. Podpira samostojno, ruralno živl jenje v
harmoni j i z naravo. To je pr i liberalnih uporabnikih bis tvo te estet ike. Ker
je tak način pr i jazen naravi in planetu, je ta del este t ike et ičen.

Poleg tega se liberalni de l Cottagecore este t ike bojuje prot i
he teronormat ivnost i , sa j je večina posameznikov, ki v njej sodeluje , kvir
žensk. V svojem idealnem živl jenju na podežel ju si žel i jo dolgoročnega
partner ja , zaradi katerega ne bi izkusile predsodkov. Enako vel ja za druge
uporabnike, a z manj fokusa na odsotnosti predsodkov. V tem je este t ika
et ična, sa j si posamezniki želi jo le mirno živl jenje brez motenja drugih.

Na drugi st rani so ljudje, ki si prav tako žel i jo živl jenja na podežel ju , a
imajo pogosto mizoginis t i čne ideale. Sicer se sami po navadi ne
identi f ic irajo z estet iko, a imajo vseeno močen vpl iv. Ženske, ki se
identi f ic irajo s to vejo, si rečejo Tradwife , sa j si žel i jo tradicionalnega
živl jenja, v katerem se podredi jo možu. Sama po sebi ta veja ni škodl j iva, a
pogosto vsi l juje svoje ideale drugim in obsoja ženske , ki si ne žel i jo is tega .
Čeprav to ni del este t ike , sa j se posamezniki z njo ne identi f ic irajo ,
moramo ta dejavnik upoštevat i , sa j se način mišljenja lahko zameša z
estet iko; ta del ni et i čen.

10.3. NYMPHET

Nymphet este t ika povezuje mladost in odraslo zrelost v povezavi s
spolnost jo . Namenjena je izražanju spolnost i na otroški način, kar je lahko
dobra tehnika spopr ijemanja s travmo v otroštvu, a je lahko tudi zelo
problemat ično; največ oseb, ki sodeluje v Nymphet estet iki , so najs tnice. S
takim poudarjanjem spolnost i jih lahko, tudi če nenamerno, si l i v spolna
dejanja, za katera niso pr ipravl jene. Poleg tega estet ika popular iz i ra nasi l je
v spolnost i in star ševske dinamike v spolnih/ romant ičnih odnosih, kar je
zaradi njene demografi je lahko zelo nevarno. Dan danes je vel iko
dejavnikov, ki si l i mlade ženske , da uživajo v nasi lnih spolnih odnosih, in
tudi če same misl i jo da to žel i jo , ima okol ica vel ik vpl iv in jih s tem
postavlja v nevarnost . Nasi lni spolni odnosi so lahko nevarni , in tudi če se
začne s st r injanjem, se lahko razvije v nasi len odnos. V tem kontekstu
estet ika ni et i čna .
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Veliko vsebine na internetu vsebuje bahanje mladih žensk s stvarmi, ki so
jim jih kupi l i sta rej š i, bogat i moški . Samo po sebi to ni slabo, sa j oba
udeleženca vesta, v kaj se spuščata; čeprav se tukaj spet lahko uporabi
argument, da mlaj ša ženska zaradi pomanjkanja izkušenj in zre lost i ne
more dejansko pr ivoli t i v tak odnos. Tudi če predpostavimo, da je odnos
zdrav in pr imeren za oba, je lahko to problemat i čno, sa j druge mlade
ženske – tako kot pr i nasi l ju v spolnost i – podzavestno si l i v take odnose ,
še sploh ko je to tako vel ik del es te t ike , v kater i žel i jo sodelovati . Tudi v
tem estet ika ni et i čna .

Večina mladostnic, ki sodeluje jo v Nymphet estet iki , se provokat ivno
oblač ijo , da manipul i rajo odrasle moške; v tem najdejo moč. Ker jih zaradi
starost i sta rej š i podcenjujejo uporabi jo to v svoj prid . Tu se postavi
vprašanje , al i je et i čno manipul i ra t i druge zaradi las tnih travm. Če
predpostavimo, da so nedolžni , to ni et ično. Če pa tudi sami manipul i ra jo
druge, potem to ni neet i čno do take mere kot pr i prvem primeru. Seveda je
to odvisno od vrste nj ihovih slabih dejanj . A če mladostnice manipul i rajo
le zavol jo manipulac i je , potem to ni et i čno. Tudi če se iz pr imera odločimo,
da je manipulac ija et i čna , vseeno este t ika ni et i čna , saj mladostnice si l i v
nevarna dejanja, kot so spolni in romant ični odnosi s starej š imi .

10.4. DOWNTOWN GIRL

Glavna dejavnost es tet ike Downtown gir l je ustvarjanje in uživanje v njem.
To je najpogosteje ustvarjanje glasbe in ukvarjanje z modo. Ker ustvarjanje
samo po sebi nima nobenih slabih konotaci j in je kor istno za duha in tudi
družbo, je v tem ta estet ika et ična .

10.5. Y2K

Este tika Y2K izvira le iz nostalgi je za obdobje le t 2000-2010. Nostalgi ja
izvira iz hrepenenja po okol i šč inah iz pre teklost i in povzroči povi šano
empat i jo , po navadi pa nima nobenih slabih posledic , razen v ekstremnih
pr imerih, ko ima posameznik druge duševne težave. Zato je ta estet ika
et ična.

11.ZAKLJUČEK

Z vstopom v digi talno dobo se je spremeni l način kako se ljudje izražajo,
in eden od teh načinov so este t ike . Tako kot trendi imajo pomembno vlogo
pr i obl ikovanju identi tete . Za občutek pr ipadnost i posamezniki , predvsem
mlaj š ih generaci j , posegajo po este t ikah in si po nj ih obl ikujejo identi teto .
To povzroči uniformnost in pomanjkanje individualnost i . Poleg tega ovira
razvoj kr i t i čnega mišljenja , saj namesto obl ikovanja svoje identi tete
posamezniki sledi jo temu, kar spada k estet iki , za katero so se odločil i . Še
predvsem škodl j iva je praksa, ki k este t ikam pripisuje tudi svojo fi lozofi jo .

Este t ike so lahko škodl j ive posameznikom zaradi izločevanja in toksičnih
evrocentr ičnih idealov, lepotnih idealov, indirektnega rasizma. Če nekdo ne
vidi sebe v skupnost i , ki si jo las t i , lahko pr ide do negat ivnih posledic . Da
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bi bi le estet ike bol j pr imerne za večjo publ iko, bi morale vkl jučevat i
pr ipadnike razl ičnih ras , narodnost i in etničnost i , družbenih razredov in
te les .

Umetnost in este t iko doživl jamo na raz li čne načine , glede na naše
poprej šnje izkušnje in čustva . Dve osebi lahko en objekt doživi ta
popolnoma drugače. Dojemanje estetskih objektov je večzaznavno in
popolnoma odvisno od subjektov.

Este t izaci ja sveta močno vpl iva na naš način dojemanja resničnost i .
Este t ika je vkl jučena v vse vidike našega živl jenja, zato se je tako
pomembno zavedat i slabih pla t i in posledic este t izac ije . Ker je tako
ukoreninjena v naši rea lnost i moramo vsaj poskušat i razumet i vse njene
vidike.

Zaradi tega pogosto zamešamo 'estetsko ' in 'e t i čno ' , kar lahko škodi pr i
kr i t i čnem zaznavanju modernih estet ik , sa j jih tako vel iko vkl jučuje
škodl j ive ideale. Ker so nam este tsko všeč, se tega ne zavedamo. Do estet ik
moramo dostopati kr i t i čno, in upoštevat i nj ihove nemoralne pla t i , da jih ne
popuščamo in šir imo.
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