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Povzetek

Namen najine raziskovalne naloge je bil oblikovati kolesarsko pot, ki se priéne na zelezniski
postaji v Slovenki Bistrici. Predstavlja celovit pristop k spodbujanju kolesarjenja in promociji
lokalne kulinarike v Slovenski Bistrici. Raziskovalci so se osredotoCili na razumevanje
navdusenja Bistricanov do kolesarjenja ter na€rtovanje in implementacijo kolesarske poti, ki
povezuje kulinaricne ponudnike v regiji. Javnosti sva Zeleli predstaviti, koliko prebivalcev se
ukvarja s kolesarjenjem, analizirati njihove navade in oceniti potencial za razvoj kolesarke
destinacije. Razvili sva kolesarsko pot, ki se zacne na Zelezniski postaji v Slovenski Bistrici, in
vkljuCuje razlicne kulinari¢cne ponudnike v mestu, proti Tinju, Trem Kraljem in nazaj v
Slovensko Bistrico. Veliko informacij sva pridobili z opravljenimi intervjuji lokalnih restavracij,
kavarn, slasci¢arn, ki predstavljajo bogato kulinari¢no dedis¢ino Slovenske Bistrice. Predstavili
sva zanimive jedi, ki dopolnjujejo doZivetje kolesarjenja z okusanjem avtenti¢nih lokalnih
okusov. Za konec sva pripravili dva unikatna turisticna spominka, ki bi ju ponudile kolesarjem.

Spominka predstavljata lokalno identiteto in kulturno dedis¢ino Slovenske Bistrice, hkrati pa

spodbujata turiste k podaljsanju ¢asa obiska.

Kljuéne besede: kolesarjenje, kulinarika, kolesarski ¢aj, kolesarska pot, turisti¢ni spominek.
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1. UVOD

Obmocje obcine Slovenska Bistrica se ponasa z vrsto izvrstnih kulturnih spomenikov, in to od
zgodovinskih, umetnostnih, arheoloskih, urbanisti¢nih, etnoloskih in tehni¢nih. Kdor bi po
dolgem in pocez le enkrat prehodil to naso ¢udovito krajino in bi hodil po njej odprtih oci in Se
bolj odprtega srca, bi neko¢ nemara dojel, zakaj je to obmocje vredno obcudovanja. Mesto
ostalinah rimskega naselja Civitas Negotiana. Kraj je bil obzidan okoli leta 1300 in utrdili so ga
s Stirimi vogalnimi stolpi. Slovenska Bistrica lezi na 274 metrih nadmorske visine in je upravno

in industrijsko sredis¢e JV-dela Pohorja (Gradisnik, 1999).

Slika 1: Slovenska Bistrica

Vir: lasten

Kraj Slovenska Bistrica so prvi¢ omenijali leta 1230, ko je spadal pod mariborski urad, ki ga je
ustanovil Bernard Spanheimski Zze pred letom 1147. Spanheimi so bili ena izmed pomembnih
vladajocih druzin, ki so ji kasneje sledile Se rodbine Traungavov, Babenberzanov in Se grofov

Attemsov, ki so prevzeli oblast v letu 1717.

Grb je stiliziran grb vseh grbov, ki so se pojavili na obmocju obc¢ine Slovenska Bistrica v ¢asu

13. stoletja. V 13. stol. je trg Slovenska Bistrica dobil mestne pravice in tako je mesto dobilo



tudi svoj grb. Gledano od dalec se bistveno ne razlikuje od mariborskega, pa vendar poznavalci
grbov vidijo precejSnje razlike. Barve, ki izstopajo, so: rdeca, bela in ¢rna. Skoraj neopazni sta

srebrna in zlata.

Slika 2: Grb obdine Slovenska Bistrica

Vir: http://maribor.uni-mb.si/vodnikpoobcini

Pod stolpici so tri odprtine, kar pomeni, da je mesto bilo odprtega tipa; zlati krogli, ki sta na

stolpic¢ih levo in desno, pa kaZeta bogatost mesta (Serbelj, 1983).

Poleg oZjega mestnega obmocja zavzema Se Stiri naravna obmocja: Polskavsko dolino,
LoZznisko dolino, Pohorje in Dravinjsko dolino. Naravno okolje je raznoliko z ve¢ naravnimi in
kulturnimi danostmi za razvoj turizma. Naravna in kulturna dedis¢ina je tista, ki daje kraju
zaokroZeno podobo, je pa tudi tista, po kateri se kraj lo¢i od drugih sosednjih krajev. Preteklost
je bila vzrok za nastanek kulturne, naravne in kulinari¢ne dediséine, prebivalstvo pa tisto, ki je

soustvarjalo in pripomoglo k bogatim ostankom iz svojega ¢asa.
Geografsko leZi juzno od pohorskega masiva in zajema tri tipe pokrajin:

e alpsko hribovje (Pohorje in obronke Pohorja),
e panonsko gri¢evje (Dravinjske gorice),

e panonsko ravnino (Dravsko ravan).

Obcina Slovenska Bistrica je reliefno zelo razgibana. Vecino obmocja predstavlja gricevnat svet
vznoZja Pohorja (Geografski atlas Slovenije, 1998). Curk (1968) navaja, da je gri¢evje med

Pohorjem in Dravinjo nizko ter Zivahno razrezano v razgibane terase.

Na gospodarskem podrocju prevladujejo lesnopredelovalna industrija in proizvodnja kovinskih

izdelkov (aluminij) ter Zivilskopredelovalna industrija. Omeniti pa velja Se gradbenistvo,
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izdelavo stekla, trgovino, obrt in podjetniStvo. Izrednega pomena je kmetijstvo, saj skoraj
polovico celotnega ozemlja pokrivajo kmetijske povrsSine. Med glavne panoge spadajo
Zivinoreja, poljedelstvo ter sadjarstvo in vinogradnistvo. Reliefno razgibano obmocje obcine je
idealno za Sportne in rekreacijske dejavnosti, kot so kolesarjenje, tek v naravi, pohodnistvo in
v zimskih mesecih smucanje (RTC Trije Kralji). Na svoj racun lahko pridejo tudi ljubitelji lova,

ribolova, dobre kapljice in hrane.

Raziskovalna vprasanja in namen naloge

S Studijo Zeliva ugotoviti, kako se obiskovalci Slovenske Bistrice odzovejo na kulinari¢no
ponudbo. Prouciti Zeliva, ali je ta oblika turizma priljubljena pri obiskovalcih, ali prispeva k
promociji Bistrice kot turisticne destinacije, je okolju prijazna in prispeva k razvoju lokalnih
podjetij v turizmu in gostinstvu. V nalogi sva si postavili naslednja raziskovalna vprasanja; in

sicer:

e Kaksen je potencialni trg za kulinari¢ne izlete na kolesu v Slovenski Bistrici?
e Katere so kljuéne znacilnosti kulinari¢nih izletov na kolesu, ki bi bile privlaéne za ciljne
stranke v Slovenski Bistrici?

e Kaksni soizzivi in priloZnosti za razvoj kulinari¢nih izletov na kolesu v Slovenski Bistrici?

Raziskovalna naloga bo potekala v dveh fazah. V prvi fazi bo izvedena kvantitativna raziskava,
v kateri bodo sodelovali obiskovalci Bistrice. V drugi fazi bo izvedena kvalitativna raziskava, v
kateri bodo sodelovali ponudniki kulinarike in lokalni turisti¢ni delavci. Rezultati raziskave
bodo predstavljeni v obliki porocila. PoroCilo bo vsebovalo analizo podatkov, sklepe in

priporocila za nadaljnji razvoj ponudbe po kulinari¢nih poteh Bistrice.

Posebno pozornost bova namenili vprasanju, ali je ponudba privlacna za razlicne skupine
turistov, od druZin z otroki do kolesarskih navdusencev. Vse to bo prispevalo k razvoju turizma

v Slovenski Bistrici.

Cilj raziskovalne naloge

Z raziskavo bova podrobneje spoznali kolesarske poti in kulinaricno ponudbo, s katero se
kolesarji sre¢ajo na poti. Na podlagi rezultatov bova pripravili predloge za izboljSave
kulinariéne kolesarske voinje. Zagotovo pa je najin cilj povezati kulinariéni turizem s

kolesarstvom, in sicer:



Raziskati kolesarske poti, ki vodijo mimo turisti¢nih ponudnikov.

Poskrbeti za organizacijo kulinari¢nih kolesarskih izletov. Ti izleti bi vklju¢evali voden ogled
lokalnega okolja, degustacijo lokalnih jedi in pijaCe ter druge aktivnosti, kot so na primer obisk

turisti¢nih kmetij, muzejev ...

Hipoteze

Pred raziskovanjem sva si postavili nekaj hipotez, ki sva jih kasneje potrdili oz. zavrgli:
Hipoteza 1: Kulinaricna Bistrica na kolesu je priljubljena pri obiskovalcih.

Razlogi za postavljanje hipoteze:

Kolesarjenje je zdrava in okolju prijazna oblika rekreacije, ki je priljubljena pri ljudeh vseh

starosti.

Bistrica in okolica ponujata Stevilne naravne in kulturne znamenitosti, ki so zanimive za

kolesarje.

Kulinaricna Bistrica na kolesu ponuja edinstveno kombinacijo kolesarjenja in degustacije

lokalnih jedi in pijac.

Hipoteza 2: Kulinaricna Bistrica na kolesu prispeva k promociji Bistrice kot turisti¢ne

destinacije.

Razlogi za postavljanje hipoteze:

Kulinari¢cna Bistrica na kolesu je edinstvena ponudba, ki Slovensko Bistrico izpostavlja kot

zanimivo turisti¢no destinacijo.

Kulinari¢na Bistrica na kolesu je lahko priloZnost za obiskovalce, da se seznanijo z lokalno

kulturo in kulinariko.
Hipoteza 3: Kulinaricna Bistrica na kolesu je okolju prijazna.

Razlogi za postavljanje hipoteze:

Kolesarjenje je okolju prijazna oblika prevoza.

Kulinari¢na Bistrica na kolesu ponuja kulinariko, ki je pripravljena iz sveZih lokalnih sestavin.



Hipoteza 4: Kolesarjenje po Slovenski Bistrici in okolici prispeva k razvoju lokalnih podjetij v

turizmu in gostinstvu.

Razlogi za postavljanje hipoteze:

Kolesarjenje je priljubljena turisti¢na aktivnost, ki lahko privabi obiskovalce iz drugih regij in

drzav.

Slovenska Bistrica in okolica ponujata Stevilne naravne in kulturne znamenitosti, ki so zanimive

za kolesarje.

Kolesarjenje je lahko priloZnost za obiskovalce, da se seznanijo z lokalnimi podjetji v turizmu

in gostinstvu.

Hipoteza 5: Lokalna kulinarika, ki je pripravljena iz svezih lokalnih sestavin, prispeva k

okoljski trajnosti.

Razlogi za postavljanje hipoteze:

Sveze lokalne sestavine imajo krajSo pot od pridelave do uporabe, kar zmanjsuje okoljski vpliv.

Lokalna kulinarika je pogosto pripravljena na tradicionalen nacin, ki je bolj okolju prijazen od

sodobnega nacina priprave hrane.

Lokalna kulinarika je pogosto povezana z lokalno kulturo in identiteto, kar lahko prispeva k

trajnostni turisti¢ni destinaciji.



2. CILJNA SKUPINA

Ciljna skupina pri raziskovalni nalogi so:

Vsi obiskovalci Slovenske Bistrice in okolice, ne glede na starost, spol ali interes.
Druzine z otroki, ki so zainteresirane za aktivne pocitnice v naravi.
e Mladi ljudje, ki so zainteresirani za kulinariko in druzenje.

Starejsi ljudje, ki so zainteresirani za zdravo prehrano in aktiven nacin Zivljenja.
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3. METODOLOGUA

Podatke za raziskovalno nalogo sva pridobivali iz pisnih virov, torej raznih knjig, broSur in
spletnih ¢lankov ter diplomskega dela. Veliko informacij sva pridobili s pomocjo anketnega
vprasalnika in poglobljenih intervjujev kulinari¢nih ponudnikov.

Metode raziskave

Za zbiranje podatkov sva uporabili naslednje metode:

e Anketni vpraSalnik: Anketni vprasalnik bo poslan obiskovalcem in kolesarjem
Slovenske Bistrice, ki bodo sodelovali v »kulinari¢ni« vozniji.
e Intervjuji: Z nekaj obiskovalci in ponudnike lokalne hrane, ki bodo sodelovali v »okusni

voznji«, bova opravili intervjuje.

Opis vzorca

Vzorec bo sestavljen iz 157 obiskovalcev Slovenske Bistrice, ki bodo sodelovali v »okusni

voznji«. Vzorec bo izbran naklju¢no.
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4. TURIZEM NA POHORIJU

Nase sodobne druZinske kmetije se posvecajo ekoloSkemu kmetovanju in skupaj s turisti¢nimi
sredis$¢i sledimo nacelom sonaravnega turizma. Obiskovalcem postrezemo s kulinari¢nimi
uzitki lokalnih jedi, pripravljenih po tradicionalnih receptih iz domacih pridelkov in izdelkov, ki

jih trZimo pod prepoznavno blagovno znamko Pohorje.

Gradnja his sledi znacilni pohorski arhitekturi in uporablja lokalne materiale, medtem ko mladi
inovativni gospodarji zdruzujejo tradicionalna znanja s sodobnimi pristopi. Skrbimo za lokalno
pridelano hrano, zas¢ito gozdov in vodnih virov ter spodbujamo uporabo obnovljivih virov

energije.

Intenzivne dejavnosti so natanc¢no doloéene in lo¢ene od ohranjenih naravnih obmodij.
Skrbimo za redno vzdrzevanje cest in infrastrukture ter urejeno signalizacijo. Poskrbljeno je za
dobro povezavo med turisticnimi srediS¢i in naselji ter za prometno infrastrukturo, ki je

prijazna okolju.

Nase obmocje je usklajeno tako z intenzivnimi dejavnostmi kot tudi z ohranjanjem narave.
Lokalno prebivalstvo se veseli druzenja, vkljuéenosti, poslusanja ter izobrazevanja za razvoj

trajnostnih podjetniskih priloZnosti, kar izboljSuje kakovost Zivljenja na Pohoriju.

Domacini z ljubeznijo »gojimo« svoj kraj in svoje delo. Ponosni smo, da smo se odlocili za
tak$no razvojno pot, saj nas Zivljenje na Pohorju osrecuje in zadovoljuje nase potrebe. Nasa
pohorska identiteta Zivi v vsakodnevnem delu in Zivljenju. (Strategija razvoja in trZenja

ponudbe - Destinacije Pohorje, 2021).
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5. PRIDOBIVANJE PODATKOV

Podatke bomo pridobili iz naslednjih virov:

e Turisti¢no-informacijski center bo zagotovil podatke o Stevilu obiskovalcev Slovenske
Bistrice, njihovih interesih in izkuSnjah z »okusno voZnjo«.

e Anketa bo potekala med obiskovalci Slovenske Bistrice, ki bodo sodelovali v »okusni
voznji«. Vklju€evala bo vprasanja o izkuSnjah s ponudbo »okusne voZnje«, o njihovih
predlogih za izboljSave in o njihovih Zeljah za prihodnje »okusne voznje«.

e Intervjuji bodo potekali s turistiénimi ponudniki. Ti bodo omogodili podrobnejse

spoznavanje izkuSenj in pripravili kulinari¢ni jedilnik.
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6. KULINARICNA KOLESARSKA POT

Kulinaricna kolesarska pot v Slovenski Bistrici ponuja edinstveno doZivetje za ljubitelje
kulinarike in aktivnega prezivljanja ¢asa. Pot se zaCne na Zelezniski postaji v Slovenski Bistrici,
kjer se kolesarji podajo na gastronomsko popotovanje. Na pot se lahko podajo z navadnimi ali
elektricnimi kolesi. Prva postaja je Gostilna pri Martinu, kjer jih pri¢akajo domace jedi in
prijetno vzdusje. Pot se nadaljuje do Lovskega doma GAMS, kjer lahko uZivajo v divjacinskih
specialitetah in ob¢udujejo naravno okolje. Naslednja destinacija je Planinski Orglec na Tinju,
kjer jih pri¢akujejo okusne lokalne jedi v idilicnem podezZelskem okolju. Nadaljujejo proti
Gostiscu Brbre v Turiski vasi, kjer lahko okusijo tradicionalne kulinaricne dobrote. Kulinari¢no
potovanje doseze vrhunec pri Hotelu Jakec na Treh Kraljih, kjer se lahko okrepcajo s pestro
ponudbo jedi in pijac. Po zadnjem postanku se kolesarji vracajo nazaj proti Slovenski Bistrici.

vvvvv

enkrat okusijo domace specialitete.

Pot se zakljuci pri Hotelu Leonardu v Slovenski Bistrici, kjer lahko Se zadnji¢ uzivajo v lokalni
kulinari¢ni ponudbi. Popotovanje se zaklju¢i na zacetni tocki, Zelezniski postaji v Slovenski
Bistrici, kjer kolesarji zaklju¢ijo svojo kulinariéno pustolovi¢ino. Ce se kolesarjem pot zdi
predolga, jo lahko skrajsajo tako, da za¢nejo kjerkoli na poti in jo prevozijo do naslednje tocke
oz. do naslednjega ponudnika. Najbolj vzdrzljivi kolesarji pa lahko pot prekolesarijo v celoti.

Celotna kolesarska pot je dolga 20,86 km.

V nalogi uporabljamo izraza steza in pot. Kolesarska steza je v SSKJ »del cestis¢a, namenjen za
voznjo s kolesom«, pot pa »gibanje, premikanje iz enega kraja v drugega ali od enega mesta,
tocke do drugega z dolo¢enim namenom, ciljem«. Ker je v Slovenski Bistrici zelo malo urejenih

kolesarskih stez, v okolici jih pa sploh ni, uporabljamo oba izraza; steza in pot.
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Oplotnica

Slika 3: Kulinari¢na kolesarska pot

_Rage

Smreéno .
— Krajinski park Rate
i Smartno
Oselj na Pohorju
Zgornje
Prebukovje

Zgornja
Polskava

Kovata Vas

Zgornja
Bistrica
. .

Pragersko

Strelski Center GaiQ 7

Vrhole pri Erezni
Slovenskih Cigonca feonesE
Konjicah Gozdni Sestréko ,.'ezerop
rezervat Zelezniska postaja i
Cigonca Slovenska Bistrica &
Krajinski Brezje pri ; Sestrie

LT

Vir: lasten, (pridobljeno iz Google Maps)
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7. OBLIKOVANJE TURISTICNEGA PROIZVODA

Za zadovoljitev potreb obiskovalcev smo temeljito nacrtovali in oblikovali vse sestavine
turisti¢nega proizvoda, ki zdruZujejo kolesarjenje, kulinariko ter izjemno krajinsko in kulturno

dedis¢ino kraja.
e Logotip

Za veljo prepoznavnost naSega turisticnega proizvoda smo zasnovali logotip. Logotip
predstavlja krog, ki simbolizira kulinari¢no kolesarsko pot. Ta poteka v smeri, predstavljeni s
tockami do turisti¢nih ponudnikov. Ta preprost in ucinkovit dizajn zdruZuje elemente gibanja

(kolo) ter povezovanja z lokalnimi ponudniki hrane in pijace.

Slika 4: logotip

Vir: lasten

o Kolesarski ¢aj

UZivanje kolesarskega €aja je edinstvena izkusnja, ki povezuje ljubezen do kolesarjenja in
uZivanje v tovrstnih pijacah. Gre za posebej zasnovan ¢aj, ki je pripravljen z mislijo na potrebe
kolesarjev. Lahko vam pomaga pri hidraciji, pri okrevanju po naporu, spodbuja energijo,
zagotavlja antioksidante in ima lahko poZivljajo¢ u¢inek. Caj je mesanica razliénih zeli$¢. Ni
zgolj pijaca, ampak celovita izkusnja, ki se lahko odvija v ¢ajnicah ob kolesarskih poteh, ali pa
se kolesarji oskrbujejo z njim s posebnimi paketi, ki jih lahko nosijo s seboj na poti. Sestava

¢aja: kamilica, ozkolistni trpotec, komarcek, cokoladna meta, repik/gladisnik.
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Delovanje zelis¢:

Kamilica pomirja, umirja krce, je proti napenjanju, driski, utrujenosti nog in rok (ob velikih
naporih se lahko pojavijo prebavne motnje). Repik/gladisnik — poimenovan tudi kot »vsega
sveta zdravje« je proti vnetjem, za dobro prebavo in jetra. Komarcek je proti napenjanju in
kréem. Ozkolistni trpotec celi pokodbe, npr. miSice na mikro nivoju. Cokoladna meta pomirja

in osvezuje.

Slika 5: Zelis¢ne vrecke za ¢aj (iz blaga)

Vir: lasten

e Kolesarska ruta z vezeno kolesarsko potjo in kulinari¢nimi ponudniki

Kolesarska ruta z vezeno kolesarsko potjo in kulinariénimi ponudniki je na¢rtovana pot za
kolesarje, ki zdruZuje uzivanje v kolesarjenju z raziskovanjem kulinari¢nih biserov Slovenske
Bistrice. Pot je premisljeno nacrtovana tako, da kolesarji obis¢ejo vrsto lokalnih kulinari¢nih
ponudnikov. Kolesarska ruta vkljuCuje vezeno pot, ki povezuje razlicne kulinaricne tocke
interesa. To so lahko lokalne kavarne, restavracije, kmecke trznice ali celo specializirane
stojnice, kjer lahko kolesarji poskusijo avtenti¢ne lokalne jedi. Vsaka tocka na kolesarski poti
ponuja ne le moznost oku$anja lokalnih specialitet, temvec tudi edinstveno dozZivetje kulturne

in kulinari¢ne dedisc¢ine Slovenske Bistrice.

Turistiéna produkta imata potencial privabiti tako lokalne prebivalce kot tudi turiste, ki iS¢ejo

izjemno kolesarsko in kulinaricno izku$njo. S tem pa lahko prispevata k razvoju turizma v
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Slovenski Bistrici, promociji lokalnih kulturnih znamenitosti ter spodbujanju sodelovanja med

kolesarskimi entuziasti in ponudniki lokalne kulinarike.

Slika 6: Kolesarska ruta

Vir: lasten
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8. EMPIRICNI DEL

Metode in vzorec raziskovanja

Pri empiricnem raziskovanju sva uporabili metodo pisnega raziskovanja — anketo. Anketo je
sestavljalo enaindvajset vprasanj, od tega dvanajst vprasanj zaprtega tipa in pet vprasanj

odprtega tipa.

Anketni vprasalnik sva oblikovali v Wordu, nato pa Se v splethem orodju 1ka. Anketo sva
objavili na spletu in jo pustil dostopno v mesecu decembru in februarju od 12. 12. 2023 do 9.

2.2024.

V anketi so sodelovali kolesarji vseh starosti iz Slovenske Bistrice in okolice. Na anketna
vprasanja je odgovorilo 157 anketirancev. Nekaj anketirancev je anketo resevalo v spletnem
orodju 1ka, nekaj anketirancev pa na natisnjenih listih. Anketiranci so bili obiskovalci in

kolesariji, ki se ukvarjajo s tekmovalnim, rekreativnim in turisti¢nim kolesarjenjem.

OPOMBA: Ker so bili rezultati ankete obdelani v orodju 1ka s programsko nastavljenimi

odgovori, zapisov ni bilo mogoce lektorirati.

Slika 7: Stevilo anketiranih Zensk in mogkih

Zenski (44%)

Moski (56%)

n =157
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Slika 8: Stevilo anketiranih po starosti

Od 31 let do 40 let [22%)

0d 51 let do 60 let (22%)

0Od 41 let do 50 let (26%)
0d 15 let do 20 let (30%)

n= 157

Slika 9: Stevilo anketiranih po izobrazbi

B Koncana osnovna Sola, [ Koncana fakulteta. M Koncana srednja Sola...
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Slika 10: Pogostost kolesarjenja

Enkrat na teden, (6)

Redkokdaj, (5)

Nikoli. (1)

Emkrat na mesec, (7)

n= 157

Wsak dan, (8) S_24
N =2

Slika 11: Vrste kolesarjenja

Tekmovalno kolesarjene, (22%)

Tunstiéno kolesargjenie. (4%)

Rekreativno kolesarjenje, (74%) n= 157
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Tabela 1: Stevilo anketiranih po kraju bivanja

Q3 Kraj bivanja: (napisite).
Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
Ptuj 10 5% 6 % 6 %
Laporje 8 5% 6% 12 %
Slovenija 3 5% 6 % 18 %
Miklavz 10 5% 6 % 24 %
Fram 5 5% 6% 29 %
Zgornja 6 5% 6 % 35%
Kungota
Malec¢nik 7 5% 6 % 41 %
Lenart 13 5% 6% 47 %
Zabljek 25 M % 12 % 59 %
Kamnica 17 5% 6 % 65 %
Sp. Nova vas 15 5% 6% 71 %
Slovenska 22 16 % 18 % 88 %
Bistrica
Maribor 14 M % 12 % 100 %
\Veljavni Skupaj 155 89 % 100 %
Manjkajoci -1 (Ni odgovoril.) 2 %
Skupaj 2 1%
SKUPAJ 157 100 %
Predstavitev rezultatov
Na pet vprasanj odprtega tipa, kjer je lahko vsak napisal svoje mnenje, povzemam odgovore:
Kolikokrat ste v zadnjem letu obiskali Slovensko Bistrico ali njeno okolico z namenom
kolesarjenja?
Anketirani so odgovorili razli¢no, najveckrat pa so odgovorili, da so v zadnjem letu Slovensko
Bistrico obiskali desetkrat.
Tabela 2: Prisotnost kolesarjev v Slovenski Bistrici
Q7 Kolikokrat ste v zadnjem letu obiskali Slovensko Bistrico ali njeno okolico z

namenom kolesarjenja? (Svoj odgovor zapisite.)

Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
5-krat 20 5% 6% 6%
10-krat 5 5% 6 % 1%

Kar nekajkrat 8 5% 6 % 17 %
Skoraj vsak dan 9 5% 6 % 22 %
Vsaj 10-krat 14 5% 6% 28 %
V letu 2023 1 5% 6% 33%
okoli 50-krat
Niti 1-krat 13 5% 6% 39 %
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10 2 1 % 1% 50 %
/ 1 5% 6% 56 %
1 17 11 % % 67 %
0O-krat 4 5% 6% 72 %
30-krat 16 5% 6% 78 %
10-krat 21 11 % 11 % 89 %
Nikoli 5 5% 6% 94 %
Vel kot 20-krat 20 5% 6 % 100 %
\Veljavni Skupaj 156 95 % 100 %
Manjkajoci -1 (Ni odgovoril.) 1 5%
Skupaj 1 5%
SKUPAJ 157 100 %

Kaj vas je navdusilo na vasem obisku Slovenske Bistrice?

Velika vecina je odgovorila, da jih je ob obisku Slovenske Bistrice predvsem navdusila narava.

Slika 12: Navdusenje kolesarjev ob obisku Slovenske Bistrice

Kulinarika, (19%)

MNarava, (62%)

Drugo: (12%:)

Zgodovina in kultura, (8%)

n =157
x=1.8
Tabela 3: Drugo
Q8_5_text Q8 (Drugo:)
Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
Vzpon na Tri 1 5% 50 % 50 %
Kralje
Cesta na Tri 1 5% 50 % 100 %
Kralje
\Veljavni Skupaj 2 10 % 100 %
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Tabela 4: Predlogi za izboljSave turizma v Slovenski Bistrici

Q9 Pravijo, da je Slovenska Bistrica mesto, kjer se prepletata tradicija in modernost.
Zanima naju, kaj bi lahko Slovenska Bistrica izboljSala za svoje turiste? Odgovor
zapisite.

Odgovori Odgovori Odgovori
4 Uredilili bi Uredlili bi lahko Uredilili bi
lahko ceste in cestein lahko ceste in
postavili postavili postavili
smerokaze za smerokaze za smerokaze za
kolesarje. kolesarje. kolesarje.
20 Cestein Cestein Cestein
plocnike za plocnike za plocnike za
kolesarje kolesarje kolesarje

19 Ne vem. Ne vem. Ne vem

8 Vec oznacenih Vec oznacenih Vec oznacenih
kolesarskih poti kolesarskih poti kolesarskih poti

3 Vec restavracij Vec restavracij Vec restavracij

in trgovin v in trgovin v in trgovin v
centru mesta centru mesta centru mesta

4 Predvsem bi Predvsem bi Predvsem bi
lahko izboljsala lahko izboljsala lahko izboljsala
kolesarske poti. kolesarske poti. kolesarske poti.

e Lahko bi Lahko bi Lahko bi

izboljsala stezo izboljsala stezo izboljsala stezo
za kolesarje. za kolesarje. za kolesarje.

6 Nisem dovolj Nisem dovolj Nisem dovolj

seznanjen s seznanjen s seznanjen s
krajem, da bi krajem, da bi krajem, da bi
lahko odgovoril, lahko odgovoril, lahko odgovoril,

o Vec zabav Vec zabav Vec zabav

IS Kaksen Kaksen Kaksen

kakovosten kakovosten kakovosten
muzej muzej muzej

I Nimam Nimam Nimam

nobenih nobenih nobenih
predlogov. predlogov. predlogov.

Veljavni Skupaj Veljavni Skupaj Veljavni Skupaj

Manjkajoci -1 (Ni odgovoril)| Manjkajoci |1 (Niodgovoril.) ManjkajocCi |1 (Ni odgovoril.)

Skupaj 1 Skupaj Skupaj
SKUPAJ 157 SKUPAJ 157 SKUPAJ

Ste Ze kdaj poskusili kulinariko v Slovenski Bistrici? Velika veCina je Ze poskusila kulinari¢no

ponudbo v Slovenski Bistrici. Tudi midve sva se s ponudbo Ze srecali, ko sva se kot pohodnici

podali po Moceradovi poti v Slovenski Bistrici in se ustavili v Lovski koc¢i Gams, kjer sva okusili

njihovo slastno gibanico.
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Slika 13: Izku$nja s kulinari¢éno ponudbo v Slovenski Bistrici

ME. (19%)

DA, (B1%)

n =157

Ce ste odgovorili z DA, kako bi ocenili bistrisko kulinariko? Na lestvici od 1 do 3, pri éemer

pomeni 1 odli¢na kulinarika, 2 dobra kulinarika in 3 slaba kulinarika.

Anketirani menijo, da je bistriska kulinarika dobra.

Slika 14: Ocena bistriske kulinarike

20
154

10+

n= 157
1 2 3

W Bistriska kulinarika

Koliko ste zapravili za storitve v turizmu in gostinstvu med svojim obiskom Slovenske Bistrice

ali njene okolice?

Iz grafa je razvidno, da jih je vecina med obiskom Slovenske Bistrice ali njene okolice za storitve

v turizmu in gostinstvu zapravila od 11 € do 20 €.
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Slika 15: Zapravljen znesek za storitve v turizmu in gostinstvu

Vieé kot 40 €. (5)

0d5 € do 10 (2)
o Manj kot 5, (1)

-

0d 20 € do 40 €, (8)

n=157
od 11 €do 20 €, (9) ¥ =3.6

Koliko ste seznanjeni z lokalno kulinariko Slovenske Bistrice?

Vecina anketirancev ima nekaj osnovnih informacij o lokalni kulinariki Slovenske Bistrice.

Slika 16: Informacije o lokalni kulinariki Slovenske Bistrice

Imam nekaj osnovnih informacij o lokalni kulinariki
Slovenske Bistrice.

Nimam nobenih informacij o lokalni kulinariki Slovenske
Bistrice.

Zelo dobro seznanjen z lokalno kulinariko Slovenske
Bistrice.

n= 157

Kolikokrat ste v zadnjem letu poskusili lokalno kulinariko Slovenske Bistrice?

Iz grafa je razvidno, da je vecina anketirancev v zadnjem letu 1 do 2-krat poskusila lokalno
kulinariko Slovenske Bistrice. Tudi midve sva mnenja, da je v Slovenski Bistrici kulinarika

odli¢na.
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Slika 17: Pokusnja lokalne kulinarike v Slovenski Bistrici

Mikali. (16%:) 6-10 krat. (16%)

Veé kot 10 krat. (8%)

3-5 krat. (2B%)

1-2 krat. (32%)

n= 157

Kaj vam je bilo v kulinariki najbolj vse¢ oz. po kateri hrani, okusu, si boste zapomnili kraj?

Iz grafa je razvidno, da je vecini anketirancev v kulinariki najbolj vSe¢ glavna jed.

Slika 18: Najboljsa kulinari¢na ponudba

0% 1% 2% 3% 4%
f ) 1 ) 1

3% 6% 7% 8% 9%
) 1 1 ) |

Glavna je: (=bira med vnaprei dolotenimi secr), -GG

Sladica: (izhira med vnaprej doloéenimi sladicami), _

Pijaéa: (izbira med vnapre] dolofenimi piatami), -

Okus: (izbira med vrapre] dolofenimi okusi), -
Drugo: (izbira med vnaprej dolodenimi moZnastmi). .

Priloga: (izbira med vnaprej dolodenimi prilogami), -IU%

Tabela 5: Drugo

n= 157

Q15 Q15 (Drugo: (izbira med vnaprej doloc¢enimi moznostmi). )
Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
Nisem imel stika 1 5% 100 % 100 %
s kulinariko.
\Veljavni Skupaj 1 5% 100 %
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Tabela 6: Odgovori se navezujejo na prejSnje vprasanje.

Q16 Vprasanje se navezuje na prejSnje vprasanje. Utemeljite, zakaj.
Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
Ker imam zelo 10 5% 10 % 10 %
rada sladice.
Ker obozujem 16 5% 10 % 20 %
sladice.
Odli¢ne pice 19 5% 10 % 30 %
Zaradi okusa 14 5% 10 % 40 %
hrane
Ker je pijaca po 17 5% 10 % 50 %
kolesarjenju zelo
osvezilna.
Okusna in 9 5% 10 % 60 %
malenkost
drugacna
Ker je bila lepa 9 5% 10 % 70 %
pogostitev.
Hamburger pri 16 5% 10 % 80 %
okrepcevalnici
Sonja
Glavna jed me je 18 5% 10 % 90 %
navdusila, ker je
bila polna okusa
in najbolje opisuje
kraj.
Preprosto se 20 5% 10 % 100 %
spomnim le
glavne jedi pri
kosilu. Ne
spomnim se, kaj
smo jedli, vendar
se spomnim, da je
bilo dobro.
Veljavni Skupaj 148 53% 100 %
Manjkajoci -1 (Ni odgovoril.) 9 47 %
Skupaj 9 47 %
SKUPAJ 157 100 %

Kaj bi lahko v kulinariki izboljsali?

Vedina anketirancev je odgovorila, da bi lahko v kulinariki izboljsali predvsem okolje. Ce je

okolje urejeno, je prijetnejSe uzivanje v hrani. Anketiranci so si v veliki meri enotni, da bi bilo

potrebno izboljsati okolje v kulinariki. Urejenost in prijetnost okolja sta namre¢ pomembna

faktorja pri uzivanju v hrani. Tudi midve se strinjava z mnenjem anketirancev.
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Slika 19: Predlogi za izboljSanje kulinarike

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
L 1 1 1 1 1 1 1 1 1

st vat mosnbats 2 bremyutensia in - TN
dostopne restavracie, veé moZnosti za brezglutensko in ...

Cena: cenejse jedi, cenegjde pijate, ved moZnosti za
ugodnejia leosila ali veterje.

Ponudba: bolj reznolika ponudba jedi, vet vegetarijanskih
in weganskih jedi, bolj raznolike sezonske jedi.

Kakovost: bolj sveZe sestaving, bolj kakovostna priprava
Jed, babia poctrezba,

! n= 157

Kako pomembno vam je, da je hrana, ki jo jeste, pripravljena iz svezih lokalnih sestavin?

Polovici anketirancev je pomembno, da je hrana, ki jo jedo, pripravljena iz svezih lokalnih

sestavin, drugi polovici pa je to zelo pomembno.

Slika 20: Pomembnost sveZe pripravljene hrane

Pomembno, (50%)

Zelo pomembno, (50%)
n =157

Menite, da kolesarjenje lahko izboljsa dozivetje kulinarike?

Skoraj dve tretjini anketiranih meni, da kolesarjenje lahko izboljSa dozivetje kulinarike,
desetina pa meni, da kolesarjenje ne more izboljSati doZivetja kulinarike. Velika vecina
anketirancev (skoraj dve tretjini) se strinja, da kolesarjenje lahko izboljSa dozivetje kulinarike.
Le desetina jih meni, da kolesarjenje nima vpliva na to. Midve se strinjava, da je pomembno
po kolesarjenju ali med njim uzivati v okusnem obroku, pa naj bo to enolon¢nica ali osvezilna

sladica. Pri tem pa je kljuéno, da je hrana lahka in osveZilna.
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Slika 21: Mnenje anketirancev

20
15 4

10+

n= 157

MOGOCE. NE,

Tabela 7: Utemeljitve, kako lahko kolesarjenje izboljSa dozivetje kulinarike

Q22 Utemelljite, kako lahko kolesarjenje izboljsa dozZivetje kulinarike.
Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
Bolj se nam 13 5% 8% 8%
izboljsa okus.
Ce kolesaris 5 5% 8 % 17 %
rekreativno, potem
to gotovo

izboljsuje apetit in
uzivanje v hrani. Ce
kolesaris zaradi
tekmovalnih ciljev
in uzitkov v
zmogljivosti,
potem je hrana
zadnja stvar, ki te
zanima. Tudi
apetita takrat
nimas posebnega.

Z voznjo po 15 5% 8 % 25%
razli¢nih krajih. Ce
gremo na izlet, se

ustavimo na
kaksnem kosilu, s

tem pa lahko
primerjamo,
kaksna je hrana,
razgled na
pokrajino ...

»Narediti in 16 5% 8 % 33%
zaziveti« obstojeci
turizem, ki je na
kolesarskih poteh

Ogled okolice in 19 5% 8 % 42 %
tako spoznanje
njene kulinarike
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izboljSa njeno
kulinariko.
Ne vem. 23 5% 8 % 50 %

Z razgledom na 6 5% 8 % 58 %
precudovito

pokrajino
"Nagrada" po 4 5% 8 % 67 %
kolesarjenju
Vel je 14 5% 8 % 75 %
povprasevanja.

Da, bolj si lacen. 10 5% 8% 83%
Bolj si lacen. 12 5% 8 % 92 %
Vsakdo, ki bi 13 5% 8 % 100 %

naredil krog okoli
Bistrice, bi bil lacen
in bi kaj dobrega

pojedel.
\Veljavni Skupaj 150 63 % 100 %
Manjkajoci -1 (Ni odgovoril.) 7 37 %

Skupaj 7 37 %

SKUPAJ 157 100 %

Tabela 8: Predlogi za izboljSanje povezave med kolesarjenjem in kulinariko v »zeleni« Bistrici

izposojo (tako
kot v Mariboru)

Q20 Kaksni so vasi predlogi za izboljSanje povezave med kolesarjenjem in kulinariko v
pzeleni« Bistrici? (ZapiSite svoj komentar.)

Odgovori Frekvenca Odstotek Veljavni Kumulativa
Nimam. 10 5% 10 % 10 %
Nimam 20 5% 10 % 20 %

predloga.

KroZne poti ... 12 5% 10 % 30 %
Veliko 10 5% 10 % 40 %
Boljso 19 5% 10 % 50 %

kolesarsko

povezavo, saj

ima Slovenska

Bistrica slabo

urejene
kolesarske
steze.

Predvsem bi 16 5% 10 % 60 %

bilo treba

izboljsati

kolesarsko pot.
Kolesa za 16 5% 10 % 70 %
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S hkratnim
povecevanjem
lepih
kolesarskih cest
(destinacij) in
gostinskih
kapacitet ob
teh poteh

5%

10 %

80 %

Boljse
kolesarske
povezave.

Obcina
Slovenska
Bistrica nima
izven mesta niti
enega metra
kolesarske
steze.

18

5%

10 %

90 %

Boljse
Kolesarske poti

18

5%

10 %

100 %

\Veljavni

Skupaj

148

53 %

100 %

Manjkajoci

-1 (Ni odgovoril.)

47 %

Skupaj

47 %

SKUPAJ

157

100 %
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9. RAZISKAVA IN REZULTATI

Podatke za raziskovalno nalogo sva pridobili iz pisnih virov, torej raznih knjig, broSur in spletnih
¢lankov. Veliko informacij, vezanih na kulinaricno ponudbo, sva pridobili s pomocjo
opravljenih poglobljenih intervjujev turisticnih ponudnikov na nasi kolesarki poti. Najini
poglobljeni intervjuji predstavljajo neposreden in nestrukturiran pristop k pridobivanju
informacij. Neposreden je zato, ker sva se pogovarjali s sogovornikom, medtem ko je
nestrukturiran, ker vprasanja niso standardizirana. Pri tem nacinu intervjuja je pomembno, da
izpraSevalec ustvari prijetno vzdusje, ohranja lastno objektivnost ter je odprt za razlicna
staliSa in mnenja sogovornika. Izprasevalec spodbuja in motivira sogovornika, da se
pogovarja bolj obsezno in se ne omejuje na kratke odgovore, saj skusa prodreti v globino teme.
Pomembno je postavljati informativna vprasanja ter spodbujati sogovornika, da govori prosto,

brez kritiziranja, popravkov ali sugestij.

Pri poglobljenem intervjuju je klju¢nega pomena potrpeizljivost, Se posebej pri obravnavi
neprijetnih tem, ter prilagajanje znacilnostim sogovornika, kot so starost, spol, izobrazba in
osebnostne lastnosti. Zaradi nestrukturiranega pristopa je za pogovor potreben zadosten ¢as,
ki se lahko razlikuje glede na vsebino in Stevilo vprasanj. Izvajalec intervjuja uporablja opomnik
kot glavni pripomocek, v katerem so zapisana vprasanja ali osnovne tocke, ki jih Zeli
obravnavati. Naloga izvajalca je voditi pogovor od enega vprasanja do drugega. Zaradi
potrebnega daljSega ¢asa je priporocljivo, da se intervju posname, saj to zagotavlja, da se
ohranijo vse informacije, ki so bile izmenjane med pogovorom. (Malhotra, Nunan in Birks,

2017).

Za pridobitev potrebnih informacij sva v okviru raziskave izvedli poglobljene intervjuje z nasSimi
turisti¢nimi ponudniki. Intervjuje sva izvedli v mesecu januarju 2024. Za razgovor, ki je skupno

trajal eno uro, sva si pripravili opomnik z vprasaniji (Glej prilogo.).
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Intervjuji s turisticnimi ponudniki na kulinari¢ni kolesarski poti

e Gostilna pri Martinu (MARTIN SKRBINEK, s. p.; lastnik gostilne)

Gostinska strast, ki se prenasa iz roda v rod

Leta 1990 se je druZina, ki jo je zdruZevala strast do gostinstva, podala na podjetnisko pot.
Najem gostinskega lokala je bil zacetek sanj o uspeSnem podjetju. Vlozili so veliko truda,
vendar so se kmalu soodili z neizprosnim dvigovanjem najemnine. To je mocno otezilo
poslovanje in ogrozilo prihodnost podjetja. Odlocitev o selitvi na novo lokacijo je prinesla
mesane obcutke. Obnova in ureditev lokala sta bili naporni, a hkrati so se nadejali boljSega

jutri. Vendar pa se je zgodba ponovila: sprva ugodna najemnina, je zacela strmo narascati.

Razocaranje ni ugasnilo njihove strasti. Znova so se preselili, tokrat v center Slovenske Bistrice.
V novem lokalu so si pridobili zveste stranke in vzpostavili sodelovanje s podjetji. Toda usoda
jim je znova namenila preizkusnjo — najemnina se je spet dvignila. Na robu obupa, a trdno
odloceni, da ne bodo obrnili hrbta svojim strankam, so se znasli. Za¢asno so kuhali v kulturnem
domu, hkrati pa so iskali trajno resitev. Takrat so izvedeli za prodajo podjetja za predelavo lesa
LIP v Slovenski Bistrici. V tej priloZznosti so videli pot do lastnega lokala. Zbrali so pogum in
objekt kupili. Sledila je obseZzna prenova, ki so jo izpeljali z veliko truda in neprespanih noci.
Danes se zadovoljno ozirajo na prehojeno pot, saj so ustvarili lokal, ki je odraz njihove vizije in
trdega dela. Vsak dan vlagajo v delo nov elan in veselje. Njihova zgodba je dokaz, da vztrajnost

in trud premagata vse ovire in vodita do uspeha.

Iz preteklosti se lahko veliko naucimo. Njihova pot je bila prepletena s skrbmi in
nezadovoljstvom, vendar so vztrajali in na koncu dosegli svoj cilj. To je navdihujo¢a zgodba za
vse, ki se spopadajo s tezavami in ne obupajo nad svojimi sanjami. Gostinstvo jim je Se vedno
v veselje in z leti se njihov zagon le Se krepi. To je Se posebej razveseljivo, saj je gostilna od leta
2011 v rokah naslednika druZinske tradicije. Zahvala za to gre prejsnji vodji, mami, ki je lokal
predala potomcem in jim omogocila nadgrajevanje in Sirjenje gostinske ponudbe ter
nadaljevanje tradicije. Kolektiv, ki je zdruZzen z mladim kadrom, veliko pozornosti posveca
izobraZevanju. V hisi so tako trije vinski svetovalci (sommelijerji), menedzerka za hrano in
pijaco (food & beverage manager) ter mojstrica kuharstva in mojster strezbe. Zelo aktivni so

na vseh sejmih in prireditvah, ki se tiCejo gostinstva, pa tudi na raznih tekmovanjih. Ne
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zamudijo nobenega gostinskega zbora ali srecanja, kot so srecanje gostincev v Portorozu,
Celjski sejem ... S ponosom pa so predstavili tudi slovenske (Stajerske) jedi v sosednji Hrvaski,

kjer so prejeli priznanje.

V zadnjem c¢asu so se moc¢no usmerili tudi v catering in v ruske bifeje. Na tem podrocju so
posebej usposobljeni in registrirani. Ponujajo celotno izvedbo dogodka, od hrane in pijace do

inventarja, za otvoritve trgovin, servisnih delavnic, kulturnih ustanov in drugih priloznosti.

Njihov moto je: »Kar delas, naredi v reduin s srcem.« To je zagotovo klju¢ do njihovega uspeha

in zadovoljnih strank.

e Slastne sladice Pije Debeljak: Okusno in zdravo za vse — Cuker Kuhna

Pija Debeljak Ze dvanajst let osvaja brboncice obiskovalcev Slovenske Bistrice s svojimi
slastnimi sladicami. Njeno ustvarjanje ni omejeno le na osnovnosolce, saj s poudarkom na
okusnih in hkrati zdravih sestavinah navdusuje vse, ki si Zelijo sladke pregrehe brez slabe vesti.
V konkurenci s cenejSimi ponudniki, kot je CakeShop, se Pija Debeljak uveljavlja s
transparentnostjo. Natan¢no razkrije sestavine in izvor svojih sladkih dobrot, kar ji omogoca,

da se ponasa z zadovoljnimi strankami iz Slovenije in tujine.

Vabljeni v svet sladkih pregreh, kjer se rocno izdelane slascice prepletajo z ljubeznijo in
estetiko. Ponudba obsega bogastvo okusov, od slastnih tortic in kola¢kov za otroke, do
tradicionalnih krofov z droZmi, buhteljnov in cimetovih rolic. Za ljubitelje modernih sladkih
trendov so na voljo bubble vaflji in paladinke z raznolikimi nadevi. Gurmanska vro¢a ¢okolada
pa bo poskrbela za popolno razvajanje vasih brboncic. Pija, ustvarjalka teh slastnih dobrot, se
ponasa s Siroko paleto tort po narocilu, ki so oblikovane in dekorirane po Zeljah kupcev. Njeno
vodilo je ustvarjanje edinstvenih sladkih mojstrovin, ki o¢arajo tako s svojim videzom kot z

okusom.

Okusne kreacije se skozi leto spreminjajo, saj Pija sledi lethnim ¢asom in se prepusca
trenutnemu navdihu. Posebno pozornost namenja tudi veganskim sladicam, s katerimi Zeli
zadovoljiti vse sladkosnede. Za piko na i Pija pri svojem delu uporablja pretezno lokalne
sestavine, s ¢imer podpira lokalne pridelovalce in poskrbi za pristne, domace okuse. Ne

zamudite priloZnosti in se prepustite sladkim ¢arobnostim, ki jih ustvarja Pija. Vstopite v svet,
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kjer se tradicija sreca z inovativnostjo, in okusite sladke pregrehe, ki so narejene z ljubeznijo
in iz srca. Svoje sladke kreacije predstavlja na Facebooku, kjer se povezuje s svojimi oboZevalci
in Siri prepoznavnost. Pija Debeljak prepoznava potencial v turizmu Slovenske Bistrice, vendar
poudarja potrebo po boljsi usmeritvi turistov in ureditvi varnih kolesarskih poti. Kolesarje vidi
kot pomembno ciljno skupino in je pripravljena ustvarjati osveZilne sladice, ki bodo ustrezale

njihovim potrebam.

V zakljuéku intervjuja izpostavi pomanjkanje prostega €asa, ki ga ljudje imajo za uZivanje v
dobri in zdravi hrani. S svojimi slastnimi in zdravimi sladkimi dobrotami jim Zeli ponuditi

okusno resitev za hitro in hkrati hranljivo pregreho.

e LOVSKA KOCA GAMS
Vabijo vas v prijeten in domac ambient Lovske koce picerije Gams, kjer vam bodo postregli s
33 razliénimi slastnimi picami iz krusne peci, perutni¢kami (na razlicne nacine in z razli¢nimi
prilogami). Po novem pa je pri njih moZno narociti tudi 7 vrst solatnih kroznikov. V ponudbi
imajo tudi hamburgerje s pica testom, menije za najmlajse, tudi sladice ne manjkajo. Uresnicili
bodo vase Zelje, saj si lahko z raznimi dodatki sestavite Cisto svojo pico. Prostora je dovolj za
vecje skupine. Ob vnaprejsnji rezervaciji lahko najamete prostor za vaso zaklju¢eno druzbo. Za
vas imajo na voljo tudi brezplaéen brezzi¢ni (WiFi) dostop do interneta. Ce pri njih e niste bili,
vas vabijo, da jih obis¢ete in se o njihovih obljubah prepricate sami. Mnogi kolesarji in
pohodniki se ob postanku odlocijo za pico, saj jim nudi potrebno energijo in zadovoljstvo za

nadaljevanje poti.

Slika 22: Pizza z rukolo v Lovski koci

Vir: (https://picerijagams.si/)
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e DOMACIA GORA POD LIPO v Tinjski Gori

Oktobra so z veseljem obelezZili 11. obletnico Domacije Gora pod lipo. Osrednja ponudba je
namenjena zaklju¢enim skupinam, ki vkljucujejo tako praznovanja za ljubitelje kulinarike in
vina, kot tudi poslovne dogodke. Kljub prisotnosti konkurence, jo dojemajo kot spodbudo za
izboljSave. Verjamejo v to, da vsak ponudnik nosi svojo edinstveno zgodbo, zato ne dozivljajo

konkurenénih ponudnikov kot tekmovalcev.

Slika 23: Domacija Gora pod lipo

Vir: (https://www.visitmaribor.si/si/kaj-poceti/vino-in-kulinarika/ponudniki/5565-)

Iskreno si zZelijo ve¢ odli¢nih lokalnih ponudnikov, da bi Slovenska Bistrica postala prava
turisti¢na destinacija, ki bi lahko pritegnila goste od drugod. Sedanja ponudba je Zal precej
skopa. Manjka ji doZivetij, kar pomeni ogromen potencial za nadaljnji razvoj, zlasti za mlade

turiste, ki iS¢ejo raznolike in pestre ponudbe.

Promocije njihove domacije vecinoma potekajo ustno, kar sicer prinasa svoje prednosti,
vendar je njihova prisotnost na socialnih omrezjih Se vedno zelo omejena. V nacrtu Ze imajo
gradnjo vinske kleti, sob in Siritev ekipe zaposlenih. Ko bodo imeli vzpostavljeno stalno ekipo
in bodo svoja vrata odprli z rednim delovnim ¢asom, se bodo lotili tudi sistematicne

komunikacije in promocije preko razli¢nih kanalov.
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Slika 24: Kulinari¢na poslastica Domacije Gora pod lipo

Vir: (https://www.visitmaribor.si/si/kaj-poceti/vino-in-kulinarika/ponudniki/5565-)

Kot ponudniki, ki so odprti za domace goste, cenijo tuje goste, ki znajo ceniti kakovost in so
pripravljeni placati vec. Prav tako se zavedajo, da je sodoben gost Ze zelo zahteven. Verjamejo
v to, da je klju¢ do uspeha zagotavljanje kakovostne storitve in dodane vrednosti, hkrati pa je
pomembno, da se specializirajo in vkljucijo druge, da ohranijo visoko kakovost dela. Ze v
prihodnjem letu imajo v nacrtu postavitev kleti, ki bo gostom omogocila bolj celovito dozZivetje
njihove vinske zgodbe. Za tem bo sledila gradnja sob za goste in odprtje restavracije ter
slasci¢arne, kar bo gostom omogocilo Se vecjo svobodo pri obisku domacije. Za zdaj domacija
odpira vrata le za skupine, ve¢je od 8 oseb, med trgatvijo pa ne delajo v gostinstvu. Zelijo si
vzpostaviti redni delovni ¢as, ki bo omogocil boljSo organizacijo za goste ter zagotovil jasnost

in sistematiko storitev.

Morda bodo v prihodnosti, ko bodo imeli ve¢ sob, lahko sprejeli tudi kolesarje. Na turisticnem
trgu si Zelijo dvigniti standard storitev, vecjo profesionalnost pri delu in ponuditi edinstvene
zgodbe in doZivetja. Zelijo si ve¢ ponudnikov, ki bi skupaj predstavljali kriti¢cno maso zgodb, te

bi resni¢no privlacile goste.

Seveda pa je kljuénega pomena tudi turisti¢na infrastruktura. Zal trenutno v Slovenski Bistrici
primanjkuje kolesarskih stez, urejenih sprehajalnih poti, dozivljajskih parkov in podobnega,
kar bi pritegnilo obiskovalce. Trdno so prepricani, da je priloZnost za razvoj turizma v bistriski

regiji velika, a brez podpore sluzb, ki imajo turisticno poslanstvo, je slika zalostna.
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e GOSTILNA PRI JANEZU NA ZGORNJI LOZNICI

Intervju, ki je bil opravljen 15. januarja 2024, je potekal z gospodom Janezom Kapunom ml.,

lastnikom Gostilne pri Janezu na Zgornji LoZnici.

Slika 25: Gostilna pri Janezu neko¢

Vir: (https://www.prijanezu.com/?p=2597)

Slika 26: Ustanovitelja gostilne — lastnika Marusa in Janez Kapun

Vir: https://www.prijanezu.com/?p=2597

Gostilna, ki je odprla svoja vrata 1. marca 1976, posluje Ze 48 let. Vsa ta leta so lastniki s
sodelavci ustvarjala glas dobre gostilne. Moto njihove gostilne je bil in Se vedno je:
» Zadovoljen gost je nas ponos.« Vecina njihovih gostov so Slovenci, vseh starostnih skupin.
naju je zanimalo, kako ocenjujejo konkurenco. Lastnik g. Kapun nam je odgovoril, da ga
konkurenca ne skrbi, ¢eprav je tovrstnih ponudnikov zelo veliko. Prav zaradi tega, se
posluzujejo razlicnih oblik promocije; in sicer se pojavljajo na druzbenih omrezjih, kot je
Facebook, kjer dnevno objavljajo svoje ponudbe. Ker pa v zadnjem ¢&asu narasca Stevilo tujih
gostov, se kot gostilna zelo trudijo, da ustrezejo vsem Zeljam strank. Kot gostilna si v
prihodnosti Zelijo renovirati in izboljsati kvaliteto sob, izboljsati svojo kulinariéno ponudbo,

predvsem pa imajo Zeljo po tem, da postanejo bolj ekolosko naravnani.
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Slika 27: Gostilna pri Janezu

Vir: (https://www.prijanezu.com/)

V nadaljevanju naju je zanimalo, ¢e bi lahko kaj bi spremenili na kulinariécnem trgu. Lastnik g.
Kapun meni, da bi na tem podrocju bilo potrebnih veliko izboljSav, kot so npr. postavitev
turisti¢nih tabel; Turisti¢no-informacijski center bi po njihovem mnenju moral bolj sodelovati,
se bolj zavzemati za ponudnike in jim tudi pomagati pri promociji. Meni, da bi lahko
sodelovanje z njimi izboljSalo zmogljivost njihovih kapacitet. Lastnik je tudi pripomnil, da je na
njihovem trgu, prisotnih prevec »fast food« ponudnikov in da pogresa tisto pravo domaco
pohorsko hrano (npr. »pohorski pisker«, sirovi Struklji ...). Gostilna pri Janezu se lahko pohvali

z odli¢no osvezilno sladico, ki je primerna za kolesarje.
e PLANINSKI ORGLEC NA TINJU

Lastnik gostis¢a je g. Robert Anton Bizjak, in sicer je tudi glavni kuhar gostilne, ki se ponasa z
zgodovino. Slednja sega vse do leta 1918, ko jo je prvi¢ prevzela njegova babica. Leta 1936 je
vodenje gostilne prevzela njegova mama, medtem ko gostilno in pripravo tradicionalnih jedi

vodi Robert Ze od leta 1992.
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Slika 28: Gostilna Planinski Orglec na Tinju

Vir: lasten

Gostilna »Orglec« izvira iz druzinske zgodovine, saj je bil ofe lastnika Roberta organist v cerkvi.
Ime gostilne izhaja iz besede »orgle«, saj so se pohodniki pogosto ustavljali v tej gostilni na

Tinju, znani kot »planinski Orglec«.

Moto gostilne, »Prit'e na htin'«, je razumljiv le lokalnim prebivalcem, saj pomeni: »Pridite na
Tinje«. Tinje je slikovita vas v bliZini, ki gostilno postavlja v poseben poloZaj, saj je odmaknjena
od mestnega vrveia, kar ustvarja prijetno in mirno okolje za obiskovalce. Lastnik lokala nam
je povedal, da so kapacitete v veliki veCini zasedene, da je veliko domacih gostov, tistih, ki se
na poti ustavijo, ko nadaljujejo pot proti Trem Kraljem ali pa proti Sumiku. Ker ima gostilna
domaco hrano in precejSnje kapacitete za pripravo razlicnih praznovanj, je veliko zanimanje
gostov tudi po tovrstnih storitvah. Gostje prisegajo na domaco hrano, kot so koline, zelje,
domace klobase. Ker se gostilna nahaja med pohorskimi gozdovi, je mogoce v njej dobiti

okusne gobice z jajci, ki so prava specialiteta, enako tudi gobova juha.

Gostilna »Orglec« pa je med drugim poznana po dobrih enolocnicah, kot so »pohorski pisker«
in domaci pasulj. Do sedaj Se nima pripravljenih posebnih jedi, ki bi bile izkljuéno za kolesarje,
kajti kolesarji v veliki vecini pojedo nekaj lahkega in osvezujocega. Lastnik pa nam je kot novost
zaupal, da je pri njih mogoce hrano narociti preko spleta. Da so se odlocili za tovrstno storitev,
je pripomogel Covid 19, ker so bile gostilne zaprte. Njihova gostilna pa si je morala poiskati

druge nacine trZenja, da je lahko preZivela.
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e HOTEL JAKEC NA TREH KRALJIH

Trajnostna prisotnost v objemu narave

Hotel Jakec Ze od leta 1984 ponuja gostoljubje obiskovalcem slikovitih Treh Kraljev. V svoji
bogati zgodovini so gostili Stevilne raznolike goste, od Solarjev v naravi do praznovalcev
rojstnih dni in porok. Njihova sréna usmerjenost k druzinam jim je prinesla naziv druzinam
prijaznega hotela in smucarskega centra. Poleg tega so priljubljena destinacija za t. i. team

buildinge in druge skupinske dogodke.
Zanemarjen turisti¢ni potencial

Lastnik izpostavlja, da je turisticni trg v obcini Slovenska Bistrica zanemarjen. Pomanjkanje
hotelskih in drugih nastanitvenih kapacitet je le ena od tezav. Obclina se ne posveca promociji
bogastva naravnih in kulturnih znamenitosti, ki jih ponuja. Kljub temu, da so v ob¢ini prelepi:
Pohorje, Bistriski vintgar, Anénikovo gradi$¢e, Crno jezero, smucidée na Treh Kraljih, sodoben
$portni park, slap Sumik, Ritoznoj z vinogradi, gozdne in u¢ne poti ter Grad Slovenska Bistrica;

ostaja ta potencial neizkoriscen.
Moc ustnega izrocila in sodobnih orodij

Hotel na Treh Kraljih se pri promociji zanasa predvsem na zadovoljne goste, ki Sirijo dober glas
o svojih izku$njah. Dodatno se oglasujejo na lokalnih radijskih postajah in v medijih ter aktivno

uporabljajo Facebook in Instagram.
Raznolikost gostov in prilagojen pristop

V hotelu se sreajo gostje z vseh koncev sveta, z razlicnimi Zeljami in pri¢akovanji. Lastnik
poudarja, da se trudijo biti prijazni in ustrezljivi do vseh, saj se zavedajo, da noben gost ni le

Stevilka. Njihov moto je ustvariti domace vzdusje, kjer se vsakdo dobro pocuti.
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Vizija za prihodnost

Vizija hotela je ostati in postati sodoben, Sportno-rekreativni turisti¢ni center s poudarkom na
domacnosti. Lastnik si Zeli, da bi se Obcina Slovenska Bistrica bolj posvetila promociji svojih
bogastev in spodbudila razvoj turizma. Verjame, da bi s tem privabili ve¢ obiskovalcev in

poskrbeli za oZivitev lokalnega gospodarstva.

Pomanjkanje konkurence in investicij

Lastnik izpostavlja, da se v zadnjih letih v Slovenski Bistrici zmanjSuje Stevilo restavracij in
hotelov. To vodi do manjse konkurence in s tem do zmanjSanja pritiska na izboljSanje kvalitete
in posodabljanje ponudbe. Obcina ne ponuja financ¢nih vzpodbud za gradnjo novih objektov

ali investicije v opremo, kar otezuje posodabljanje in napredek.

Intervju z lastnikom hotela na Treh Kraljih ponuja vpogled v izzive in priloZznosti turizma v
obcini Slovenska Bistrica. Kljub zanemarjenemu potencialu in pomanjkanju podpore s strani
Obcine, se lastnik z optimizmom in vizijo usmerja v prihodnost. Njegova prizadevanja za
ustvarjanje domacega vzdusja in sodobne ponudbe so dragocen prispevek k razvoju turizma v

tem slikovitem kraju.

e HOTEL LEONARDO SLOVENSKA BISTRICA

Hotel Leonardo v Slovenski Bistrici je sodoben in udoben hotel, ki se nahaja v sredis¢u mesta,
kar omogoca enostaven dostop do glavnih mestnih znamenitosti in poslovnih ter kulturnih
srediS¢. S svojo prijetno notranjostjo in gostoljubnim osebjem zagotavlja udobno in prijetno

bivanje tako poslovnim gostom kot turistom.

Sobe v hotelu Leonardo so prostorne, sodobno opremljene in nudijo vso potrebno udobje za
sproscujoC oddih ali uspesno poslovno potovanje. Gostom so na voljo tudi razlicni dodatni
prostori, kot so restavracija, bar, fitnes center in konferenéne dvorane, ki ustrezajo razli¢nim

potrebam in Zeljam gostov.
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Slika 29: Hotel Leonardo Slovenska Bistrica

Vir: lasten

Poleg tega Hotel Leonardo slovi po svoji odli¢ni kulinariki, gostje lahko uzZivajo v okusnih

lokalnih in mednarodnih jedeh ter izbranih vinih.

Slika 30: Kulinari¢na specialiteta Hotela Leonardo

Vir: (https://www.h-leonardo.com)

Prijetno vzdusje restavracije in profesionalno osebje poskrbita, da je vsak obisk v restavraciji

nepozaben.

Pogovarjali sva se z lastnico hotela, go. Crednar, ki je povedala, da je hotel poln gostov;
vecinoma prevladujejo tuji gostje. V njihovi kulinariki; naj bo pomlad, poletje, jesen ali zima,
prevladujejo sezonski pridelki. Zavzemajo se za sveZe, bogate in izbrane okuse. Obroke

pripravljajo glede na Zelje in potrebe gostov. Za njih je gost kralj in so pripravljeni, da ga
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sprejmejo in postrezejo po najboljSih moceh. Trudijo se, da bi bila njihova hrana prvovrstna,
domaca. Kot ponudniki hrane se strinjajo, da je na trgu Se vedno prevec hitro pripravljene
hrane, kar je zagotovo slabo za mlajSo populacijo. Se pa strinjajo, da mlajsi raje posezejo po
tovrstni hrani, kot da bi zauzili domaco lokalno jed. Na bistriskem obmocju je to zagotovo

enolonénica (npr. »pohorski pisker«, ki vsebuje vec vrst mesta).
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10. ZAKLJUCEK

V Sloveniji je turizem izjemno pomembna gospodarska panoga, za katero se pricakuje, da bo
v prihodnosti postala vodilna v slovenskem gospodarstvu. Obcina Slovenska Bistrica pa ponuja

obilico turisti¢nih moznosti.

V nas projekt smo vkljucili kolesarsko pot, ki se zacne na Zelezniski postaji Slovenska Bistrica
in se nadaljuje po poteh zanimivih kulinari¢nih dozivetij vse do Svetih Treh Kraljev. Vecino
informacij smo pridobili s poglobljenimi intervjuji s ponudniki kulinari¢nih dobrot in anketami,
ki smo jih razdelili med kolesarje. Podatke smo €rpali iz razli¢nih broSur, BistriSkega zbornika
ter spletnih virov. V sodelovanju z mentoricama smo zasnovali kulinari¢no kolesarsko pot, ki
bo obiskovalcem ponudila edinstveno izkusnjo zdruZevanja kolesarjenja in lokalnih

kulinari¢nih uzitkov.

Nas cilj je postaviti informacijske table ob poti, opremljene s kodami za aplikacijo, ki bo
kolesarjem nudila vse potrebne informacije o poti, znamenitostih in kulinari¢ni ponudbi.
Prepricani smo, da smo dosegli cilje in namen naloge, saj smo oblikovali privlacen turisti¢ni

produkt, ki bo zadovoljil Zelje kolesarjev, ki si Zelijo novih okusov in doZivetij.

Vzpostavitev kulinari¢ne kolesarske poti ne bo tezavna, saj je Slovenska Bistrica Ze priljubljena
destinacija med domacimi in tujimi obiskovalci. Verjamemo, da bo ta nova ponudba 3Se

dodatno obogatila turisticno ponudbo kraja in privabila nove goste.

Kolesarjenje je v Slovenski Bistrici vedno bolj priljubljena dejavnost, Se posebej, ker je to
domace mesto kolesarke Urske Zigart in ob&asno njenega partnerja Tadeja Pogacarja, na
katera smo Bistri¢ani ponosni. Mesto in njegova okolica imata bogato kolesarsko tradicijo ter

moznosti za urejene kolesarske potiin poti za gorsko kolesarjenje.

Ena izmed najbolj priljubljenih kolesarskih destinacij v okolici Slovenske Bistrice je Pohorije, ki
ponuja Stevilne kolesarske poti za vse zahteve kolesarjev. Gorski kolesarji lahko uZivajo v

raznolikih terenih, ki vkljuujejo gozdne poti, »singletracke« in strme spuste.

V sami Slovenski Bistrici obstaja tudi vec krajsih kolesarskih poti, ki omogocajo raziskovanje
mesta in njegove okolice. Na voljo so tako asfaltirane poti, primerne za cestno kolesarjenje,

kot tudi manj zahtevne poti za druZinske izlete. 1z nase raziskave smo ugotovili, da je Slovenska
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Bistrica odli¢na destinacija za vse ljubitelje kolesarjenja, saj ponuja raznolike terene, prispeva
k promociji turisticne destinacije in ima cudovito naravo, ki jo lahko raziskujete na »dveh
kolesih«. Z naSimi ugotovitvami potrjujemo vse hipoteze, medtem ko Zelje nekaterih

ponudnikov kaZejo na potencialen razvoj kulinari¢ne ponudbe.

V sodelovanju z mentoricama nameravamo oblikovane kulinari¢ne poti in turisticne produkte
predstaviti Turisti¢no-informacijskemu centru v Slovenski Bistrici, s katerim bomo sodelovali
pri promociji in uresnicitvi tega projekta. Veselimo se uresnicitve te ideje in verjamemo, da bo
»kulinari€¢na kolesarska pot« postala priljubljena destinacija za vse, ki si Zelijo aktivhega oddiha

in »okusnih dozZivetij«.
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12. PRILOGE

Priloga 1: Anketni vprasalnik
ANKETNI VPRASALNIK
Pozdravljeni,

sva Masa Recnik in Sara Strnad, dijakinji 3. letnika programa ekonomski tehnik. Pripravljava

raziskovalno nalogo z naslovom Kulinari¢na Bistrica na kolesu.

V ta namen sva pripravili kratek anketni vprasalnik, ki nama bo v pomoc pri izdelavi naloge.

Anketa je anonimna.

Spol Starost: Kraj bivanja: (napisite)
a) Zenski a) od 15 let do 20 let
b) moski b) od 21 let do 30 let

c) od 31 let do 40 let

d) od 41 let do 50 let

e) od 51 let do 60 let

f) od 61 let in vec
Izobrazba:

a) koncana osnovna Sola
b) koncana srednja Sola (poklicna, gimnazija)
c) koncana fakulteta

1. Kako pogosto kolesarite? Odgovor obkrozite.

a) vsakdan

b) enkrat na teden
c) enkrat na mesec
d) redkokdaj

e) nikoli
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2. Kaksne vrste kolesarjenja imate radi? Odgovor obkrozite. Izberite en odgovor.

a) rekreativno kolesarjenje
b) tekmovalno kolesarjenje
c) turisticno kolesarjenje

3. Kolikokrat ste v zadnjem letu obiskali Slovensko Bistrico ali njeno okolico z namenom
kolesarjenja? (Svoj odgovor zapisite.)

4. Kaj vas je navdusilo na vaSem zadnjem obisku Slovenske Bistrice? Ustrezno obkroZite.

a) narava

b) kulinarika

c) zgodovina in kultura
d) ljudje

e) drugo

5. Pravijo, da je Slovenska Bistrica mesto, kjer se prepletata tradicija in modernost. Zanima
naju, kaj bi lahko Slovenska Bistrica izboljSala za svoje turiste? Odgovor zapisite.

4. Izkusnje s kulinari¢no ponudbo: Ste Ze kdaj poskusili kulinariko v Slovenski Bistrici?

a) DA
b) NE

Ce ste odgovorili z DA, kako bi ocenili bistrisko kulinariko?

Na lestvici od 1 do 3, pri cemer pomeni 1 odli¢na kulinarika, 2 dobra kulinarika in 3 slaba

kulinarika. Svoj odgovor oznacite s krizcem.

Lestvica kulinarike 1 2 3

Bistriska kulinarika
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5. Koliko ste zapravili za storitve v turizmu in gostinstvu med svojim obiskom Slovenske Bistrice
ali njene okolice? (Ustrezno obkrozite.)

a) manjkot5€
b) od5€do10€
c) od11€do20€
d) od20€do40€
e) vecCkot40 €

6. Koliko ste seznanjeni z lokalno kulinariko Slovenske Bistrice?

a) Zelo dobro sem seznanjen z lokalno kulinariko Slovenske Bistrice.
b) Imam nekaj osnovnih informacij o lokalni kulinariki Slovenske Bistrice.

c) Nimam nobenih informacij o lokalni kulinariki Slovenske Bistrice.
7. Kolikokrat ste v zadnjem letu poskusili lokalno kulinariko Slovenske Bistrice?

a) nikoli
b) 1 do 2-krat
c) 3 do5-krat
d) 6do 10-krat
e) vec kot 10-krat
8. Kaj vam je bilo v kulinariki najbolj vSe¢ oz. po kateri hrani, okusu, si boste zapomnili kraj?
Odgovor obkrozite in utemeljite zakaj.
a) glavna jed: (izbira med vnaprej dolo¢enimi jedmi)
b) priloga: (izbira med vnaprej dolocenimi prilogami)
c) sladica: (izbira med vnaprej doloc¢enimi sladicami)
d) pijaca: (izbira med vnaprej dolo¢enimi pijacami)
e) okus: (izbira med vnaprej dolocenimi okusi)

f) drugo: (izbira med vnaprej dolo¢enimi moZnostmi)

Utemeljite:
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9. Kaj bi lahko v kulinariki izboljsali? Ustrezno obkroZite mozne odgovore.

a) Cena
- cenejse jedi
- cenejSe pijace

- ve¢ moznosti za ugodnejsa kosila ali vecerje

b) Ponudba
- bolj raznolika ponudba jedi
- bolj sezonska ponudba jedi
- vec vegetarijanskih in veganskih jedi

c) Kakovost
- bolj sveze sestavine
- bolj kakovostna priprava jedi
- boljsa postrezba

d) Okolje
- prijetnejse okolje za uzivanje v hrani
- bolj dostopne restavracije
- ve¢ moznosti za brezglutensko in brezlaktozno prehrano

10. Kako pomembno vam je, da je hrana, ki jo jeste, pripravljena iz svezih lokalnih sestavin?

a) zelo pomembno
b) pomembno

c) nepomembno

11. Menite, da kolesarjenje lahko izboljSa doZivetje kulinarike? Kako?
a) DA
b) NE
c) MOGOCE

Odgovor utemeljite:

12. Kaksni so vasi predlogi za izboljSanje povezave med kolesarjenjem in kulinariko v »zeleni«
Bistrici? (Zapisite svoj komentar.)

Zahvaljujeva se vam za sodelovanje.
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Priloga 2:

Intervju s kulinari¢nimi ponudniki na kolesarski poti

Kako dolgo ste Ze prisotni na turisticnem trgu v Slovenski Bistrici in okolici?
Kaksna je vasa ciljna skupina? (npr. Kdo so vasi gostje?)

Kako ocenjujete konkurenco na turisticnem trgu v Slovenski Bistrici in SirSe?
Kako se promovirate?

Kaksne so vase izkusnje s turisticnimi gosti iz Slovenije iz tujine?

Kaksne so vase Zelje in cilji za prihodnost?

Bi bili mogoce pripravljeni pripraviti kolesarski menu oz. sladico za kolesarje?

Ce bi lahko kaj spremenili na turisti¢nem trgu v Slovenski Bistrici, kaj bi to bilo?

Kaksne so vasi predlogi za izboljSanje kulinari¢ne ponudbe v Slovenski Bistrici?
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Priloga 3:

Logotip

o™

IN¥)

& _mf}} .-
£ M o
= "o
vl ff o

e Do
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Priloga 4: Primer zloZzenke

A OJ POHORIE TI NASE,
PRELEP PLANINSKI RAJ.
KDOR VIDI TO LEPOTO,
GA VLECE SPET NAZAJ.

KULINARICNA
BISTRICA NA
KOLESU

Vir:
hitps:/ fwaf liferograsslands. si/forogalerija/

+ GOSTILNA PRI MARTINU

+ SLASTNE SLADICE PUE
DEBELIAK

+ LOVSKA KOCA GAMS

+ DOMACIIA GORA POD LIPO
V TINJSKI GORI

+ GOSTILNA PRI JANEZU NA
ZGORNJI LOZNICI

+ PLANINSKI ORGLEC NA
TINJU

TURISTICNI

PONUDNIKI NA
« HOTEL JAKEC NA TREH KOLESARSKI POTI TURISTICNA

BALIH PROIZVODA

NARDO
. KOLESARSKA RUTICA

. KOLESARSKI CAJ

ISTRICA




