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POVZETEK

KroZna ekonomija je gospodarski koncept, ki temelji na ponovni uporabi in ohranjanju
obstojecih virov. Tako z vidika ekonomije kot tudi z vidika ekologije ima dandanes zelo
pomembno vlogo. Dandanes so mladi v kroZzno ekonomijo vpeljani bolj kot kadarkoli prej.

V raziskovalni nalogi sem se osredotocil na potrosniske navade mladih in na njihov odnos do
krozne ekonomije, pri tem je poudarek na trgu z rabljenimi oblacili, obutvijo in modnimi
dodatki. Cilj raziskave je bil, da o njihovih potro$niskih navadah izvem ¢im vec. Ob zacetku
sta bili zastavljena hipoteza : “Ve¢ mladih se za rabljene izdelke odloc¢a zaradi njihove
cenovne ugodnosti kot pa zaradi njihovega koristnega vpliva na okolje” in raziskovalno
vprasanje : “Ali mladi vidijo koncept kroZnega gospodarstva kot nekaj dobrega?”

Vse potrebne podatke sem po kon€anem zbiranju informacij pridobil s pomocjo vprasalnika,
v katerem je sodelovalo 196 srednjeSolcev. Po kon¢anem zbiranju podatkov sem rezultate
ovrednotil in jih na nekaterih delih primerjal z rezultati Ze prej izvedenih raziskav.

Ob koncu sem svojo hipotezo lahko oznacil kot pravilno, na raziskovalno vprasanje pa bi
lahko odgovoril z da, saj kljub svojim zadrzkom do poseganja po rabljenih izdelkih in dvomih
o razvitosti trga z rabljenimi izdelki pri nas velika vecina meni, da je kroZzna ekonomija za
prihodnost nekaj koristnega.

Kljuéne besede: Krozna ekonomija, trg rabljenih izdelkov, cenovna ugodnost, vpliv na okolje,
potrosniske navade mladih
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1. UVOD

KroZna ekonomija, poznana tudi kot kroZzno gospodarstvo, je koncept gospodarstva, ki
poudarja pomen ponovne uporabe in ohranjanja Ze obstojecih virov. Osredotoca se na
ustvarjanje trajnega in dolgoroc¢no stabilnega gospodarstva. Deli krozne ekonomije so na
primer ponovna uporaba, recikliranje, gospodarjenje z odpadki, prenova in obnova, delitev
dobrin in podaljSevanje Zivljenjske dobe izdelkov. Dandanes Zivimo v svetu, kjer je
povprasevanje po dobrinah vse vecje in vecje. To privede do povecane potrosnje, povecana
potrosnja pa prinese vse ve¢ odpadkov, ki lahko predstavljajo veliko obremenitev za okolje.
KroZna ekonomija je model gospodarstva, katerega velik del je ukvarjanje z navedenimi

.....

informirani in ozavesceni. (Europearl, 2023)

1.1. CILJI RAZISKOVALNE NALOGE IN HIPOTEZA

V tej raziskovalni nalogi se osredoto¢am na odnos mladine do kroZzne ekonomije.
Osredoto¢am se na njihove potro$niske navade razloge. Pri tem je poudarek na trgu
rabljenih oblacil, obutve in modnih dodatkov, saj je dandanes to eden izmed najbolj
razsirjenih in vplivnih trgov rabljenih izdelkov.

Tekom raziskovalnega dela je bil moj cilj izvedeti ¢im vec¢ o potrosniskih navadah med
mojimi vrstniki. S pomocjo raziskave bi lahko izvedel koliko mojih vrstnikov kupuje rabljene
izdelke, kaksni so razlogi za to, kakSne zadrzke imajo pri tem, kaj vse kupujejo iz druge roke,
kako dostopajo do rabljenih izdelkov in na splosno kaksen pogled imajo na koncept kroZznega
gospodarstva.

Izoblikoval sem tudi raziskovalno vprasanje: “Ali mladi vidijo koncept kroZnega gospodarstva
kot nekaj dobrega?” Na to vprasSanje sem v zaklju¢ku odgovoril s pomocjo vprasalnika in
analize njegovih odgovorov.

Preden sem zacel z raziskovanjem sem postavil hipotezo: Ve¢ mladih se za rabljene izdelke
odloéa zaradi njihove cenovne ugodnosti kot pa zaradi njihovega koristnega vpliva na okolje.



2. METODE DELA

Podatke, ki so v moji raziskovalni nalogi sluzZili kot teoreti¢na podlaga sem zbral s pomocjo
spletnih virov. To sem dosegel z metodama deskripcije in kompilacije.

Primarne podatke, s katerimi sem preveril hipotezo, sem pridobil z anketiranjem, pri
katerem sem uporabil visoko strukturiran vprasalnik. Anketo sem izvedel med 17. 1. 2024 in
24. 1. 2024. Anketni vprasalnik sem nato posredoval vecji skupini dijakov. Sodelovali so
dijaki v vseh letnikih srednje Sole.

Ob koncu je sledila analiza in primerjava podatkov.



3. TEORETICNI DEL NALOGE

KroZna ekonomija je dandanes v vsakdanjem Zivljenju prisotna bolj kot si veliko ljudi predstavlja.
Zato je pomembno, da o tem gospodarskem konceptu vemo ¢im vec.

3.1 MLADI IN RABLJIENI IZDELKI

Medtem ko najstniki postanejo mladi odrasli se od njih na mnogo podrocjih za¢ne
pri¢akovati mnogo vec. To velja tudi za njihov odnos do trajnega gospodarstva. Pri¢akovanja
so viSja in nekoliko drugacna od tistih, ki so se nanasale nanasala na predhodnje generacije,
saj se svetovno gospodarstvo stalno spreminja. Prav tako se ekolosko stanje sveta le Se
poslabsuje, zato je poudarek na kroznem gospodarstvu toliko vedji, saj naj bi k reSevanju teh
problemov velik del pripomogle danasnje mlajSe generacije, kot je generacija Z.
(geekhouse.io, 2023)

Dandanes so mladi v kroZzno gospodarstvo vkljuceni bolj kot je v preteklosti bila katerakoli
izmed predhodnih generacij. Vendar je to¢no doloditi povprecje mladih, ki so vsaj enkrat oz.
redno kupujejo redne izdelke zahtevno. To je posledica raznolikosti Zivljenjskih stilov ljudi po
svetu (Thomas J. C., 2023) . Ce za primer vzamemo ZDA, kjer je najstnikov, ki redno kupujejo
rabljene izdelke okoli 46%, medtem ko je takih, ki jih prodajajo Se vec, 58%. Te Stevilke ves
c¢as rastejo in analitiki predvidevajo, da bo na ra¢un mladih do leta 2027 trg rabljenih
izdelkov v ZDA presegel vrednost 70 milijard dolarjev, svetovni trg pa kar 350 milijard
dolarjev (Trove, 2023). Podobne podatke najdemo tudi v drugih razvitejsih drzavah ( npr.
Svedska, Nizozemska, Francija, Velika Britanija, Nem¢ija, Japonska, Kitajska...). V Evropi je
krozno gospodarstvo najmanj razvito v Gréiji, Romuniji, na Cipru, Malti in v baltskih drzavah
(Ginger H., 2018).

3.2 VLOGA SPOLA

Ko opazujemo razlike pri potro$nistvu pri ljudeh je vredno omeniti spol. Raziskave iz preteklosti
potrjujejo, da so Zenske kupujejo bolj pogosto od moskih, vendar povpre¢en moski pri nakupu
zapravi vec denarja kot povprecna Zenska. Tudi ko gre za posluzevanje z rabljenimi izdelki je deleZ
Zensk vecji od deleZza moskih.

(Smith P., 2023), (Wilson L., 2018)



3.3 RAZLOGI ZA NAKUPOVANIJE RABLIENIH IZDELKOV

Dandanes je kupovanje rabljenih izdelkov pri mladih izjemno razsirjeno. Razlogov za to je
ve€ in vsak posameznik ima svoje.

V najstniskih letih so nam denarna sredstva izjemno omejena. Za vecino najstnikov je edini
vir dohodka Zepnina ali pa Stipendija. Nekateri se odlocijo za delo, vendar po vecini niso
placani dovolj, da bi Ziveli in zapravljali popolnoma brezskrbno. Tako trg rabljenih izdelkov ta
problem reSuje z eno izmed svojih najbolj prepoznavnih lastnosti - cenejsimi izdelki. Za
nekoga, ¢igar prihodek je iziemno majhen pomeni nakupovanje izdelkov lahko veliko
finanéno breme. Rabljeni izdelki stanejo le del svoje originalne cene in so dandanes za to
tako privlacni med mladimi. Varcevanje z denarjem je med najbolj pogost razlog za
kupovanje rabljenih izdelkov. (Korenge A, 2022)

Se en izmed glavnih razlogov za popularnost rabljenih izdelkov pri mladih je njihova
prijaznost do okolja. Veliko ljudi si prizadeva, da bi za okolje v katerem Zivijo naredili ¢im vec,
kar pomeni, da poskusajo zmanjsati svoje breme na okolje. S kupovanjem rabljenih izdelkov
se de doseci to¢no to. Kupovanje rabljenih izdelkov ob¢utno zmanjsa koli¢ino odpadkov, ki
se znajdejo na odlagalis¢ih. Hkrati pomeni tudi manjSo potrebo po proizvodnji novih
izdelkov. Ce ni potrebno izdelati novih izdelkov se da ohraniti $tevilne naravne vir (npr. les,
fosilna goriva...) kar pomeni manj poseganja v okolje. Koncept krozne ekonomije prav tako
spodbuja recikliranje. Izdelek ostane v obtoku in ga lahko na novo uporabimo, namesto da
ga zavrzemo.

(Filidore L., 2023)

Ko gre za potrosnistvo, nekateri mladi veliko dajo na unikatnost izdelkov, ki jih izbirajo. To
naredi rabljene izdelke $e toliko bolj primerne in privla¢ne. Ce kupimo nek rabljen izdelek je
moznost, da imajo drugi enak izdelek majhna, kar je nekaterim mladim, ki oblikujejo svoje
modne smernice glede na svoj okus in trenutne trende precej pomembno. (Korenge A.,
2022)

Kot je bilo omenjeno Ze prej so rabljeni izdelki cenejsi v primerjavi s popolnoma novimi. To
velja tudi za luksuzne znamke, ki si jih nekateri mladi Zelijo. Najstniki si taksnih izdelkov ne
morejo privosciti povsem novih oziroma zaradi povprasevanja po njih ne morejo dostopati
do njih (mladih, ki imajo dovolj denarja, da si luksuzne znamke lahko privoscijo nerabljene je
sicer izredno malo). V vsakem primeru morejo posegati po rabljenih izdelkih. Zeljo po
rabljenih luksuznih izdelkih pri potrosnikih vse bolj zaznavajo tudi proizvajalci, ki jim gredo
naproti v Zelji po zasluzku in spodbudi kroZzne ekonomije v industriji luksuznih izdelkov.
(Sadananda S., 2023)



3.4 STRUKTURA NAKUPOV RABLJENIH IZDELKOV

Dandanes je mozno kupiti najrazliénejSe rabljene izdelke. Zaradi prej omenjenih razlogov trg rast
izjemno hitro na vseh podrocjih. Tako lahko kupimo rabljena oblacila, ¢evlje, modne dodatke, nakit,
knjige, pohistvo, $portno opremo, gospodinjske aparate, elektroniko in e mnogo ved. (Dahlhoff D.,
2023)

Izmed vseh navedenih trgov rabljenih izdelkov je najbolj razsirjen definitivno trg z rabljenimi
oblacili (Statista, 2024), ki doZivlja eksponentno rast. medtem ko je leta 2022 bil vreden
manj kot 100 milijard dolarjev naj bi po ocenah strokovnjakov do leta 2026 presegel
vrednost 200 milijard. Pri¢akuje se tudi, da bo vrednost trga rabljenih oblacil presegla
vrednost trga hitre mode, ki se osredotoca na hitro in ne prevec trajnostno proizvodnjo
manj kvalitetnih oblacil (Diaz C. 2023). Trg rabljenih oblacil dobro uspeva zaradi
gospodarskega in okoljskega ozaves$canja potrosnikov ter druzbe, ki je do tega nacina
potrodnje ¢edalje bolj odprta. Potros$niki se za rabljena oblacila odloc¢ajo, ker so cenovno
ugodna in prijazna do okolja. Za rabljene kose mode se najveckrat prihrani nekje od 25% do
50% denarja v primerjavi z novimi kosi. Prav tako se nekateri za rabljena oblacila odlocajo,
ker so v nekaterih primerih bolj kvalitetna in vzdrzljiva od tistih, ki jih najdemo v trgovinah.
Ljudje dandanes rabljenih oblacil velikokrat ne zavrzejo, temvec jih prodajo naprej, ali pa
izmenjajo z drugimi, kar Se dodatno podkrepi koncept kroZznega gospodarstva. (FRA, 2023)

3.5 KJE NAJTI RABLIENE IZDELKE

Dandanes so rabljeni izdelki potroSnikom dostopnejsi kot kadarkoli prej. V¢asih so bili
dostopni le v trgovinah, ki so se ukvarjal s prodajo takih izdelkov in pri znancih, ki so svoje
stare stvari prodajali ali podarjali. S tehnoloskim napredkom se je to povsem spremenilo.
Sedaj se veliko ljudi posluzuje spletnih mest in platform, ki so za mnoge dosti bolj privlacne,
saj za nakupe preko spleta porabijo dosti manj energije. Veliko ljudi spletno nakupovanje
oznacuje tudi kot bolj zabavno, kar je velik razlog za njegovo uspesnost.

(Nextplora, 2023)



4. EMPIRICNI DEL NALOGE

4.1 RAZISKOVALNI NACRT

Ta del raziskovalne naloge izhaja iz vprasalnika. Tukaj so v strnjeni zbrani vsi podatki iz
vprasalnika, za boljsi prikaz so prikazani tudi v grafih.

4.1.1 CIUI RAZISKAVE IN RAZISKOVALNA HIPOTEZA

Podatke sem s vprasalnikom zbiral v namen odgovarjanja na Ze prej omenjeno raziskovalno
vprasanje: “Ali mladi vidijo koncept kroZznega gospodarstva kot nekaj dobrega?” Prav tako
sem s pomocjo teh podatkov Zelel ugotoviti, ali hipoteza: “Vec mladih se za rabljene izdelke
odloca zaradi njihove cenovne ugodnosti kot pa zaradi njihovega koristnega vpliva na
okolje” drzi ali ne.

Cilj raziskave je bil izvedeti ¢im vec o potrosniskih navadah med mojimi vrstniki.

4.1.2 UPORABLJENE METODE

KroZna ekonomija mi je pred za¢etkom raziskovalne naloge bila poznan pojem, vendar o
njej Se zdale¢ nisem vedel dovolj. Zato sem pred zacetkom pisanja raziskovalne naloge o tej
temi Zelel izvedeti ¢im vec. S pomocjo spletnih virov sem se poskusal dokopati do ¢im vec
informacij, ki se dotikajo koncepta kroZzne ekonomije. Prav tako sem bil med raziskovalnim
delom ves ¢as pozoren na dogajanje po svetu na temo krozne ekonomije, pri éemer so mi
najve¢ pomagali najrazliénejsi mediji.

Pred zacetkom raziskovalnega dela sem moral izbrati vzorec oz. osnovno enoto raziskave.
Izbral sem si srednjeSolce stare od 15 do 19 let (1. do 4. letnik srednje Sole), saj so me od
vseh generacij najbolj zanimale potrosniske navade mojih vrstnikov, na kar se tudi
osredotoca ta naloga.

Sele ko sem pridobil dovolj informacij sem se lahko posvetil sestavljanju visoko
konstruiranega vprasalnika, ki je bil klju¢en del moje raziskovalne naloge. Vprasalnik sem
nato poslal vedji skupini srednjesSolcev. Vprasalnik sem pustil odprt za sodelovanje en teden
(od 17.1. 2024 do 24. 1. 2024) in nato zaprl dostop do njega.

Vprasalnik sem razdelil na sedem sklopov oz. delov. Prvi je bil demografski del, kjer sem od
dijakov zahteval informacije o spolu in starosti. Drugi je sluzil kot uvod, pri katerem sem locil
dijake na tiste, ki rabljene izdelke kupujejo in na tiste, ki jih ne. Tretji se je nanasal na navade
pri nakupovanju rabljenih izdelkov, ¢etrti pa bolj specificno na poseganje po rabljenih
oblacilih, obutvi in modnih dodatkih. Peti se je nanasal na zadrzke pri nakupovanju rabljenih



izdelkov. Sesti del je od dijakov zahteval, da ocenijo kaksen je poloZaj trga rabljenih izdelkov.
Sedmi in zadnji del vprasalnika se je osredotocil na samooceno dijakov ko gre za
pripomoranje h krozni ekonomiji. (Priloga)

Po analizi sem dobljene rezultate poskusal na ¢im boljsi nacin obrazloZiti in ovrednotiti. Na
nekaterih pomembnejsih delih sem rezultate svojega vprasalnika primerjal tudi s tistimi, ki
so jih zajele raziskave v preteklosti.



4.2 ANALIZA ODGOVOROV

4.2.1 ANALIZA VZORCA

V vprasalniku je sodelovalo 196 dijakov. Od 196 dijakov jih je bilo 131 Zenskega spola
(66.8%) in 63 moskega spola (33,2%). Razmerje med Zenskami in moskimi, ki so resili
vprasalnik je zelo podobno razmerju med dijakinjami in dijaki na Soli.

196 odgovorov

@ Zenski
@ Moski

Graf 1: Struktura odgovorov glede na spol

Vir: Lastna raziskava

Od dijakov je bila zahtevana tudi njihova starost, oziroma kateri letnik srednje Sole
obiskujejo. Stevilo sodelujocih dijakov iz vsakega letnika predstavlja priblizno ¢etrtino izmed
skupno 196.

Vprasalnik je bil med dijake poslan 17. januarja 2024 in bil za sodelovanje zaprt 24. januarja
2024. Dostop do vprasalnika sem pustil odprt tako dolgo, dokler se spolna in starostna
sestava anketirancev nista skladali s tistimi Sole. Na tak nacin sem lahko zagotovil, da bodo
podatki bolj verodostojni.



4.2.2 ANALIZA ODGOVOROV

Prvo vprasanje, ki se je navezovalo direktno na temo krozne ekonomije je bilo: “Ali kupujes
rabljene izdelke?” Od 196 dijakov jih je z DA odgovorilo 163 (83,2%), z NE pa 33 (16,8%).

196 odgovorov

® Da
® Ne

Graf 2: Struktura dijakov glede na kupovanje rabljenih izdelkov

Vir: Lastna raziskava

Ce gledamo, kateri spol je procentualno ve¢ odgovoril z DA so to bili moski, katerih dele? je
bil vedji za 2 procenta. Dijakov je z DA odgovorilo 84,2%, medtem ko jih je z NE odgovorilo
15,8%. Dijakinj je z DA odgovorilo 82,4%, medtem ko jih je z NE odgovorilo 17,6%.

Ne

Da
84.4%

Graf 3: Struktura dijakov glede na nakup rabljenih izdelkov

Vir: Lastna raziskava



Da
82,4%

Graf 4: Struktura dijakinj glede na nakup rabljenih izdelkov

Vir: Lastna raziskava

Delez dijakov, ki so odgovorili z DA se razlikuje tudi po letnikih. V prvem letniku je z DA
odgovorilo 77,8% dijakov, v drugem 86% dijakov, v tretjem 83,8% in v ¢etrtem letniku 90%
dijaki. Najvec jih je procentualno gledano. tako z DA odgovorilo v ¢etrtem, najmanj pa v
prvem letniku.

Na vprasanje: “Zakaj si kupil/a oz. kupujes rabljene izdelke?” je odgovarjalo 163 ljudi (tisti, ki
so pritrdili k kupovanju rabljenih izdelkov). MozZnih je bilo 5 razli¢nih odgovorov, vsak je
lahko oznacil od 1 do 5 odgovorov.

163 odgovorov

Ker s tem prihranim denar 148 (90,8 %)

Ker je to dobro za okolje 79 (48,5 %)
Ker take izdelke vidim kot bolj

0,
unikatne in jih bolj cenim 45 (27.6 %)

Ker je to popularno 10 (6,1 %)

Ker tako laZje kupim luksuzne,

0
sicer cenovno nedostopne blag... 40 (24,5 %)

0 50 100 150

Graf 5: Razlogi za nakupovanje rabljenih izdelkov

Vir: Lastna raziskava

Dijaki so lahko izbirali med moZnostmi: ker s tem prihranim denar, ker je to dobro za okolje,
ker take izdelke vidim kot bolj unikatne in jih bolj cenim, ker je to popularno, ker tako lazje
kupim luksuzne, sicer cenovno nedostopne blagovne znamke. Dale¢ najveckrat izbran je bil
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odgovor, ki se je nanasal na varcCevanje z denarjem (90,8%), drugi najpogosteje izbran
odgovor se je nanasal na varovanj okolja (48,5%). Priblizno enaka koli¢ina dijakov posega po
rabljenih izdelkih, ker izdelke vidijo kot bolj unikatne (27,6%) in ker si tako lazje privoscijo
luksuzne blagovne znamke (24,5%). Najmanj dijakov se za rabljene izdelke odlo¢a zaradi
njihove popularnosti (6,1%).

Naslednje vprasanje se je nanasalo na to, katere rabljene izdelke kupujejo dijaki. MoZnosti
so bile sledece: Oblacila, obutev, modni dodatki, knjige, Solske potrebscine, Sportna oprema,
elektronika, glasbila, dekor za dom, prevozna sredstva (npr. kolesa) in drugo. MoZnosti, ki
sem jih izbral so bile tiste, za katere sem ugotovil, da so pri najstnikih najpogostejse.

163 odgovorov

Oblacila

Obutev

Modni dodatki
Knjige

Solske potrbiégine

99 (60,7 %)

25 (15,3 %)
Sportna oprema 26 (16 %)
Elektronika

Glasbila

Dekor za dom

41 (25,2 %)
24 (14,7 %)
24 (14,7 %)

Prevozna sredstva (npr. kolesa... 60 (36,8 %)

Drugo 21 (12,9 %)
0 20 40 60 80 100

Graf 6: Struktura nakupov »iz druge roke« glede na vrsto izdelka

Vir: Lastna raziskava

Dale¢ najvec dijakov, ki so odgovarjali na vprasanje je izbralo moznost oblacila (60,7%).
Sledili so odgovori knjige (41,7%), prevozna sredstva (36,8%) in elektronika (25,2%).
Rabljene modne dodatke je oznacilo 17,8%, Sportno opremo 16%, Solske potrebscine 15,3%,
glasbila in dekor za dom pa oboje 14,7%. Opcijo “drugo” je izbralo 12,9% ljudi, ki so
odgovarjali na to vprasanj. Dale¢ najmanj izbrana moznost je s 6,7% bila obutev.

V tem delu vprasalnika so bila vprasanja navezana na odnos dijakov do kupovanja rabljenih
oblacil, obutve in modnih dodatkov. Da se Se dodatno osredoto¢im na to temo sem se
odlocil, ker je izmed vseh trgov rabljenih izdelkov ta najbolj razsirjen in tudi izjemno hitro
raste.

Na vpraSanja v slede¢em delu vprasalnika so odgovarijali vsi tisti, ki so v prejSnjem delu
oznacili eno ali ve¢ izmed moznosti oblacila, obutev in modni dodatki. Takih je bilo 99 (60,7%
vseh, ki kupujejo rabljene izdelke in 51% vseh dijakov).
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Na vprasanje: “Koliko denarja v povprecju prihranis pri nakupu rabljenega kosa oblacila,
obutve ali modnega dodatka v primerjavi z novim izdelkom?” so bili izbrani razli¢ni odgovori.
15,2% vseh, ki so odgovarjali na to vprasanje je oznacilo, da privarcujejo do 25% denarja.
53,5% jih je oznacilo, da privarcujejo med 25% in 50%, kar je bil tudi najveckrat oznacen
odgovor. 20,2% jih meni, da privar¢uje med 50% in 75%. 15,2% jih je oznacilo, da privarcuj
med 75% in 90%. Le 1% je oznacil, da privarcuje 90% denarja, kar je bil dale¢ najmanjkrat
izbran odgovor.

99 odgovorov

@ do 25% denarja

@ 25% do 50% denarja
@ 50% do 75% denarja
@ 75% do 90% denarja
@ vet kot 90% denarja

Graf 7: Struktura prihrankov glede na delez

Vir: Lastna raziskava

Naslednje vprasanje se je nanasalo na to, kje dijaki kupujejo rabljena oblacila, obutev in
modne dodatke. Dijaki so pri tem vprasanju oznaciti, ali rabljena oblacila, obutev in modne
dodatke dobijo v trgovinah, preko spleta ali pa pri ljudeh, ki jih poznajo. MozZno je bilo
oznaciti ve¢ odgovorov hkrati.

99 odgovorov

V trgovinah T7 (77,8 %)

28 (28,3 %)

Preko spleta

najdem jih pri ljudeh, ki jih

50 (50,5 %)
poznam

0 20 40 60 80

Graf 8: Viri pridobivanja rabljenih oblacil, obutve in modnih dodatkov

Vir: Lastna raziskava
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77,8% vseh, ki so odgovarijali na to vprasanje je oznacilo, da rabljena oblacila, obutev in
modne dodatke dobi v trgovinah. 28,3% je oznacilo, da jih dobi preko spleta. Takih, ki jih
dobijo pri ljudeh, ki jih poznajo je bilo 50,5%.

Naslednji del vprasalnika se je nanasal tudi na odnos dijakov do nekaterih spletnih mest oz.
platform, ki se ukvarjajo s preprodajo in izposojo rabljenih oblacil, obutve in modnih
dodatkov. Za vsako izmed 10 moznosti ( Vestier Collective, Vinted, Willhaben, Depop, ASOS
marketplace, Moj butik, Bolha, Etsy, Ebay, Amazon ) so dijaki morali oznaditi Ce jo poznajo
oz. nein ali jo tudi uporabljajo.

100 MM Nepoznam M Poznam Poznam in sem Ze/ redno uporabljam

Vestier Collective Vinted Willhaben Depop ASOS Moj butik Bolha Etsy Ebay Amazon
marketplace

Graf 9:Poznavanje spletnih mest za preprodajo rabljenih oblacil, obutve in modnih dodatkov

Vir: Lastna raziskava

Najmanj znani spletni mesti med dijaki, ki so odgovarjali na to vprasanje sta bili Vestier
Collective in Willhaben, ki sta bili nepoznani vec¢ kot 90% sodelujo¢im dijakom, pri cemer
noben ni oznadil, da uporablja Willhaben. Tudi za spletno stran Vinted je vecina dijakov
slisala prvi¢ (nepoznana 74%). Spletni strani Depop in ASOS marketplace sta obe bili poznani
priblizno polovici dijakom in sta imeli tudi ve¢ uporabnikov (obe po 5%) kot Vstier Collctive,
Willhaben in Bolha. Bolj poznane so bile spletne strani Etsy (78% poznanost, 24%
uporabnikov), Ebay (96% poznanost, 22% uporabnikov) in Amazon (100% poznanost, 41%
uporabnikov)

Med spletnimi stranmi je bilo vklju¢enih 8 tujih oz. mednarodnih in 2 iz Slovenije. To sta bili
spletni strani Moj butik in Bolha. Moj butik je bil poznan 32% dijakom, ki so odgovarjali na to
vprasanje je takih, ki ga tudi uporabljajo je bilo 7%. Dosti bolj je bila znana Bolha, ki je bila
poznana v 97%, 40% pa je tudi uporabnikov.

Nasledniji sklop vprasalnika je bil sestavljen iz zgolj enega vprasanja, ki se je navezoval
zadrzke do kupovanja rabljenih oblacil, obutve in modnih dodatkov. Nanj je odgovarjalo 64
dijakov, ki kupujejo rabljene izdelke, vendar oblacila, obutev in modni dodatki niso med
njimi.
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64 odgovorov

s0 nova oblacila in obutev bolj

. 34 (53,1 %)

priviaéna
noéem nosit starih oblek oziroma 27 (42,2 %)
cevljev
se bojim, da gre za ponarejene 8 (12,5 %)
blagovne znamke
se v njih ne po&utim udobno 32 (50 %)
to ni v sk\a.du.{ mndnirni 9 (14,1 %)

smernicami, ki jim sledim

0 10 20 30 40

Graf 10: Zadrzki do kupovanja rabljenih oblacil, obutve in modnih dodatkov

Vir: Lastna raziskava

Najpogosteje izbran odgovor je bil vecja privla¢nost novih izdelkov (53,1%), takoj za njim je
bil pomanjkanje udobja (50%). 42,2% dijakov, ki so odgovarjali na to vprasanje po rabljenih

oblacilih, obutvi in modnih dodatkih ne posega, ker jih od tega odvraca misel da gre za stare
izdelke. Najmanj izbrana odgovora sta se navezovala na neskladnost z modnimi smernicami
(14,1%) in strah pred ponarejenimi izdelki (12,5%).

V delu vprasalnika, ki se nanasa na poloZaj trga rabljenih izdelkov, so se vprasanja nanasala
na polozaj trga rabljenih izdelkov. Na ta vprasanja so odgovarijali Cisto vsi dijaki (196).

Prvo vprasanje iz sklopa, ki se je navezoval na polozaj trga z rabljenimi izdelki se je nanasalo
na primerljivost rabljenih izdelkov z novimi izdelki. 87,2% dijakov je oznacilo, da se rabljeni
izdelki lahko primerjajo z novimi, medtem ko se 12,8% dijakov s to izjavo ni strinjalo.

196 odgovorov

® Da
® Ne

Graf 11: Primerljivost rabljenih in novih izdelkov

Vir: Lastna raziskava
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Med tistimi, ki menijo, da so rabljeni izdelki lahko primerljivi z novimi izdelki je bilo 15,2%
takih, ki ne kupujejo rabljenih izdelkov, med tistimi, ki pa se s tem niso strinjali pa je bil delez
takih, ki ne posegajo po rabljenih izdelkih skoraj dvakrat vecji (29,2%).

Se eno vprasanije iz tega sklopa je sodelujoce sprasevalo, ¢e menijo, da je trg z rabljenimi izdelki v
Sloveniji dovolj dobro razvit in ¢e je dovolj dostopen. Z DA je odgovorilo 33,2% vseh dijakov, z NE pa
66,8%.

196 odgovorov

® Da
® Ne

Graf 12: Struktura odgovorov dijakov o razvitosti trga rabljenih izdelkov v Sloveniji

Vir: Lastna raziskava

Izmed 131 (66,8%) tistih, ki so odgovorili z NE je vseeno vecina takih, ki kupujejo rabljene
izdelke (83,8%).

Naslednje vprasanj tega sklopa se je nanasSalo na prihodnost trga rabljenih izdelkov oz. na
njegove posledice v prihodnosti. Sodelujoce je sprasevalo, ali mislijo, da je trg rabljenih
izdelkov dobra naloZzba za prihodnost tako z vidika ekonomije kot tudi ekologije.

196 odgovorov

® Da
® Ne

Graf 13: Struktura odgovorov dijakov o trg rabljenih izdelkov

Vir: Lastna raziskava
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96,9% dijakov je menilo, da bo trg rabljenih izdelkov v prihodnosti odigral koristno in
pomembno vlogo. 3,1% je menilo, da temu ne bo tako. Med tistimi, ki so se strinjali je bilo
takih, ki vseeno Se nikoli niso posegali po rabljenih izdelkih (16,3%). Med tistimi, ki menijo,
da trg rabljenih izdelkov ni dobra nalozba za prihodnost je bila vseeno vecina (60%) takih, ki
kupujejo rabljene izdelke.

Zadnje vprasanje iz tega dela sklopa je sodelujoce sprasevalo, ¢e poznajo krozna ekonomija.
35,2% jih je oznacilo, da ta izraz poznajo, medtem ko jih je 64,8% oznacilo, da ne.

Tema zadnjega sklopa, ki je bil sestavljen iz le enega vprasanja je bil prispevek h krozni
ekonomiji. Dijaki so na lestvici od 1 do 10 morali oznaciti, koliko kot potrosniki pripomorejo
h krozni ekonomiji, pri ¢emer je 1 najmanjsa vrednost, vrednost 10 pa najvecja. Pred tem je
bila podana tudi definicija kroZzne ekonomije, ki jo je opredelila kot pojem in kaj vse zajema.,
saj ni nujno, da bi ta izraz vsi poznali Ze pred reSevanjem vprasalnika.

196 odgovorov
60

42 (21,4 %)

40 12 (163 5 8 (184%)
16,
29 (14,8 %) °2 (183 %) 27 (13.8 %)

20 12 (6.1 %)

2(1%) 3(1.5%)

Graf 14: Struktura odgovorov dijakov glede pomena nakupa rabljenih izdelkov prispevku h kroZzni ekonomiji

Vir: Lastna raziskava

Najvec dijakov (21,4%) je izbralo vrednost 6. Naslednje so ji po vrsti sledile vrednosti 5, 4, 3,
7 in 8. Obcutno manj dijakov je izbralo spodnji skrajni vrednosti 1 in 2, najmanj pa jih je
izbralo zgornji skrajni vrednosti 9 in 10. Najmanj izbrana vrednost je bila 9, ki jo je oznacil 1%
vseh dijakov. Opaziti je bilo mogoce tudi vzorec in sicer: vecja kot je Stevilka, vedji delez je
tistih, ki so jo oznacili in kupujejo rabljene izdelke. Pri Stevilkah 1 in 2 je bilo takih, ki
kupujejo rabljene izdelke slabih 40%, medtem ko je bilo pri Stevilkah od 8 do 10 takih od
90% do 100%. Skupno povprecje vseh odgovorov je bilo 5,1.
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5. RAZPRAVA

5.1 PREVERJANIJE HIPOTEZE

V uvodu raziskovalne naloge zastavljena hipoteza “Ve¢ mladih se za rabljene izdelke odloc¢a
zaradi njihove cenovne ugodnosti kot pa zaradi njihovega koristnega vpliva na okolje”, se je
potrdila. Pri vprasanju, ki se je nanasalo na razloge za nakupovanje rabljenih, je bil dalec
najveckrat izbran odgovor povezan z prihranki denarja in sicer v 90,8%, medtem ko je
odgovor povezan z varovanjem okolja bil izbran le v 48,5% (Graf 5). Kot je bilo to Ze
omenjeno je to verjetno posledica tega, da najstniki po vecini nimajo stalnega dotoka
denarja oz. da njihov dotok denarja ni velik.

5.2 RAZPRAVA

Delez mladih, ki se posluzujejo rabljenih izdelkov je po svetu razlicen, zato je rezultate moje
raziskave najbolj primerjati z rezultati iz razvitejSih drzav (npr. drzav iz EU, ZDA, Kanada...),
kjer se delez mladih, ki kupujejo rabljene izdelke giblje med 50% in 60%. Ena izmed novejsih
raziskav na to temo je leta 2023 pokazala, da je v ZDA v kroZzno ekonomijo na ta nacin
vkljuéenih okoli 58% mladih. Ce s tem primerjam svoje rezultate lahko opazim veliko
odstopanj od teh povprecij. Rabljene izdelke naj bi kupovalo 83,2% vseh dijakov v anketi, kar
predstavlja okoli 20% do 30% visji delez. To bi lahko pojasnili s pomocjo lokalnih dejavnikov
in socialnimi vplivi, ki se razlikujejo od okolja do okolja. Kljub temu je deleZ dijakov, ki vec
posegajo po povsem novih izdelkih 83%, kar pomeni, da trg rabljenih izdelkov za dijake pri
nas Se vedno ni dovolj privlacen, da bi bil njihova prva izbira.

Tudi za nakupovanje rabljenih izdelkov glede na spol dobimo razli¢ne rezultate, vendar naj bi
v povprecju Zenske veckrat posegale po rabljenih izdelkih kot moski. Tudi tukaj je prislo do
odstopanij, saj je bil delez moskih, ki kupujejo rabljene izdelke iz mojega vprasalnika vecji kot
delez Zensk (Cetudi zgolj za 2%). Tudi tukaj bi lahko rezultate poskusali obrazloZiti s pomocjo
socialnih vplivov in lokalnih dejavnikov.

Za nakupovanj rabljenih izdelkov imajo najstniki ve¢ razlogov. Najbolj pogosta sta varcevanje
z denarjem in varstvo okolja. Nekateri se za rabljen izdelek odlocajo zaradi drugih zunanjih
vplivov. Po pri¢akovanjih sta tudi v mojem vprasalniku cena rabljenih izdelkov in vpliv
nakupa na okolje bila najpogostejsa razloga. Prvi je bil cena izdelkov (izbran v 90,8%). Za
najstnike, ki nimajo stalnega dohodka oz. je premajhen, da bi si lahko privoscili vse Zelene
izdelke je nakupovanje rabljenih izdelkov odli¢na resitev. Tako lahko na najboljSi mozni nacin
zadovoljijo svoje potrebe. Drugi najbolj pogost odgovor varstvo okolja (48,5%) je bil po vsej
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verjetnostiizbran, saj si dandanes ne le najstniki, temvec skupnost kot celota prizadeva da bi
nase ravnanje na okolje pustilo ¢im manj negativnih posledic. Kupovanje rabljenih izdelkov
je tako zaradi svojega manjsega ogljicnega odtisa in produkcije odpadkov zelo priljubljeno.
Preostale moZnosti, ki so se nanasale na popularnost, trende in kupovanje luksuznih
blagovnih znamk so bile izbrane manjkrat in izhajajo iz osebnih preferenc.

Na trgu rabljenih izdelkov najdemo vse od pohistva do elektronike, najbolj razsirjen je trg z
rabljenimi oblacili in modnimi dodatki. V mojem vprasalniku je bilo najvec takih (okoli 60%),
ki kupujejo rabljena oblacila. Tako pri nas kot tudi v tujini je to najbolj razsirjen trg, kar so
pokazale Ze pretekle raziskave. Kolikokrat sta bila izbrana tudi odgovora knjige in Solske
potrebscine, saj je za mlade v ¢asu Solanja pomemben in nujen pripomocek, ki pa je iz
trgovine lahko izjemno drag. Eden izmed bolj izbranih odgovorov so bila tudi prevozna
sredstva (kot so kolesa). Najstniki, ki nimajo stalnega oz. velikega dotoka denarnih sredstev
pogosto ne morejo posegati po nerabljenih drazjih izdelkih (po vec sto ali tiso¢ evrov), zato
je kupovanje rabljenih pogosto edina moznost. Na isti nacin bi si lahko razlozili, zakaj je doba
Cetrtina oznacila moznost elektronika. Elektronika je dandanes del nasega vsakdanjega
zZivljenja zato jo nujno potrebujejo. Zaradi njene cenovne nedostopnosti zato ni nenavadno,
da jo iz druge roke kupuje toliksen delezZ dijakov. Manjsi delez je izbral Sportno opremo in
glasbila. To sta stvari, ki jih ljudje kupujejo zaradi osebnih interesov oz. hobijev, zato je
povsem normalno, da je delez dijakov ki po njih posegajo nekoliko manjsi, saj je tudi na
splosno delez ljudi, ki jih potrebujejo manj.

Trg rabljenih izdelkov se je v zadnjih letih razsiril iz fizi€nih trgovin na splet in za vecino po
svetu je to postal glavni vir, ko gre za dostopanje do rabljenih izdelkov. Rezultati mojega
vprasalnika so pokazali na ravno nasprotno. Takih, ki rabljene izdelke kupujejo v trgovinah je
bilo skoraj trikrat toliko kot tistih, ki se do njih dokopljejo s pomocjo spletnih strani. To bi
lahko bila posledica pomanjkanja promocije spletnega trga z rabljenimi izdelki na
slovenskem prostoru, za katerega lahko predvidevamo, da se bo razvil v prihodnjih letih.
Tako so bolj privlacne lokalne trgovine, ki so se na tem prostoru postopoma uveljavile skozi
Cas. Nekaj vec kot polovica je trdila, da do izdelkov iz druge roke pride preko ljudi, ki jih
pozna. To se v konceptu krozne ekonomije pojavlja Ze dalj ¢asa zaradi priro¢nosti in
zaupanja potrosnikov.

Iz rezultatov vprasanja, ki se je navezovalo na odnos dijakov do nekaterih lokalno in globalno
znanih spletnih strani za nakup, prodajo in izposojo rabljene mode bi lahko sklepali, da razen
svetovno najvecdjih spletnih strani (kot sta Ebay in Amazon) dijakov z mednarodnimi
spletnimi stranmi za rabljene izdelke niso dobro seznanjeni. Spletni strani Willhaben in
Vestier Collective sta bili nepoznani v vec kot 90%. To bi lahko obrazlozZili s pomanjkanjem
marketinga teh spletnih strani v Sloveniji, saj so njihove tarée potrosniki drugih drzav oz.
potrosniki, ki kupujejo drugacne izdelke (Vestier Collective se specializira v prodaji luksuznih
blagovnih znamk, ki pa po podatkih mojega vprasalnika niso glavni razlog za poseganj po
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rabljenih izdelkih). Tudi bolj poznani Vinted, ASOS marketplace in Depop so bili nepoznani
vec kot polovici.

Glede na rezultate vprasalnika ne moremo reci, da so spletne strani iz Slovenije bolje
poznane ko tuje. Ce za primer vzamemo stran Moj butik, ki je ni poznalo 67%, kar je ve¢ kot
ASOS marketplace in Depop. Ce pogledamo stran Bolha ugotovimo, da gre za nasprotje, saj
je ne pozna le 3%, po Stevilu dijakov, ki jo pozna ali uporablja je bolj primerljiva z Amazonom
in Ebayem. Obe spletni strani sta slovenski, vendar je Bolha bolj poznana, verjetno zaradi
SirSega nabora vrst rabljenih izdelkov, ki jih tam najdemo, kar je ocitno velik faktor ko
govorimo o poznanosti spletne platforme.

Kako podoben je rabljen izdelek novemu vplivajo mnogi faktorji kot so starost izdelka, nacin
in pogostost uporabe predhodnega lastnika (npr. oblacilo, ki je bilo noSeno enkrat v
primerjavi z oblacilom, ki je bilo noSeno enkrat tedensko) in nenazadnje tudi tip izdelka.
Vecina dijakov (87,2%) trdi, da so rabljeni izdelki lahko primerljivi z novimi, od tega je vseeno
nekaj vec¢ kot 15% ki rabljenih izdelkov ne kupujejo redno. Kljub temu je delez takih, ki ne
kupujejo rabljenih izdelkov skoraj dvakrat vecji pri tistih, ki menijo, da rabljeni izdelki ne
morejo biti primerljivi z novimi. Iz tega bi lahko sklepali, da obstaja povezava med mnenjem
o primerljivosti in nakupnimi navadami. Tisti, ki verjamejo v primerljivost rabljenih in novih
izdelkov so k nakupu rabljenih izdelkov bolj nagnjeni kot tisti, ki v primerljivost ne verjamejo.

Priblizno dve tretjini dijakov meni, da trg rabljenih izdelkov v Sloveniji ni dovolj dobro razvit
oz. dostopen. Tako so menili tako tisti, ki kupujejo rabljene izdelke kot tisti, ki jih ne. Ce
pogledamo tiste, ki kupujejo rabljene izdelke ugotovimo, da vecina vseeno ni prepri¢ana o
dostopnosti in razvitosti trga rabljenih izdelkov pri nas. Vseeno je delez tistih, ki kupujejo
rabljene izdelke vecji med tistimi, ki verjamejo, da je trg v Sloveniji dovolj razvit in dostopen
kot pa med tistimi, ki temu ne verjamejo. Tisti, ki kupujejo rabljene izdelke med drugim tudi
zaradi dobrega vpliva na okolje so v povprecju bolj zadovoljni s poloZajem trga rabljenih
izdelkov kot pa tisti, ki po rabljenih izdelkih posegajo zgolj iz financnih razlogov. To kaze, da
je za tiste, ki se zavedajo okoljskih vplivov svojih potrosniskih odlocitev, verjetno
pomembnejse, da imajo na voljo ustrezno izbiro rabljenih izdelkov in da so ti izdelki
kakovostni. Nasprotno pa tisti, ki se osredotocajo predvsem na finan¢ne prihranke, morda
bolj kriticno ocenjujejo ponudbo, saj so njihova pri¢akovanja usmerjena predvsem v ceno
izdelkov. Sklepamo lahko, da sama motivacija za nakup rabljenih izdelkov vpliva na
percepcijo trga rabljenih izdelkov in da je nujno razumeti te motivacije, da za skupno dobro
prilagodimo trg rabljenih izdelkov.

Velika vecina (96,9%) dijakov meni, da je trg rabljenih izdelkov za prihodnost dobra nalozba.
To se sklada z informacijami Stevilnih virov, ki trdijo, da so mladi v krozno ekonomijo
dandanes vpleteni bolj kot katerakoli predhodnja generacija v njihovih letih. Razlogi za to so
odprtost druzbe do poseganja po rabljenih izdelkih (véasih temu ni bilo tako, saj je bilo
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poseganje po rabljenih izdelkih videno kot znak revscéine), ozavescenost o okoljski krizi in
cenovna ugodnost rabljenih izdelkov. Med tistimi, ki so se strinjali s to izjavo je bilo 16,3%, ki
rabljenih izdelkov vseeno ne kupujejo. To pomeni, da se tudi vecina tistih, ki ne posegajo po
rabljenih izdelkih zaveda, kaksno veliko vlogo bo kroZna ekonomija odigrala v prihodnosti,
kar je izjemno pomembno za prihodnost gospodarstva in okolja.

Povprecna ocena dijakov lastnega prispevka h kroZzni ekonomiji je bila 5,1. Pri niZjih Stevilkah
je bil delez dijakov, ki kupujejo rabljene izdelke in so izbrali to Stevilko manjsi, pri vecjih
Stevilkah pa vecdji. Seveda gre za samoevalvacijo, vendar bi lahko iz tega sklepali, da dijaki, ki
kupujejo rabljene izdelke v povprecju ve¢ doprinesejo h krozni ekonomiji kot dijaki, ki jih ne.
To je v preteklosti bilo potrjeno skozi vec raziskav. V povprecju je pri vecjih stevilkah bil tudi
vedji delez dijakov, ki vidijo rabljene izdelke primerljive z novimi. Opazimo lahko tudi, da
tisti, ki kupujejo rabljene izdelke zaradi varstva okolja svoj prispevek oznacujejo z visjimi
Stevilkami (po vecini od 7 do 10), kot pa tisti, ki kupujejo rabljene izdelke zgolj zaradi nizjih
cen ( ti so po vecini oznacevali Stevilke od 1 do 5, pri Stevilki 6 s struktura odgovorov ni
skladala z vecjimi oz. Manjsimi Stevilkami, temvec je bila nekaj vmes). To pomeni, da se
dijaki, ki kupujejo rabljene izdelke zaradi koristnega vpliva na okolje zavedajo pomembnosti
trajnostnega razvoja in vlioge krozne ekonomij na okolje, kar je tudi eden izmed njihovih
povodov za poseganje po rabljenih izdelkih. Skupni sklep je, da obstaja povezava med
ozavescenostjo o okoljskih vprasanjih in pripravljenostjo prispevati k krozni ekonomiji.
Dijaki, ki so ozavescéeni o okoljskih vplivih, so bolj naklonjeni podpiranju kroZzne ekonomije s
svojimi dejaniji.
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6. ZAKLJUCEK

Ob koncu raziskave sem imel dovolj podatkov, da sem lahko odgovoril na raziskovalno
vprasanje: “Ali mladi vidijo koncept kroZnega gospodarstva kot nekaj dobrega?” Ugotavljam,
da ¢eprav vecina mladih ne pozna pojma krozna ekonomija in so kriti¢ni do razvitosti trga
rabljenih izdelkov v Sloveniji ter da ¢eprav obstaja delez takih, ki prispevajo manj, mladi
kroZzno ekonomijo vidijo kot dobro. Tako med tistimi, ki kupujejo rabljene izdelke kot med
tistimi, ki jih ne je velika vecina takih, ki menijo, da bo v prihodnosti kroZzna ekonomija
odigrala veliko vlogo tako na podrocju ekonomije, kot tudi na podrocju ekologije. Od tega jih
vecina pripomore h krozni ekonomiji tudi s poseganjem po rabljenih izdelkih.

Kot je bilo omenjeno Ze prej se je hipoteza izkazala za pravilno. Ce se sklicujem na podatke
razvidne na grafu 5 lahko vidimo, da 42,3% vec dijakov odloca za rabljene izdelke iz
financnih razlogov

Tekom raziskovalnega dela so se pojavila nova vprasanja oz. ideje. Da bi bila raziskovalna
naloga Se bolj natancna, bi se lahko osredotocal na Se vec stvari. Ena izmed takih je na
primer motivacija za nakup rabljenih izdelkov. Razsiritev vprasanj o motivacijah za nakup
rabljenih izdelkov bi omogodila bolj podrobno razumevanje, kaj vodi mlade k tem
odlocitvam. Lahko bi dodal vprasanja o pomembnosti trajnosti, socialnih vplivih ali drugih
dejavnikih, ki vplivajo na njihove odlocitve. Lahko bi se tudi bolj poglobil v analizo
ozavescenosti o lokalnih in globalnih pobudah za kroZzno ekonomijo, s ¢imer bi preucil, kako
mladi poznajo lokalne in globalne pobude za spodbujanje kroZine ekonomije ter kako se ti
podatki povezujejo z njihovimi potrosniskimi navadami. Lahko bi se bolj osredotocal tudi na
dohodek posameznika, koliko zapravijo na mesec itd. Prav tako bi lahko raziskoval polozZaj
krozne ekonomije v preteklosti in njen razvoj skozi ¢as ter primerjal rezultat iz preteklosti z
rezultati sedanjosti. Tako bi lahko ugotovil, kaj je trg rabljenih izdelkov skozi ¢as najbolj
zaznamovalo.

Zavedam se tudi, da moja raziskovalna naloga ni brez napak in da obstajajo nacini, kako bi jo
lahko izbolj$al. Ze pri samem vprasalniku se pojavi problem, ko gre za izbiro podatkov. Treba
je bilo previdno izbirati, kaj vse Zelim s vprasalnikom zajeti, da bi se izognil prevelikemu
naboru podatkov sem moral iz vprasalnika izpustiti nekatere dele, ki bi jo morda izboljsali.
Prav tako so rezultati ankete delno bili odraz samoevalvacije posameznikov, ki so jo resevali,
zato so podatki posplosljivi le do neke mere. Lahko bi tudi lahko razsiril vzorec dijakov za Se
bolj verodostojne rezultate.

Vsem pomanijkljivostim navkljub bi raziskovalno delo ob koncu oznacil za uspesno. Na koncu

sem odgovoril na raziskovalno vprasanje in potrdil hipotezo. Prav tako sem dosegel svoj cilj,
saj sem pridobil veliko informacij glede potrosniskih navad mojih vrstnikov.
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7. DRUZBENA ODGOVORNOST

KroZna ekonomija bo v prihodnosti odigrala kljuéno vlogo tako na podrocju ekonomije kot
tudi na podrocju ekologije. Za to je pomembno, da so mladi, ki dandanes prehajajo v
odraslost o njej ¢im bolj ozavesceni. V tej raziskovalni nalogi sem se osredotocal na
potrosniske navade mladih. Osredotocal sem se na mnoge stvari, kot so delez mladih, ki
kupuje rabljene izdelke, kje jih kupujejo, zakaj, kaksni so njihovi zadrzki pri tem itd.

S pomocjo te raziskave lahko dobimo vpogled v potrosniske navade mladih. Lahko
ugotovimo, kako dobro so seznanjeni s konceptom krozne ekonomije in kateri vidiki so jim
najslabse poznani. To lahko sluZi kot podlaga za nadaljne ukrepe in dejavnosti pri Sirjenju
trga rabljenih izdelkov na nacin, ki bi jim ga lahko priblizal na ¢im bolj u¢inkovit nacin.

Prav tako dobimo vpogled v stalis¢a mladih glede kroZzne ekonomije. To je lahko v pomo¢ pri
ustvarjanju pobud, ki bi potrebam mladih kot potrosnikom bolje ugovarjale.

Prav tako s pomocjo raziskave dobimo okvirno idejo o tem, kaj so pogoste ovire pri mladih,
ko gre za doprinos h kroZnemu gospodarstvu. Tako se lahko s temi problemi tudi
spopademo in jih odpravimo, ter mlade bolj vpletemo v kroZzno ekonomijo. Prav tako je
lahko to vir idej za izboljSanje in napredek na tem podrodju.
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9. PRILOGA

VPRASALNIK NA TEMO KROZNE EKONOMIJE

1. DEMOGRAFSKI DEL
- Spol
- Kateri letnik obiskujes?
2. UvOD
- Ali kupujes rabljene izdelke
3. KUPOVANIJE IZDELKOV 1Z DRUGE ROKE
- Zakaj kupujes rabljene izdelke?
- Katerih izdelkov kupujes najvec?
- Alisi Ze kdaj prodal/a aliizmenjal/a izdelek z drugim
- Katerih izdelkov iz druge roke najvec kupujes?
4. POSEGANJE PO OBLACILIH, OBUTVI IN MODNIH DODATKIH
- Koliko denarja v povprecju porabis pri nakupu rabljenega kosa oblacila,
obutve ali modnega dodatka v primerjavi z novim izdelkom
- Kje kupujes rabljena oblacila, obutev in modne dodatke
- 0Oznadi, kaksen je tvoj odnos do naslednjih spletnih mest na podlagi
kupovanja rabljenih oblacil, obutve in modnih dodatkov
5. ZADRZKI
- Rabljenih oblacil, obutve oziroma modnih dodatkov ne kupujem, ker...
6. POLOZAJ TRGA RABLIENIH IZDELKOV
- Ali menis, da so rabljeni izdelki lahko primerljivi z novimi?
- Alimenis, da je trg rabljenih izdelkov v Sloveniji dovolj razvit in dostopen?
- Ali menis, da je trg rabljenih izdelkov z vidika ekonomije in okoljevarstva
dobra nalozba za prihodnost?
- Ali poznas izraz kroZna ekonomija?
7. PRISPEVEK H KROZNI EKONOMIJI
- Na lestvici od 1 do 10 oznaci, koliko kot potrosnik pripomores h krozni
ekonomiji, pri cemer 1 najmanj, 10 pa najvec.
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