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Povzetek

V zadnjem Casu Oglasevanje odpira v javnem prostoru Stevilne probleme, predvsem zaradi
neprimerne umescenosti, oblikovne neustreznosti in prenasi¢enosti.

V raziskavi avtorica predstavlja informacijsko urbano opremo - tisto, ki jo uporabljamo za
usmerjanje, obvescanje, reklamiranje, predstavljanje, komunikacijo in oglasevanje. Ugotovitve s
terena evidentira s 136 fotografijami, mnenja 128 mes¢anov 0 omenjeni problematiki pa graficno
ponazarja in analizira.

V sintezi na koncu kriti¢no komentira stanje v prostoru. Ugotavlja, da je zakonodaja nepregledna in
razdrobljena. Oglasevalski elementi SO preveckrat vsebinsko prazni, likovno dolgocasni in
neizvirni, estetsko moteci ter prostorsko vsiljivi. Zaradi ogromne koli¢ine je oglasevanje postalo
prezrto in neucinkovito. Oprema za komercialno oglasevanje prostora ne soustvarja ve¢, ampak ga
kvari.

Avtorica vidi resitve v ozaves¢anju in izobrazevanju mladih, poenotenju zakonodaje,
uc¢inkovitejSem nadzoru in individualizaciji oglasevanja.



1 UVOD

Osnovne funkcije naSega bivanja so: ziveti in delati v skupnosti, komunicirati, se oskrbovati in
izobrazevati ter koristiti prosti ¢as. Kakovost bivanja je vrednota, ki je mo¢no povezana s kakovostjo
in z estetiko prostora, v katerem Zivimo. "Kakovosten javni odprti prostor (ulica, trg, igriSce, park
itd.) mora biti raznolik, udoben, pregleden, varen, vsem dostopen, estetski in vzdrzevan."
(Gabrovec, Adami¢, 2000). "Javni prostor je temelj druzbenosti, v katerem se z izmenjevanjem idej
in izkuSenj oblikujejo druzbene vrednote ... Kultura druzbe je najvidnejSa v kulturi prostora.”
(Mestni plakat, 2017, str. 4).

"Z ustvarjanjem okolja, primernega za bivanje in delovanje, se ukvarja arhitektura. Ze iz antike
poznamo tri osnovna nacela arhitekture, ki so med seboj nelo€ljivo povezana - nacelo trdnosti,
uporabnosti in lepote; torej je arhitektura znanstvena, tehni¢na in umetniSka disciplina ... Z
naértovanjem in urejanjem mest se ukvarja urbanizem ... Arhitektura in urbanizem se neprestano
prepletata in dopolnjujeta, vendar pa delujeta kot samostojni disciplini s specifi¢nimi znanji in
nacini dela ... Najvecji izziv sodobnega urbanizma je uravnotezen trajnostni prostorski razvoj ...
Prostor, ki bo zadovoljivo in uspesno deloval tudi ¢ez ve¢ deset ali sto let, je zasnovan tako, da je
naravi in ljudem prijazen, sodoben in zagotavlja zdravo in varno okolje, uposteva uravnotezeno
prostorsko razporejanje razli€nih dejavnosti, naravno in kulturno dedis¢ino, skladne oblike, barve
in teksture." (Henigsman, 2015, str. 94-99).

"V mestih imamo tudi opremo, ki nam in obiskovalcem pomaga "uporabljati mesto™ in v kateri sta
zdruzeni uporabnost in estetika ... Urbana oprema je oprema mestnega javnega prostora (ulic, cest,
trgov, parkov, igris¢, parkiris¢, zelenic, ...) in je dostopna ter namenjena vsem. Ti nepremicni
elementi so namensko postavljeni v javni prostor in omogocajo bivanje ter usmerjajo, obvescajo,
pomagajo ... uporabo prostora delajo smiselno. Funkcionalnost urbane opreme, njena estetska
podoba in ustrezna umescenost soustvarjajo podobo mesta ... Dober dizajn je vedno usklajen z
okoljem, tudi ¢e je sodoben. Pri oblikovanju gre vedno za dialog in usklajevanje ... Zato je
pomembno, da je urbana oprema skrbno izbrana in umesc¢ena.” (Zupan, 2000, str. 15-17).



2 NAMEN NALOGE IN METODOLOGIJA DELA

2.1 NAMEN NALOGE

V raziskavi predstavljam informacijsko urbano opremo?, torej opremo mesta, ki jo uporabljamo za
usmerjanje, oznacevanje in obvescanje, reklamiranje, predstavljanje, komunikacijo, oglasevanje ipd.
Tovrstna oprema ima predvsem informacijsko vlogo, s svojim videzom pa tudi soustvarja javni
prostor. Sem sodijo uli¢ne oznacbe, oznacbe kulturno-zgodovinskih ali turisti¢nih zanimivosti,
spominske plosce, smerokazi, rekreativne in komunikacijske table, tematsko urejene izlozbe ter
reklamni panoji, izveski, posterji, naslovne in reklamne table, svetlobne vitrine, displeji, plakatni
stebri ipd.

Namen mojega raziskovalnega dela je, da

e predstavim vrste informacijske opreme ter

e njen videz, vsebino in umescenost v prostoru,

e 0pozorim na vizualno onesnazevanje, ki je velikokrat spregledano,
e ugotovim mnenje Celjank in Celjanov 0 omenjeni temi ter

e poiScem izboljsave.

Pri tovrstni urbani opremi sta na eni strani pomembni uporabnost in vsebina, na drugi strani pa
lokacija in vizualni ucinek, ki ga ima v prostoru. Informativno uli¢no opremo sem po namenu
razvrstila na prometno opremo, opremo obvescanja, zgodovinsko-kulturno in turisticno,
dejavnostno, orientacijsko ter oglasevalsko opremo.

2.2 HIPOTEZE

Na zacetku sem postavila nekaj predvidevanj - hipotez, ki sem jih v raziskavi potrdila ali ovrgla:

1. Zakonodaja s podrocja oglaSevanja in ulicne opreme je ustrezno urejena.
2. Za vecino uporabnikov sta bolj pomembni vsebina in uporabnost informacijske opreme kot

videz.
3. Oglasevanje na prostem je v urbanih obmocjih postalo izvor vizualnega onesnazenja.

2.3 METODOLOGIJA DELA

V zacetku sem s pomocjo mentorja poiskala ustrezno literaturo in se seznanila z osnovami stroke.
Manj znane in strokovne izraze sem razlozila v kratkem slovarcku v prilogi. Na spletu sem izbrskala
veliko strokovne literature in jo navedla na koncu naloge.

Z mentorjevo pomoc¢jo sem oblikovala okvir in vsebino raziskave. Sproti sem zapisovala ideje,
vprasanja in ugotovitve.

! Zupan (Zupan, 2000) pravi, da se za urbano opremo uporabljajo tudi drugi, bolj "poeti¢ni" izrazi - uli¢na oprema,
uli¢no pohistvo, oprema uli¢nega pritlicja ipd.



Izbrala sem ustrezno metodologijo in potek dela. Evidentirala sem stanje v mestu, izbrala tipi¢ne in
najbolj opazne primere, jih fotografirala ter predstavila. Poiskala sem pravilnike o postavljanju in
videzu tovrstne opreme ter jih primerjala s stanjem na terenu. O omenjeni problematiki sem pridobila
strokovna mnenja Oddelka za okolje in prostor ter komunalo MOC, Zavoda za varstvo kulturne
dediscine ter strokovnjakov iz Biroja Urbanisti. Posebej sem opozorila na vizualno onesnazevanje,
ki je velikokrat spregledano. S pomocjo soSolk in sosolcev sem 128 Celjank in Celjanov anketirala
0 obravnavani tematiki ter analizirala in predstavila njihovo mnenje.

Ugotovitve sem zapisala in oblikovala v porocilo - raziskovalno nalogo. Na koncu sem zdruzila
ugotovitve svoje raziskave, opozorila na odprte probleme in podala nekaj resitev.

Zahvaljujem se mentorju za usmerjanje, fotografiranje, vso strokovno ter tehnicno pomoc in
napisan izvlecek, gospe Mojci Furman Oman iz Biroja Urbanisti za strokovne nasvete in
posredovane podatke, gospe Renati Poteko z Oddelka za okolje in prostor ter komunalo MOC za
strokovne poglede in osvetlitev stanja na nivoju obcine ter gospe Nevenki Mateli¢ Nuncic za
pravopisni pregled naloge.



3 INFORMACIJSKA URBANA OPREMA V MESTNEM OKOLJU CELJA

Oglasevanje po namenu delimo na komercialno oglaSevanje, oglaSevanje za lastne potrebe, za
informiranje in usmerjanje ter za oznacevanje in obvescanje. Osnovni namen tovrstne opreme je
podajanje informacij, usmerjanje, orientacija v prostoru in ¢asu, pojasnjevanje in razlaganje
dedis¢ine in kulturnih elementov, opozarjanje in komunikacija ipd. Najvecji delez obsega
komercialno oglasevanje in reklamiranje (Osterman, 2008).

Dobra informacijska oprema je
e primerno umescena v prostor (V prostoru ni tujek, ne zastira arhitekturnih ali prostorskih
odprtin, fasadnih okrasov, kolesarskih stez ali plo¢nikov, je name$¢ena na ustrezni visini,
njena vsebina tematsko sodi v okolico ipd.),
e oblikovno ustrezna (smerokazi so poenoteni, tipologija in velikost ¢rk sta citljivi, barve,
oblike in materiali so skladni z okoljem),

e vsebina in dizajn (sporoé¢ilo in oblikovanje) soucinkujeta ter sta prepoznavna in jasna.
(Konda, 2020)

3.1 ZAKONSKI OKVIR OGLASEVANJA

Informacijsko urbano opremo in oglasevanje obravnavajo razli¢ni zakoni - Zakon o prostorskem
nacrtovanju, Zakon o cestah, Pravilnik o projektiranju cest, Zakon o urejanju prostora, Gradbeni
zakon, Uredba o prostorskem redu Slovenije, Zakon o varovanju kulturne dedis¢ine, Stevilni ob¢inski
odloki idr. (gl. priloge).

Vecina obcin oglasevanje ureja z odloki ali s pravilniki. V Odloku o oglasevanju Mestne ob¢ine
Celje (Uradni list RS 56/2008, str. 6092) so doloCeni pogoji in nacin pridobitve dovoljenj za
oglasevanje na javni povrsini. Odlok podaja tipolosko in oblikovno definicijo objektov in naprav
oglaSevanja, navaja merila za postavitev in obliko objektov ter naprav za oglaSevanje, doloca
pridobivanje pravic uporabe lokacij, oglasevanje za lastne potrebe in za potrebe volitev, podaja takse
ter opredeljuje nadzor (Bozi¢, Slapnik, 2017).

Odlok o oglasevanju Mestne obcine Celje definira oglaSevanje kot "vse vrste posredovanja obvestil
in sporocil z oglasnimi sredstvi za slikovno in zvo¢no oglaSevanje Sir$i javnosti, to je takrat, kadar
je oglasno sredstvo namesceno tako, da je usmerjeno navzven in vidno oziroma zvo¢no zaznavno iz
odprtega javnega prostora.”

Pravico za uporabo lokacije za oglaSevanje v Mestni ob¢ini Celje lahko pridobimo

e na podlagi javnega razpisa, kadar gre za oglasevanje na velikih ploskovnih objektih in
Kjer se postavljajo, lastninsko, stvarno ali katero drugo pravico,

e na predlog oglasevalca, kadar gre za zemljis¢a in objekte, na katerih MOC nima lastninske
ali katere druge pravice in so vidne z javnih povrsin ali kadar gre za oglaSevanje na objektih
in napravah za oglaSevanje, ki niso veliki ploskovni objekti in naprave ali svetlobne vitrine
na nepremicninah, na katerih ima MOC lastninsko, stvarno ali katero drugo pravico.



V obeh primerih je za postavitev objekta ali naprave za oglasevanje potrebno pridobiti ustrezno
dovoljenje v skladu z veljavno prostorsko zakonodajo in zakonodajo s podrocja graditve objektov,
ustrezna soglasja v skladu z veljavno prostorsko in prometno zakonodajo in dovoljenje pristojne
obcinske sluzbe za komunalno gospodarstvo. (Bozi¢, Slapnik, 2017, str. 22)

Objektov in naprav za oglaSevanje ni dovoljeno postavljati (Odlok..., 2008):

Vv staro mestno jedro, z izjemo prenosljivih uli¢nih panojev,

v javne parke, parkovne ureditve in pokopali$ca, razen okroglih oglasevalskih stebrov,

na zelenice, ki so funkcionalni del stanovanjskih sosesk in obmocij,

ob vodotoke,

na lokacijah, kjer ovirajo vedutne poglede na naselje, naravna okolja, kvalitetne mestne
ureditve, arhitekturo objektov in na elemente naravne in kulturne dedis¢ine,

na lokacije, ki niso v skladu z veljavnimi cestnoprometnimi predpisi in predstavljajo oviro
prometne varnosti, kar velja tudi za ¢as postavljanja oglasevalskih sporocil.

Objekti in naprave oglaSevanja morajo biti (Odlok..., 2008):

oblikovani enotno v isti oglaSevalski coni (oglasevalska cona je celotno vidno polje med
postavljeni v sklenjene celote v okviru mestnih ureditev,

barve konstrukcije oziroma okvirjev naj bodo v sivem tonu ali v modri barvi, ki je podlaga
grbu mesta Celje oziroma enake tonu konstrukcije, na katero so objekti in naprave pritrjeni
(konstrukcija obeSank na drogovih javne razsvetljave); lahko so opremljeni s simbolom
MOC; na objektu oziroma napravi morajo biti vidna oznaka oglaSevalca in podatki o
dovoljenju,

postavljeni tako, da so v istem vidnem polju horizontalno poravnani,

postavljeni tako, da ne zakrivajo pogledov na kulturno oziroma naravno dedis$¢ino in na vecje
zelene povrsine,

sorazmerno usklajeni z okoljem, v katerega so umesceni,

postavljeni tako, da ne povzrocajo sporocilne zasi¢enosti posameznih ambientov ali obmocij,
tehni¢no neoporecni in varni, kar oglasevalec dokaze z izvedbeno tehni¢no dokumentacijo,
postavljeni tako, da zagotavljajo varen in nemoten:

— promet vseh udelezencev cestnega prometa,

— dostop za uporabnike sosednjih povrSin oziroma zemljis¢,

— dostop do komunalnih objektov in naprav,

— vzdrZevanje ceste in komunalnih vodov.



3.2 TIPOLOSKE SKUPINE INFORMACIJSKE URBANE OPREME

Informacijska urbana oprema izpolnjuje tako funkcionalne kot estetske zahteve. Namenjena je
kulturnih spomenikov ter razli¢nih znamenitosti itd. S pomoc¢jo razli¢nih informacijskih tabel
uporabniki pridobijo koristne, pou¢ne in zanimive informacije o kraju, ¢asu, predmetih, poteh in
ostala obvestila ter napotke.

Nekoc¢ je bilo srednjevesko prebivalstvo ve¢inoma nepismeno, zato so nad obrtniskimi delavnicami
viseli izveski, ki so nakazovali, s ¢im se je obrtnik ukvarjal. Oglasi so bili bolj slikoviti in simboli¢ni.
Tovrstni oglasi so danes dedis¢ine in odraz nekdanjega ustvarjanja posameznika in naroda.

Kasneje so, do izhajanja ¢asnikov, ljudi obves¢ali, informirali in vabili z letaki.

Danes so oglasi na prostem skréeni na nekaj besed. Izbira med mediji za oglasevanje na prostem je
velika. Pogosto sta funkcija oglasevanja in informiranja zdruzeni (npr. $portna tekma, koncert, ...).
Cilj oglasevalca je dose¢i ¢im vecje Stevilo ljudi (Osterman, 2008).

V zadnjem cCasu se zaradi oglaSevanja pojavljajo Stevilni problemi, predvsem zaradi neprimerne
umesc¢enosti, oblikovne neustreznosti in prenasi¢enosti vV javnem prostoru.

Mediji in oprema za informiranje in oglasevanje (po abecednem redu)

Drobna oprema za informiranje in usmerjanje sluzi orientaciji in obve$¢anju v mestu. Tovrstna
oprema je lahko postavljena zacasno (volitve, prireditve, obvestila MOC) ali trajno (smerokazi
razli¢ni smerokazi, manj$e prenosne A table z obvestili, letaki, plakati, kulturno-zgodovinske ali
dediscinske oznacbe znamenitosti idr.

Elektronski displeji na prostem - so nekaksne "televizije" na prostem, ki jih je mo¢ upravljati na
daljavo.

Izlozba je namenjena za predstavitev dejavnosti in blaga pripadajocega lokala. V primeru, da
izlozbeno okno ni urejeno kot izloZba, naj omogoca pogled v notranjost lokala. Uporabniki poslovnih
prostorov morajo skrbeti za estetsko ureditev in redno vzdrzevanje izlozb in izloZbenih oken.
IzloZbena okna ne smejo biti zakrita. Zazeleno je, da so v nocnem ¢asu izloZbena okna razsvetljena.

Izveski so lahko razlicnih oblik in materialov. Posebna pozornost je namenjena pritrditvenim
konzolam. Lahko so izjemno ucinkoviti tako Vv notranjosti objektov kot na zunanjih proceljih.
Njihova skupna znacilnost je, da imajo na izvesku razpoznaven predmet, ki pojasnjuje dejavnost.
Izveski so torej bogata zakladnica lokalnega znanja in tradicije izdelovanja. Prvotne, stare izveske in
druge prvotne znake, grbe, simbole se ohranja in redno vzdrzuje. Sodobni izveski, ki zdruzujejo
tradicijo in sodobno obliko, so mlajsi in kazejo na Zeljo po ohranjanju tradicije in isto¢asne sodobne
in ucinkovite reklame. So razpoznavni, predstavljeni s celostno podobo in prostor smotrno
poudarjajo. Izveski naj se oblikovno in barvno prilagajajo znacaju stavbe in barvi fasade. Njihova
najvecja velikost je 70 cm % 70 cm.



Napisi morajo biti primerno umes¢eni na fasado. Po moznosti naj bodo sestavljeni iz posameznih
izrezanih Crk, pritrjenih na fasado, in naj ne segajo ¢ez venec, ki locuje pritli¢je od prvega nadstropja.
Napisi naj bodo slovenski in naj se oblikovno in barvno prilagajajo znacaju stavbe. Napisne table ne
smejo biti pritrjene direktno na fasado, pa¢ pa na za ta namen izdelane nosilce.

Obesanke na drogovih javne razsvetljave se name$c¢ajo na drogove javne razsvetljave v velikosti
najveé 1,5 m?. Montirane morajo biti tako, da je spodnji rob oddaljen od tal najmanj 4,5 m.

Oznacevalne table uporabljajo predvsem za oznacevanje dolo¢ene dejavnosti. Table so razli¢nih
oblik in velikosti. Prostostoje¢a postavitev ne sme ovirati poti peScev ali kolesarjev. Veliko je
neprimernih oblik, vsebin, barv in materialov. Precej obelezb nosilci prej$njih dejavnosti niso
odstranili. Marsikdo uporablja kombinacijo tabel in izveskov. A-table so velikokrat prisotne in
dnevno spreminjajo vsebino. Z njimi oglasujejo samo v obratovalnem ¢asu poslovne enote. Vsebina
je velikokrat hudomusno sestavljena in umetnisko izdelana, kar daje tem lokacijam poseben pridih.

Panoji so razli¢nih velikosti:

- veliki pano (povrsina nad 18 m?), ki je lahko dvo- ali enonozni ter eno- ali obojestranski;

- jumbo pano (povrsina do 12 m?);

- rolo pano z izmenljivo vsebino in z notranjo osvetlitvijo (povrsina do 12 m?);

- roto pano, pri katerem se vsebine s pomo¢jo prizem izmeni¢no pojavljajo (povrsina 6 x 3 m).

Plakatni steber sestavljata valj, ki je namenjen lepljenju plakatov, in streSni zakljucek. Oblika
plakatnega stebra zagotavlja, da so oglasne povrSine dobro vidne z vseh strani, hkrati pa ne
predstavlja ovire v prostoru in ga z okroglo obliko "mehca".

Platna z oglasnimi sporo¢ili najveckrat prekrivajo procelje zgradb ali slepih fasad. Dovoljena so na
"degradiranih™ fasadah, kadar popravljajo ali bogatijo videz le-teh.

Prometna oprema - prometno opremo in signalizacijo urejuje Pravilnik o prometni signalizaciji in
prometni opremi na javnih cestah.

Svetlobne vitrine se pojavljajo v velikosti do 2,1 m?. Ni jih dovoljeno postavljati v drevorede in v
zelenice med voziS¢em in plo¢nikom ali kolesarsko stezo.

Totem ali konéna tabla je objekt za obveSc¢anje in oglasevanje, ki je namenjen obelezevanju
poslovnih, gostinskih in trgovskih stavb in dejavnosti. Postavlja se jih izklju€no v neposredni blizini
stavbe, o kateri obves¢a znotraj lastnega funkcionalnega zemljisca.

Uli¢ni transparent se obesa pravokotno na cesti§¢e na visini najmanj 5,5 m. Najvecja dimenzija je
8 m (Sirina) x 1 m (viSina). Izdelan mora biti iz neodsevnega materiala.

Usmerjevalne table so tipizirane, postavljajo se v skladu z veljavnimi predpisi o prometni
signalizaciji in prometni opremi na javnih cestah.

Zastave se lahko uporablja samo za oglasevanje za lastne potrebe in na lastnem zemljis¢u. Lahko so

Siroke do 2,8 m, vrh droga pa ne sme biti visji od drogov javne razsvetljave.
(Odlok ..., 2008)



3.3 VRSTE INFORMACIJSKE URBANE OPREME

Zaradi sistemati¢nosti sem informacijsko urbano opremo po namenu in vrstah razdelila v

e prometno opremo,

e 0premo za obvescanje in orientacijo,

e kulturno-zgodovinsko in turisticno opremo,
e opremo za oznaCevanje dejavnosti ter

e 0opremo za oglaSevanje in reklamiranje.

3.3.1 Prometna informacijska oprema

V prometno opremo se nisem poglabljala, ker je predpisana in dolocena. Pozorna pa sem bila
na prometno varnost (preglednost, citljivost, vidljivost, noc¢no blesc¢anje)
ter ustrezno postavitev prometne signalizacije.

Prometna signalizacija in prometna oprema je standardna in postavljena skladno s Pravilnikom o
prometni signalizaciji in prometni opremi na javnih cestah. S pravilnikom so predpisani namen, vrste,
pomen, oblika, barva, velikost, lastnosti in postavljanje prometne signalizacije in prometne opreme
na javnih cestah in nekategoriziranih cestah, ki se uporabljajo za javni cestni promet.

Prometno signalizacijo sestavljata vertikalna in horizontalna signalizacija. Prometno opremo
sestavljajo oprema za vodenje in usmerjanje prometa, varnostne ograje, varovalne ograje, naprave
za umirjanje prometa na cesti, blazilniki trkov, ograje za pesce, oprema proti zaslepljevanju in cestna
razsvetljava. Sestavni del prometne signalizacije je tudi turisticna in druga obvestilna
signalizacija. (Pravilnik ..., 2015)

i (blakova lica
/-%

Stevec prometa Smerne oznacbe celjskih ulic

Usmerjevalne table s
piktogrami in e-table o kolesarjev (Vir: Arhiv Heureke)
zasedenosti parkiris¢ (Mariborska cesta)
(Copova ulica)
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SALCEEAN AL
FRINDDNTLT

Informacijski steber na Prometne oznacbe na kupu
vhodu v zaprto cono (P&R pri Laskem mostu)
(Presernova ulica)

Prometna signalizacija
s preve¢ informacijami
(Gubceva ulica)

SRECNO NOVO TELO.

Prometna signalizacija, obkrozena z velikimi
reklamnimi panoji
(zahodna obvoznica)

Nevzdrzevana oznacba ulice
(Copova ulica)

Ovire na plo¢niku
(Kersnikova ulica)

Odslgien smerokaz
v Copovi ulici
(Foto: Mojmir Mosbruker)

Parkomat - smiselna so
dvojezi¢na navodila in
piktogrami
(Oblakova ulica)

3D prehod za pesce v Juréicevi ulici
(Foto: Simon Valant, Celje.info)
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Reklamne table motijo prometno
signalizacijo
(Mariborska cesta)

Blesceca reklamna tabla na levi
in neosvetjena srednja prometna
tabla na Mariborski cesti
(Foto: Mojmir Mosbruker)

o T (6 i O 6 U R
| ! |

Usmerjevalna prometna tabla
na ograji ob Copovi ulici
(Foto: Mojmir Mosbruker)
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3.3.2 Oprema za obves$canje in orientacijo

V to kategorijo sem uvrstila vso opremo, ki nam v javnem prostoru nudi
geografsko in casovno orientacijo ter nas usmerja, obvesca, pojasnjuje, razlaga, prepoveduje.
Sem sodijo razlicne obvestilne table na igriscih, oglasne vitrine, smerokazi, vozni redi, ure ipd.

Tovrstna oprema je specificna, ker je namensko postavljena na doloCenem prostoru zaradi
orientacije ali obvescanja. Na primer - po celi drzavi so planinske poti standardno oznacene s
Knafelcevo markacijo (rdece obrobljen bel krog) ter s smerokazi, na katerih so oznacene smeri, ¢asi
in cilji poti. Ure in digitalni prikazovalniki ¢asa so smiselni tam, kjer je veliko ljudi, ki so odvisni od
tocnega Casa. Oglasne vitrine se najveckrat nahajajo blizu sedeza lastnika vitrin; njihova vsebina
najveckrat predstavlja dolo¢ene dejavnosti drustev, klubov in interesnih skupin.

UPORABA IGRISCA NA LASTNO COGOVORNOST!
Vsi uporabniki

30 dolini skrbeti za red in cistoco.

ALGTEANNNS

pmHOU.No“

»

Obvestilna tabla na Obvestilna tabla "Celje se Kar dve tabli evropskga financiranja

kosSarkarskem igris¢u poklicnega  pelje" z navedenimi smermi "Kkrasita" zelenico pri P+R
mostva Dallas Mavericks ob in ¢asi kolesarjenja v Ulici XIV. divizije

Ljubljanski ulici

Neskladnost fasade iz Tabla z ozna¢bo nadmorske Procelje ZelezniSke postaje
lehnjaka ter “celjskih barv" vi§ine na peronu - ponujena informacijo o ¢asu
(Foto: Mojmir Mosbruker) zelezniske postaje (Vir: Arhiv Heureke)
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Oglasna vitrina Planinskega Vitrina Drustva proti muéenju Karta Celjskega hribovja s smerokazi
drustva Grmada zivali v Gosposki ulici planinskih poti v Ulici X1V. divizije
(Foto: Mojmir Mosbruker) (Vir: Arhiv Heureke) (Vir: Arhiv Heureke)

NOMAGO

Smerokazi planinskih poti Smerokaz rekreativnih Strgan shematski prikaz linij

oznacujejo cilj, ¢as hoje ciljev v Mestnem gozdu mestnega prometa Celebusa
in smer poti. (Foto: M. Mosbruker) (Mariborska cesta)

Elektronski displej voznega  Obvestilna tabla s piktogrami oznacuje prehod  Dvojezi¢na smerna tabla v
reda Celebusa - stevilka na perone na zelezniski postaji vestibulu celjske
proge, smer in ¢as odhoda (Foto: Mojmir Mosbruker) zelezniske postaje
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3.3.3 Kulturno-zgodovinska in turisticna informacijska oprema

V tovrstno informacijsko urbano opremo sem uvrstila spominske plosce, sporocilne simbole
in embleme na arhitekturnih elementih, izrazne umetniske upodobitve,
vsebinske izveske, table s pojasnili objektov kulturne dediscine ipd.

Posebno pozornost si zasluzi oprema, ki pojasnjuje, opozarja, informira o kulturno-zgodovinski,
umetnostni in naravni dedi$¢ini oziroma usmerja k turisticni ponudbi v mestu. Tovrstna oprema
predstavlja najveckrat prvi stik turista ali obiskovalca s knezjim mestom ter dedi$¢ino - umetniski
duh, ideje in ustvarjalnost ljudi, ki so v njem ziveli in zivijo.

Dediscino varuje Zakon o varstvu kulturne dediS¢ine. Prvi €len opredeljuje: "DediS¢ina so dobrine,
podedovane iz preteklosti, ki jih opredeljujemo kot odsev in izraz svojih vrednot, identitet, etni¢ne
pripadnosti, verskih in drugih prepri€anj, znanj in tradicij. Dedis¢ina vkljucuje vidike okolja, ki
izhajajo iz medsebojnega vplivanja med ljudmi in prostorom skozi €as ... Deli se na materialno
(premic¢no in nepremic¢no) in nesnovno." (Zakon o varstvu kulturne dedis¢ine, 2008)

Oznacba kulturne Celjski grb (1540) je iznad Oznacba velike poplave (1672) na Vodnem stolpu
dedis¢ine s tablo in z Ljubljanskih vrat obvescal v Razlagovi ulici - iztegnjena roka
dvojezi¢nim opisom o teritorialni pripadnosti. kaze viSino poplavne vode

(Gosposka ulica) (Ljubljanska cesta). (Vir: Arhiv Heureke)

Al ; S -
Talna oznacba anti¢ne rimske Reprodukcija rimskega mozaikain  Predstavitev Celja - stojalo z
ceste v PreSernovi ulici pojasnila na tabli (Glavni trg) informativnimi tablami
(Vir: Arhiv Heureke) (Foto: Mojmir Mosbruker) (Krekov trg)
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Zavarovano obmocje narave - Informativna oznacba Spominska plosca Juru Hrasovcu,

tabla zascitene platane pri Sréne pohodniske poti prvemu slovenskemu zupanu Celja
zelezniski postaji v celjskem parku (1921) na steni nekdanjega Magistrata
(Vir: Arhiv Heureke) (Foto: Mojmir Mosbruker) (Presernova ulica)

V HISI K1, JE STALA
NA TEM MESTU,OBMESTNEM
OBZIDJU, SE JE RODILA

ALMA KARLIN
1889 - 1950
SVETOVNA POPOTNICA IN
PISATELJICA

i Y
Spominska plos¢a na stolpu Turisti¢no in kulturno drustvo Celje Spominska plosca svetovni
Slovenskega ljudskega gledalis¢a Celje se nahaja v Kvartirni hisi popotnici Almi Karlin
(Gledaliski trg) v Gosposki ulici (Ljubljanska cesta).

(Foto: Mojmir Mosbruker)

Angelska Madona s prividi (Dalibor Zupang¢i¢, 2003) - Mural (Tomaz Mila¢, 2023) na prehodu
sodobna umetniska popestritev hladnega betonskega z Muzejskega trga v Umetnisko cCetrt -
prehoda med Zagato in Gosposko ulico. domisljijski svet se prepleta z dogodki

(Foto: Mojmir Mosbruker) iz celjske zgodovine

(Foto: Mojmir Mosbruker)




S cehovskimi simboli okrasen vhod v Utrinki nekdanjega mestnega zivljenja-  Verzi pesmi Toneta Pavéka na

poslovni del trgovine Rakus v fotografske reprodukcije Josipa Pelikana oknih kavarne Oaza
Stanetovi ulici na oknih hotela Evropa (Gosposka ulica)
(Vir: Arhiv Heureke) (Razlagova ulica)

Izlozba, preurejena v informativno tablo Stilno in tematsko urejena zunanjost
za 28. Veronikino nagrado 2024 picerije Koper
(Presernova ulica) (Gubceva ulica)

Zgradba Plesnega foruma Celje Portretni bronasti medaljon na Obvestilna tabla programa
z reklamnimi stenskimi plakati fasadi doma Mihaela Vosnjaka, Mestnega kina Metropol
(Trubarjeva ulica) zacetnika slovenskega denarnistva (Stanetova ulica)

(Stanetova ulica)

Mestno jedro, mural - dopustno Spominska plos¢a opozarja na sedez Poslikava fasade poudarja
v skladu s pogoji pristojne celjske Narodne ¢italnice ustvarjalno dejavnost MCC Celje
sluzbe ZVKD (20. ¢l.) (Ljubljanska cesta) (Mariborska cesta)

(Foto: Mojmir Mosbruker)
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3.3.4 Informacijska oprema za oznacevanje dejavnosti

Pravijo, da obleka naredi cloveka ... tako tudi oglas in oznacba dejavnosti kaZeta na resnost,
kakovost, izvirnost, strokovnost storitve, artiklov, ponudbe ipd. Pri tovrstni opremi sta
informacijski in reklamni namen velikokrat zdruzena. Z dolocenimi informacijami

namrec sporocajo, zakaj izbrati njihov artikel, storitev ali ponudbo.

Najpomembne;jsi dejavnosti v mestu sta bili trgovina in obrt. Zaradi velike nepismenosti so ljudi
informirali z izraznimi izveski. Tako so se razvili oznacevanje poklicev, prepoznavna simbolika in
poslovno oglasevanje. Osnovna zapoved je bila, je in bo - dejavnost naj bo vidna navzven! Izveski
so torej bogata zakladnica lokalnega znanja in tradicije (Bovha, 2010).

Dejavnost, artikle in storitve, poleg izveskov, oznacujejo tudi z oznacevalnimi tablami z napisi, ki
so razliénih oblik in velikosti. A-table so zaradi uporabnosti velikokrat prisotne in dnevno
spreminjajo vsebino. Po obratovalnem casu jih s plo¢nikov umaknejo. Marsikdo uporablja
kombinacijo tabel in izveskov. Na nekaterih napisih in tablah je vsebina hudomusno predstavljena
in umetnisko izdelana, kar daje tem lokacijam poseben pridih.

Pojavljajo se tudi neprimerne oznacbe dejavnosti - nedovoljene so plasti¢ne Skatle ali table,
osvetljene od zunaj ali z notranje strani, obi¢ajni logotipi, pritrjeni na fasadah brez konzol, prevelike
dimenzije tabel ali napisov, nesorazmerja s fasado, krice¢e in neskladne barve, neustrezni materiali
ipd.

* e ] \

AlELEjm “f

\

Umetnisko oblikovan Izvesek Turisti¢nega drustva Izrazni izvesek nad vhodom v nekdanjo
izvesek v Gosposki ulici v Kvartirni hisi v Gosposki znano celjsko gostilno Majolka v Presernovi
usmerja v UmetniSko Cetrt (Foto: Mojmir Mosbruker) ulici
(Gosposka ulica) (Vir: Arhiv Heureke)

Izvesek kosca na zgradbi nekdanje Beli vol v Stanetovi ulici — detajl na Simbol poste na neorenesancni
Rakuseve trgovine. vhodnih vratih je simboli¢no postni zgradbi
(Vir: Arhiv Heureke) oznaceval "hotel s toplo posteljo". (Cankarjeva ulica)
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Skladna estetska oznacba Stilno urejena izlozba in izvesek ~ Branibor - ohranjena simbolika stare
nadaljevanja obrtne tradicije Galerije Okvir v Stanetovi ulici furmanske in konjarske gostilne
(Slomskov trg) (Foto: Mojmir Mosbruker) (Presernova ulica)

/] At

Oznacba ribje restavracije Simpati¢na obelezba dejavnosti Ustvarjalnost - razlozeni koscki
(Linhartova ulica) (Presernova ulica) peciva so tvorili zvezdo
(Foto: Mojmir Mosbruker) (Presernova ulica)

Tradicija se nadaljuje v Izvirna celostna podoba Simboli¢na oznacba dejavnosti
nekdanjem rotovzu lokala poleg sodisca (Miklosiceva ulica)
(Glavni trg) (Presernova ulica) (Foto: Mojmir Mosbruker)
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Izrazni izvesek in estetska Izvirna oznacba kréme Skladna celostna
oznacba gostilne TamKoUgiri podoba trgovine
(Linhartova ulica) (Gosposka ulica) (Presernova ulica)

Novejsi izvesek brez Stilsko obnovljen izvesek Oznacba gostilne v stari ulici obrtnikov

vabljive podobe Mercatorjeve trgovine (Gosposka ulica)
(Stanetova ulica) (Stanetova ulica) (Foto: Mojmir Mosbruker)

Tehnopark, oznacen z urejeno izlozbo, Vidljiva, a ne ¢itljiva Li¢no povabilo v kavarno

informativno tablo in zastavo oznaka dejavnosti (Presernova ulica)
(Gubceva ulica) (Gosposka ulica)
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Informacijske table po Izrazno, a tuje Kljuéavniéarst\}o -
obratovalnem ¢asu umaknejo (Ljubljanska cesta) brez presezkov, a izrazno
(Stanetova ulica) (Gosposka ulica)

Oznacba Siviljskega salona Steber z oznacevalnimi tablami Urednistvo lokalnega Casopisa

(Podjavorskova ulica) razli¢nih dejavnosti Celjan v Miklosicevi ulici
(Mariborska cesta) (Foto: Mojmir Mosbruker)

inie B
Pestro predstavljena dejavnost Totem - informacije o dejavnosti Zastave... oglasevanje za lastne
(Ljubljanska cesta) in obratovalnem casu potrebe na svojem zemljiscu (18. ¢l.)

(Copova ulica) (Ipavceva ulica)
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3.3.5 Oglasevalska in reklamna oprema

Oglasevanje sluzi informiranju uporabnika. Prisotno je v vseh medijih, v javnem in privatnem
prostoru, v urbanem in podezZelskem okolju, 24 ur na dan. V poglavju predstavljam vrste in pogoje
oglasevanja ter probleme, ki jih prinasa s seboj. Evidentirano stanje na terenu

primerjam z Odlokom o oglasevanju Mestne obcine Celje.

Najvecji oglasevalci v Celju so podjetja: Premena, Amicus, Europlakat, Sax Reklame, Insmedia,
Reklama in Dixi.

Oglasevanje sluzi informiranju kupca. "lzbira med mediji za oglasevanje na prostem je velika ...
V vseh teh primerih je cilj oglasevalca doseci ¢im vecje stevilo ljudi ..." (Bozi¢ in Slapnik, 2017, str.
13). Osnovna smernica za ustvarjanje u¢inkovitega dizajna® na reklamnih panojih je enostavnost.
Danes ne drzi vec, da je tudi "negativna" reklama dobra reklama; ljudje jo sicer opazijo, ampak ji ne
sledijo, se ne odlo¢ajo za nakup zaradi negativnosti. Ze od nekdaj pa je znano, da je humor ena
najucinkovitejsih in najpogosteje uporabljenih ¢ustvenih tehnik na svetu (Osterman, 2008).

Oglasevanje na prostem je bila prva in neko¢ tudi edina oblika oglasevanja. Danes je ena od petih
najpogostejsih oblik oglasevanja, med katere uvrs¢amo Se televizijo, radio, tisk in internet; zavzema
okoli 5 % celotnega oglasevanja (Osterman, 2008).

Odnos med reklamo in prostorom je velikokrat konflikten. Prostorska in likovna, umetnostna
usklajenost, kakovost in estetika se zmeraj ne skladajo z reklamnimi zapovedmi. V reklami je na
prvem mestu vidnost, v bivalnem prostoru pa usklajenost z okolico. Oglasevanje zahteva
enostavnost; arhitekturni in urbani elementi so velikokrat kompleksni, bogati in sestavljeni.
Ustvarjalnost zahtevata tako reklama kot prostor; ustvarjalnost je tista, ki poraja vedno nove ideje in
prostorski elementi pa poleg estetike sledijo predvsem uporabnosti. Oglasevanje je lahko ucinkovito
le, ¢e koristi uporabniku, v prostoru pa je informativna oprema postavljena prav zaradi uporabnosti,
koristnosti (Osterman, 2008; Vrbica, Peri¢, 2016).

Odlok o oglasevanju Mestne obcine Celje regulira in podrobno predpisuje pogoje oglaSevanja.
Posebno pozornost namenja mestnemu jedru, ki ga omejujejo: Ulica XIV. divizije, Askerceva,
Levstikova, Gregorc¢iceva in Juréic¢eva ulica ter reka Savinja. Na tem obmocju je oglaSevanje mozno
na plakatnih stebrih, prenosnih uli¢nih panojih; dovoljeni so murali (dopustno v skladu s pogoji
pristojne sluzbe za varstvo kulturne dedis¢ine). Posebna dolocila pa veljajo za oglasevanje za lastne
potrebe MOC in za potrebe volitev. V Odloku je dolocena tudi komunalna taksa. Placujejo jo
oglasevalci, ki izvajajo oglasevanje v komercialne namene (40. €l.); placevanja takse so oprosceni
humanitarne organizacije, dobrodelna in podobna drustva, vojaSke enote, MOC za
akcije turisticnega, Sportnega ali kulturnega pomena (41. ¢l.).

2 Najlazje berljiva je kombinacija velikih in malih tiskanih érk. Besedila naj bodo kratka. Slika je bolj
izrazna kot besedila. Rokopis se v tipografiji obvescanja in informiranja ne obnese. Harmoni¢ne barve so
prijaznej$e uporabi v prostoru, komplementarne v reklamah pa pritegnejo pozornost (Bovha, 2010).
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PRAVA

upravljanje

065559

Slikovno in pisno obdelana  Ulicni tfansp;u‘ent mora biti Svetlobna tabla pri parkomatu
vozila s sporo¢ili na najvec nebleséec, obesen 5,5 m visoko na (Ljubljanska cesta)
1,4 m2 povrsine (19. ¢l.) lastno konstrukcijo pravokotno na

cestisce (13. ¢l.)

Plakatne table Likovna razstava na oglasnem Svetlobni napis Celjske kulturnice na
(Mariborska cesta) stebru Gledaliskem trgu
(Gubceva ulica) (Foto: Mojmir Mosbruker)

Reklama na uporabni Oglasevanje na ograjah Oglasevalsko pretiravanje

uli¢ni opremi ni moteca v Stritarjevi ulici (Opekarniska cesta)
(Ljubljanska cesta) (Foto: Mojmir Mosbruker)
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Reklamna panoja ob bencinski ¢rpalki Ko velik reklamni pano postane
(Zahodna obvoznica) smet v okolju ...
(Opekarniska cesta)

focecovac |
«|
|

Svetlobna vitrina v AP, Obesanke na drogovih javne Reklama o akcijskem znizanju cen
oglasevalna stran pravokotna razsvetljave, montirane na visini na prenosni "A-tabli"
na os vozisca. (11. ¢l.) najmanj 4,5 m. (14. ¢l.) (Stanetova ulica)
(Copova ulica) (Podjavorskova ulica)
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3.4 MNENJE CELUJANOV O INFORMACIHSKI OPREMI MESTA

Podatke o mnenju Celjank in Celjanov sem pridobila z anketiranjem. Vprasanja sem sestavila
sama, pomagala pa sem si tudi z Ze opravljenimi raziskavami (Osterman, 2008). Pri anketiranju so
mi pomagali soSolci in soSolke. Anketirali smo nasSe vrstnike (devetosolce in dijake), odrasle (nase
starsSe in njihove sodelavce ter prijatelje) ter starejse (nase stare starse in njihove znance). Dobila
sem 128 kompletnih odgovorov. Zbrala sem jih v tabele. Zaradi vecje nazornosti sem nekatere
podatke prikazala graficno. Vsebino anketiranja sem sproti razlozila.

Tabela 1: Anketirani po spolu in starosti

~

Z M >
mladina 27 21 48
odrasli 24 19 43
starejSi 18 19 37
> 69 59 128

Grafikon 1: Anketirani po starosti
(N=128, %)

W mladina
odrasli

M starejSi

Anketirali smo 69 zensk in 59 moSkih. Najve¢ (37 %) je bilo mlajSih oseb, dobra tretjina (34 %)
odraslih ter slaba tretjina (29 %) starejsih.

25



Tabela 2: Kje najveckrat poiscete podatke o izdelku/storitvi/blagu ?

. . o skupaj
mladi | odrasli | starejsi St %
Sami na spletu 40 16 5 61 47
Sami v tiskanih medijih - - 3 3 5
Oglas opazili na internetu 6 2 1 9 7
Oglas opazili v tiskanih medijih - 15 17 32 24
Oglas opazilina TV 1 8 10 19 14
Oglas opazili na zunanjih tablah in panojih 1 2 1 4 3
Grafikon 2: Vir podatkov o artiklih/storitvah
(N=128, st.)
Opatzili/panoji zunaj 2 I
H mladi odrasli M starejsi

Opazili/TV 8 -
Opazili/tiskovine 15 _
Opatzili/splet “ 2 I
Poiskali/tiskovine .

Zanimalo me je, kako smiselno je sploh oglasevanje na prostem. Povprasala sem jih, kako
pridobijo informacije o dolocenih storitvah ali artiklih.

Skoraj polovica (47 %) vprasanih (najve¢ mlajsih - 40/48 - in najmanj starejSih - 5/37) je
odgovorilo, da sami na spletu poi§éejo podatke o Zelenem izdelku, blagu ali storitvi. Cetrtina (24
%) anketiranih (najvec starejsih - 17/37 - in 0/ mlajsih) podatke opazi v reklamnih tiskovinah in
tiskanih medijih. Dobra desetina (14 %) anketiranih (najvec starejsih - 10/37 - in najmanj mlajsih -
1/48) reklamna sporocila pridobi na TV. Samo 3 % vprasanih je pritegnilo oglaSevanje na prostem.
Mlajsi prakti¢no vse potrebno danes najdejo na svetovnem spletu ali v razli¢nih aplikacijah. Oc¢itno
je komercialno oglasevanje na prostem najveckrat spregledano.
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Tabela 3: Katere vsebine oglasov na prostem ste opazili in katerim ste sledili?
(N=128, st., moznih ve¢ odgovorov)

Vsebina oglasevanja Oglas opazili upsrl?fggsat
izvedeli za dolocen artikel (avto, e-oprema, trgov. akcije...) 27 (21 %) 13
izvedeli o trgovini, ki so jo kasneje obiskali 22 (17 %) 21
izvedeli za dolo¢eno dejavnost/prireditev/film in jo obiskali 31 (24 %) 18
izvedeli za restavracijo, ki so jo kasneje obiskali 17 (13 %) 6
opazili telefonsko Stevilko ali spletni naslov 4 (3 %) 3
Z (%) 382 (24%) 61 (9,5%)

Grafikon 3: Medijska in prodajna uspeSnost
(N=128, st., moznih ve¢ odgovorov)
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Zanimivi so podatki o tem, kako je oglas na prostem uc¢inkovit - koliko ljudi ga opazi (medijska
uspesnost). Se bolj zanimivi pa so podatki o tem, koliko ljudi se odlo¢i za nakup/storitev zaradi
oglasa (prodajna uspesnost).

Cetrtina (24 %) vprasanih ljudi oglas opazi, le desetino (9,5 %) pa oglas prepri¢a v nakup ali
storitev. Najbolj opazni so oglasi za doloCene dejavnosti in prireditve (31), oglasi o posameznih
izdelkih in artiklih (27) ter oglasi o trgovinah in popustih (22). Zaradi oglasa anketirani kasneje
najveckrat obiscejo doloceno trgovino (21), prireditev ali predstavo (18) ter kupijo dolocen artikel
(13).
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Tabela 4: Informacijska oprema v prostoru
(N=128, st., moznih ve¢ odgovorov)...

je predstavljena estetsko ali niena vsebina ie

Vrsta opreme (barve, oblika, material), | naj
. uporabna, koristna
skladna z okoljem

Prometna signalizacija/oprema 21 128
Table za obves¢., orientacijo 98 111
Zgod./turisti¢ne table, infor. 120 109
Table dejavnosti, podjetij 92 102
Oglasevanje/reklamiranje 22 23
Z st (%) 353 (55 %) 473 (74 %)

Grafikon 4: Videz in uporabnost informacijske opreme
(N=128, st., moznih ve¢ odgovorov)
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V nadaljevanju sem raziskala splosno mnenje o informacijski urbani opremi. Zanimalo me je, kako
Celjanke in Celjani ocenjujejo videz in skladnost posameznih vrst opreme ter njihovo koristnost in
uporabnost.

Po mnenju anketiranih je najbolj estetsko, skladno in nemotece urejena in namescena oprema za
oznacevanje kulturno-zgodovinskih, umetnostnih, naravnih in turisti¢nih znacilnosti (120). Estetske
in nazorne (98) se jim zdijo tudi table za obvescanje in orientacijo v prostoru ter table za
oznacevanje dejavnosti, podjetij in lokalov (92) ipd. Najmanj estetski in zelo moteci v prostoru sta
prometna signalizacija in oprema za komercialno oglasevanje.

Glede funkcionalnosti pa so vpraSani za najbolj uporabno in koristno omenili prometno
signalizacijo (128), usmerjevalne table in table za obvesc¢anje (111) ter table za oznacevanje
kulturno-zgodovinskih in turisti¢énih znamenitosti (102).

Dve tretjini (74 %) anketiranih meni, da je informacijska uli¢na oprema predvsem koristna in
uporabna, dobra polovica (55 %) pa, da je tudi predstavljena estetsko, likovno in skladno z
okoljem.
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Tabela 5: Primernost velikih oglasnih panojev
(N=128, &t. in %)

s 2

Z M St. %
Moteci, ker zastirajo pogled, prehod, zbranost 33 31 64 50
Moteci, kazijo videz/skladnost prostora, prestevilni 19 16 35 28
Moteci, ker so neizvirni, dolgoc€asni in enoli¢ni 5 2 7 5
Niso moteci 7 5 12 9
Dobrodosli, prinasajo novosti 5 5 10 8
X 69 59 128 100

Grafikon 5: Primernost velikih oglasnih panojev
(N=128, %)
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Danes je komercialno oglasevanje in reklamiranje agresivno in mnozi¢no. Ali tudi za Celjanke in
Celjane?

vprasanih Celjank in Celjanov. Moteci so, ker zastirajo pogled in zmanjSujejo zbranost voznikov
(50 %), ker kazijo videz in skladnost prostora ali so prestevilni (28 %) in ker je njihova vsebina
neizvirna, enoli¢na in dolgocasna (5 %).

Slaba petina (17 %) anketiranih meni nasprotno - da veliki oglasni in reklamni panoji niso moteci
(9 %) ali so celo dobrodosli (8 %), ker prinasajo tekoc¢e informacije in novosti. Bistvenih razlik v
mnenjih zensk in moskih ni.
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Tabela 6: Vzroki pretiranega oglasevanja in reklamiranja
(N=128, moznih ve¢ odgovorov)

skupaj
St. %
Neustrezni predpisi 108 22
Neucinkovit nadzor in kaznovanje 116 25
Prevlada kapitala nad likovnostjo in skladnostjo 126 27
Odgovorni ne razumejo zakonov 12 3
Odgovorni razumejo zakone, a jih ignorirajo 109 23
p) 471 100

Grafikon 6: Vzroki pretiranega oglasevanja in reklamiranja
(N=128, st., moznih ve¢ odgovorov)
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Anketirane sem vprasala, kje so vzroki agresivnega oglasevanja, neestetskega informiranja ter
neizvajanja predpisov in uredb.

Vprasani menijo, da danes kapital prevladuje pred likovnostjo in skladnostjo (27 %), da je nadzora
premalo in je kaznovanje neucinkovito (25 %) ter da so predpisi neustrezni (22 %). Skoraj Cetrtina
(23 %) vprasanih meni, da je vzrok neizvajanja predpisov pri odgovornih zatiskanje o¢i pred
problemi, pri krsiteljih pa ignoriranje zakonodaje.
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Tabela 7: Predlagani ukrepi za izbolj$anje stanja
(N=128, st. in %, moznih ve¢ odgovorov)

skupaj

§t. %
ozaves$canje in izobrazevanje mladine 117 31
ve¢ in§pekcijskega nadzora in visje kazni 125 33
ve¢ individualiziranega oglaSevanja v spletnih e-medijih 101 26
pustiti stanje, se bo z razvojem reguliralo sdmo 21 5
pustiti stanje, ker ni tako kriticno 22 5
T 386 100

Grafikon 7: Predlagani ukrepi za izboljSanje stanja
(N=128, st., moznih ve¢ odgovorov)
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Za izboljSanje stanja mescanke in mesc¢ani predlagajo vec¢ inSpekcijskega nadzora in strozje kazni

(33 %), ciljno izobrazevanje in ozavescanje mladine (31 %) ter ve¢ individualiziranega, ciljnega

oglaSevanja v e-medijih (26 %). Desetina (10 %) anketiranih meni, da stanje ni kriti¢no in da se bo

sCasoma uravnalo samo.
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3.5 STANJE V PROSTORU

V poglavju analiziram in povzemam stanje v prostoru. Najprej komentiram problematiko
zakonodaje, vsebino in videz informacijske opreme ter potrjujem ali ovrzem

raziskovalne hipoteze. V nadaljevanju opozorim na neskladnost uredb in dejanskega stanja v
prostoru, izpostavim tudi najbolj motece primere, ki sem jih evidentirala na terenu. Na koncu
podam nekatere predloge za izboljSanje stanja, ki sem jih pridobila iz strokovne literature,
mnenj strokovnjakov ali lastnega razmisljanja.

3.5.1 Stanje v prostoru - razprava

Zakonodaja

Oglasevanje v javnem prostoru ni urejeno kot samostojno podrocje. Zakonodaja za to podrocje je
razdrobljena in nepregledna. Oglasevanje urejajo Stevilni nepovezani zakoni in predpisi. Zato sta
nejasna umescéanje objektov v prostor in pristojnost nadzora. Ureditev oglasevanja v javnem prostoru
je torej nepregledna, nadzor pa neucinkovit.

Lokacija oglasevalskega Predpis Pristojna inSpekcija
V obmoCju drzavne cest izven | Zakon o cestah Prometni inSpektorat RS
naselja
V obmodju obcinske ceste izven | Zakon o cestah in obCinski Obcinski inSpektorat
naselja odlok o obcinskih cestah ali
oglasevanju
Izven obmodja drzavne ali Zakon o graditvi objektov in | Gradbeni inSpektorat RS
obcinske ceste izven naselja Uredba o razvr$¢anju
objektov glede na zahtevnost
gradnje
Na kmetijskem zemljiScu Zakon o kmetijskih zemljiscih | Kmetijski inSpektorat RS
Na kozolcu Zakon o graditvi objektov in | Gradbeni inSpektorat RS
Uredba o razvrs¢anju
objektov glede na
zahtevnost gradnje
V naselju ob drZavni cesti Zakon o cestah Prometni inSpektorat RS
V naselju Obcinski odlok o oglasevanju | Obcinski inSpektorat

RazprSene in neenotne pristojnosti pri oglaSevalskih objektih
(Vir: Vrbica, Peri¢, 2016)

Danes nimamo to¢no doloc¢enih mest za oglasevanje - vemo, kje se ne sme oglasevati, premalo pa
poudarjamo, Kkje in koliko se lahko.

Skoraj Cetrtina (23 %) vprasanih Celjank in Celjanov meni, da se na eni strani predpisi ne izvajajo,
ker si odgovorni zatiskajo oci pred problemi, na drugi strani pa vecina krsiteljev ignorira zakonodajo.
Intervjuvani strokovnjaki ocenjujejo, da je cetrtina oglasnih panojev ilegalno postavljenih. Veliko
vec¢ pa je informacijskih elementov, ki so neskladni z odloki, so neestetski, nestilski ter so v okolju
tujek.
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Hipoteza 1. Zakonodaja za podrocje oglasevanja in informiranja je ustrezna.

Hipotezo sem ovrgla - zakonov je dovolj, zakonodaja pa je nepregledna in razdrobljena. lzostaja
kontrola. "Vsak sistem deluje, ¢e smo odgovorni za svoja dejanja. Odgovornost ne pride sama po
sebi. Vedno potrebujemo tudi sistem sankcioniranja neodgovornosti.” (Mestni plakat, 2017).

Estetski videz in likovnost

V prostoru je moteca tudi slaba kakovost informacijske opreme - veliko je neprimernih oblik, vsebin,
barv in materialov. Oglasi so neestetski, neizvirni, nevabljivi in brezvsebinski. S kvalitetnim
oblikovanjem vplivamo tudi na razvijanje estetskega, likovnega in umetniSskega Cuta, izvirnosti,
ustvarjalnosti ipd.

Informacij o u¢inkovitem in estetskem oglasevanju (tipologija, velikost, barva, besedilo, ozadje,
vsebina, uporaba grafike, umesc¢enost - lokacija itd.) je veliko, vendar jih v nasem okolju o¢itno ne
upostevajo.

Nekateri najemniki lokalov niso pripravljeni veliko vlagati v stilsko ali poenoteno celostno podobo;
drugim manjka estetski Cut; tretji dajejo prednost brezkompromisni reklami.

Precej obelezb nosilci prejsnjih dejavnosti niso odstranili ali so jih neposreceno dopolnili (npr. stilna
stara konzola in nova "tehno" vsebina ali izvesek s kovano konzolo in plasticno tablo z vsebino).
Veliko plakatov in reklamnih mest je unicenih.

Pri kakovostni urbani opremi so izpostavljeni trije vidiki: funkcionalnost, njena estetska podoba in
ustrezna umescenost. Sele vsi trije skupaj soustvarjajo podobo mesta (Zupan, 2000). V anketi tri
¢etrtine (74 %) vprasanih meni, da naj bo informacijska oprema predvsem koristna in uporabna,
dobra polovica (55 %) pa, da naj bo tudi predstavljena estetsko, likovno in skladno z okoljem.

Hipoteza 2: Za vecino uporabnikov je bolj pomembna vsebina in uporabnost informacijske opreme
kot videz.
Hipotezo sem potrdila.

Koli¢ina in vsebina

"Obseg oglasevanja v javnem prostoru je presegel meje sprejemljivega. Prica smo okupaciji prostora,
kjer javni interes sploh ne igra nobene vloge vec. Problem pa ni samo javni prostor, pa¢ pa tudi
oglaSevanje na zasebnih povrSinah. Situacijo dodatno poslabsa Se ljudska logika, da na svoji zemlji
vsak lahko pocne, kar hoce ... Stihija oglasevanja in reklamiranja izhaja iz dejstva, da je oglaSevanje
velik posel, s katerim se dobro zasluZi. Pri tem sodelujejo tudi ob¢ine, saj so prihodki iz oglasevanja
dobrodosel vir za vedno preskromne obcinske proracune. Kje naj bodo meje takSnega
zasluzkarstva?" (Cernigoj, 2015, str. 59).

V prostoru so moteci vsi elementi informacijske opreme, ki se vanj ne vklapljajo, ki na doloc¢eni
lokaciji pretirano izstopajo (po obliki, barvi, vsebini, materialih ipd.).

Prometna signalizacija je sicer loceno podrocje, vendar menim, da je na sploS$no tudi prometnih
znakov prevec¢, zdrave pameti pa premalo.
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Prostor je danes zasicen z informacijami. 88 % uporabnikov preskoci oglas pred video vsebinami
takoj, ko je mogoce (Mediana.si). Sama ideja reklamiranja na prostem postaja vse bolj nesmiselna.
Mladina analognega oglasevanja ne uporablja ve¢. Samo 3 % anketiranih pritegne oglasevanje na
prostem, 47 % si podatke o zelenem izdelku, blagu ali storitvi poi$¢e na spletu. Danes mladi vse
potrebno najdemo na svetovnem spletu ali v razliénih aplikacijah. Cetrtina (24 %) vprasanih ljudi
oglas na prostem opazi, a le desetino (9,5 %) oglas preprica v nakup ali storitev. Oglasevanje na
prostem postaja samo sebi namen.

------

so, ker zastirajo pogled in zmanjSujejo zbranost voznikov (50 %), ker kazijo videz in skladnost
prostora ter so preStevilni (28 %) in ker je njihova vsebina neizvirna, enoli¢na in dolgocasna (5%).
Oglasevalska oprema je velikokrat "prenatrpana", postavljena nepregledno, stara ali slabSe
pregledna. Pogled na celoten prostor ali na stavbno dedis¢ino je velikokrat zastrt z reklamnimi
sporocili.

3.5.2 Neskladnost teorije in prakse

Za postavitev informacijske opreme in velikih oglasnih panojev, sploh ve¢jih in svetlobnih,
potrebujemo soglasje pristojnih sluzb za urbanizem in komunalo. V primeru, da gre za oglaSevanje
na objektih, ki imajo status kulturne dedis¢ine, kulturnega spomenika oziroma lezijo znotraj
varovanih obmocij, pa tudi soglasje pristojne sluzbe za varstvo kulturne dedis¢ine.

V nadaljevanju predstavljam z Odlokom MOC o oglasevanju najbolj opazne neskladnosti na terenu
in tiste, ki z neskladnostjo s svojo okolico, obliko, barvo ali vsebino najbolj bodejo v o¢i. Elementi
informacijske opreme so velikokrat brez vsebine in neizvirni, na pogled so dolgocasni in likovno
prazni, v prostoru so vsiljivi in moteci. Najbolj moteca je ogromna koli¢ina predvsem praznega
komercialnega oglasevanja in njegovo okupiranje prostora. Celje je prenasiceno z oglasi, obvestili
in informacijami ter z opremo, na kateri se le-ti nahajajo.

Ali sploh kaj opazimo? Niz reklam pritegne
(Ipavceva ulica) na drzavni vpadnici dovolj voznikove pozornosti?

(Mariborska cesta) (zahodna obvoznica)
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Reklamna anarhija ob drzavni vpadnici Vila Livada Ivana Decka iz leta 1896 ... kje je?
(Mariborska cesta) (Mariborska cesta)

Izveska - dober "obc¢utek" in
pomanjkanje "obcutka"
(Stanetova ulica)

Pomanjkanje estetskega Cuta - plasti¢ni
model sladoleda in pisan napis -
Hohenwarterjeva hisa (1543)
na Glavnem trgu

Izveski... vidni pa smo, Pieta v fasadni ni$i in ponesre¢ena Pilaster kot nosilec reklame
vidni! oznacba dejavnosti medgeneracijskega (Cankarjeva ulica)
(Kocenova ulica) centra v izlozbah v Gosposki ulici (Foto: Mojmir Mosbruker)
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Ko izgubimo okus ter Odnos do arheoloske dedis¢ine
obcutek za skladno in lepo... in skupne preteklosti
(Stanetova ulica) (Stanetova ulica)

Napis ob eni izmed glavnih Amicusovo oglasevalsko mesto  Protireklama kitajske trgovine
prometnic v mestu Se vedno obstaja (Podjavorskova ulica) (Deckova ulica)
(Mariborska cesta)

Ko je "bosa tudi kovaceva kobila"... Celjski dom brez prvega nadstropja

Muzej novejse zgodovine Celje in za$¢itena platana brez debla
(Presernova ulica) (Ulica XIV. divizije)
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Na fasadi je ostalo
Se veliko prostora...
(Podjavorskova ulica)

Vidno, a pretirano
(Deckova cesta)

Komercialno oglasevanje
na stavbni dedis¢ini
Vv mestnem jedru
(Lilekova ulica)

"Estetska in skladna stilska
podoba™ v Gubgéevi ulici
(Foto: Mojmir Mosbruker)

Neskladnost z dedi$¢ino
(Stanetova ulica)

Svetlobne table agresivno
pritegnejo pozornost
(Mariborska cesta)

"Nehajte trditi, da
niste bili obvesceni!"
(Stanetova ulica)

Agresiven poseg v procelje
stanovanjske zgradbe
(Ljubljanska cesta)

E-displej in rolo pano ve¢ja
od zgradbe v Copovi ulici
(Foto: Mojmir Mosbruker)
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Oglasni pano na njivi ob Nedovoljeno lepljene plakatov Drevored velikih panojev
zahodni obvoznici na izlozbena okna ob zahodni obvoznici
(Foto: Mojmir Mosbruker) (Stanetova ulica) (Foto: Mojmir Mosbruker)

Hipoteza 3: Oglasevanje na prostem je v urbanih obmocjih postalo izvor vizualnega onesnazenja.
Hipotezo sem potrdila.

3.5.3 Predlogi za izboljSanje stanja

Vse veé strokovne in lai¢ne javnosti motita oglasevalska anarhija in nekakovost informacijske
opreme. Tretjina (33 %) anketiranih predlaga stroZjo zakonodajo, visje kazni in uéinkovitejsi
nadzor. Menijo tudi, da je inSpekcije in druge ustanove treba pozvati, naj za¢nejo izvajati ze
veljavne predpise. Anketirani menijo, da je potrebno stanje reSevati z bolj ciljno zakonodajo in
takoj$njo ucéinkovito prisilo.

Reklamiranje na prostem postaja samo sebi namen. Smiselno bi bilo, da preidemo na
individualizirano oglaSevanje. Komercialno oglasevanje bi morali umakniti iz zunanjega prostora
in prenesti na individualno e-komunikacijsko osnovo (e-postni naslov, interaktivne spletne strani
trgovcev ipd.) (Furman Oman).

Primanjkuje uéinkovitih, kakovostnih, estetskih in vsebinskih oglasov. Evidentirati in odstraniti bi
morali vse informativne table, ki kakorkoli (s koli¢ino, estetskim videzom, materialom, obliko,
velikostjo idr.) kvarijo mestni prostor, so v njem tujek ali so neskladne z odloki. Na dolgi rok je
potrebno bolj spretno in intenzivno vlagati v ozaves¢anje in izobrazevanje mladine.

Vizualni kaos ni naravni pojav, ki spremlja kapitalisticno ureditev, ampak kazalec neurejenosti
druzbe®. Treba je doseci, da vizualno onesnaZevanje prepoznamo in ozavestimo kot druzbeno tezavo
(Cernigoj, 2015).

Ne smemo dopustiti, da vsebine, ki spodbujajo samo potrosnistvo, prevzamejo prostor.
Komercialno oglasevanje in reklamiranje bi morali umakniti iz stanovanjskih sosesk ter ga
prostorsko omejiti na dolo¢ene lokacije, npr. industrijsko-gospodarske dele mest, obmocje trgovin

3 Oglasevalske stihije ni v Avstriji ali Svici ... V ameriski zvezni drzavi Vermont so Ze leta 1968 sprejeli zakon, ki
prepoveduje vse oglasne table, razen tistih, nujno potrebnih za orientacijo v prostoru. To posebnost so celo opredelili
kot pomemben dejavnik turisti¢ne privlacnosti ... V Grenoblu v Franciji so leta 2015 zaceli odstranjevati vsa oglasna
mesta v lasti ob¢ine, ob izteku pogodbe z oglaSevalcem pa Se vse oglasne vitrine na avtobusnih postajalis¢ih.
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ipd. Informacijsko opremo lahko namenimo tudi izobrazevalnim vsebinam. Postane lahko
razstavna umetniska galerija na prostem. Na njej lahko mescani puscajo svoje vsebine. V poplavo
reklamnih sporocil bi lahko vnasali tudi ve¢ motivov iz domacega okolja, ki se nevede ugnezdijo v
podzavest (Mestni plakat, 2017).

Oglasevanje in urejanje prostora se zmeraj ne ujemata - reklami je na prvem mestu vidnost in
videnost, urbanizmu pa kakovosten, varen in dostopen javni prostor za vse. Oglasevanje zahteva
enostavnost; arhitekturni in urbani elementi so velikokrat kompleksni, bogati in sestavljeni. Pri
vseh oblikah oglasevanja na prostem je pomembno upostevati lokalne znacilnosti. Nacrtujemo jih
vnaprej, pred morebitnimi posegi v prostoru. K nacértovanju je treba povabiti strokovnjake s
podrocja prostora in tudi tiste s podrocja oglasevanja (Mestni plakat, 2017).

Poseben problem je nerazumevanje kulturne dediséine. Vrednost umetnine je v njeni originalnosti.
Kadar se lotimo trenutne modernizacije ali obnove, obnavljamo pretirano. Na racun starega
ustvarjamo novo. Ker se odnos do dedis¢ine spreminja in jo vsaka generacija vrednoti drugace ter na
NovVo spoznava njene sestavine, je dolznost vseh predhodnikov njeno ohranjanje (Mestni plakat,
2017).

Poleg navedenega bi morali razmisliti $e o konkretnih ukrepih, s katerimi bi informacijsko opremo
naredili uporabnejso.

e Preglednost nekaterih obvestilnih tabel in smerokazov bi povecali, ¢e bi jih montirali z
nagibom navzdol, da jih lahko vidijo tudi otroci, osebe na invalidskih vozickih idr.

e Urediti bi morali informativne table za slabovidne. Napisi v brajlovi pisavi bi morali biti
danes Ze standard.

e Naravi Skodljivo svetlobno onesnazevanje lahko ogroza tudi prometno varnost; zato bi morali
z obmocja prometnic umakniti agresivne svetlobne elemente.
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4 ZAKLJUCEK

Danes je smiselna, funkcionalna in estetska urbana oprema nepogresljiva. Vse bolj pa postaja izvor
vizualnega in svetlobnega onesnazevanja, ki sta velikokrat spregledana. Pri urbani opremi so v
ospredju funkcionalnost, estetski videz in umestitev v prostor. Vse komponente skupaj Sele
soustvarjajo mestni javni prostor.

Informacijska oprema v mestu je vec¢inoma solidna. Prometno opremo urejujejo posebni zakoni.
Kulturno-zgodovinska in turisti¢cna informacijska oprema je najbolj dodelana. Oglasevanje v
mestnem jedru je sprejemljivo in ve¢inoma skladno z Odlokom MOC o oglasevanju ter z zakonodajo
s podroc¢ja varovanja kulturne dedis¢ine. Mnogo posameznikov ni pripravljenih veliko vlagati v
stilsko podobo, veliko jih nima estetskega ¢uta, veliko jih daje prednost brezkompromisni reklami in
denarju.

V prostoru je moteca vsa informacijska oprema, ki na doloceni lokaciji pretirano izstopa in ni skladna
z okolico. Na podro¢ju komercialnega oglagevanja se dogajajo stevilne negativnosti. Se pred kratkim
je bil prostor dostopen vsem, danes prevladuje denar. Zaradi ogromne koli¢ine je komercialno
oglaSevanje postalo neucinkovito in celo prezrto. V prostoru deluje motece in tuje. Koli¢ina
prevladuje nad kakovostjo. Primanjkuje vsebine, izvirnosti ter estetske likovnosti. Reklame in
elementi komercialnega oglasevanja prostora ne soustvarjajo ve¢, ampak ga kvarijo, motijo. Vse bolj
izostajajo tudi smiselni predpisi ter njihovo u¢inkovito upostevanje.

In kako v jutrisnji dan?

Vizualno onesnaZevanje moramo prepoznati in ozavestiti kot druzbeno tezavo (Cernigoj), ob
zavedanju, da sta kakovostna arhitektura in urbana oprema sami po sebi reklami.
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Priloge

Slovar¢ek manj znanih besed

ARHITEKTURA - umetnostna stroka, katere osnovna naloga je oblikovanje prostora z gradbenimi
(konstrukcijskimi) sredstvi

ARHITEKTURNA KONZOLA - konstrukcijski element, na eni strani vpet v zid, na drugi strani
pa prosto vise¢, ki sluzi za pritrditev in noSenje delov zgradbe (balkona, oboka, okrasnih figur)
ARKADA - zaporedje stebrov, ki jih povezujejo loki

ARTIKEL - trgovsko blago, trgovski in proizvodni predmet

BALKON - vrsta plos¢adi, police iz zidu, ki jo podpirajo stebri ali konzole in je zaprta z ograjo
BALUSTER- okrogli ali oglati, leseni, kovinski ali kamniti stebri¢ek, del ograje, pogosto mo¢no
zaobljen in profiliran

CERKVENA LADJA - vegji prostor v notranjosti cerkve

SVETLOBNICA, city light - vecja svetlobna omara z reklamo v velikosti plakata

DISPLE] - elektronska informacijska tabla z menjajoc¢imi se sporocili

EMBLEM - likovno znamenje, ki simbolizira kako pripadnost, dejavnost, idejo

EMPATIJA - sposobnost obCutenja in razumevanje stanja drugega

ESTETIKA - filozofska disciplina, ki proucuje lepo in ¢lovekov odnos do lepega

FASADA - zunanja, navadno ¢elna, arhitektonsko poudarjena stran zgradbe, procelje
FONTANA - kiparsko okrasen vodnjak, lahko vodomet

HARMONICNE BARVE - so si v barvnem krogu sosednje

HERMA - portretna glava ali doprsni kip na stebrastem podstavku

IN SITU - v prvotni (naravni) legi

IZLOZBA - zastekljen prostor trgovin, obrtnih delavnic za prikaz prodajnih predmetov; st.
izlagalnica

IZVESEK - izraz, ki se uporablja za oznacitev reklam z montazo pravokotno iz stene, samostojni
na eni nogi, ali pa visi iz stropa.

JUMBO PLAKAT - velika tabla s plakati ve¢jih dimenzij, bolje tabelnik, ve¢ dimenzij
KANDELABER - sve¢nik, steber ali drog z lu¢jo; nosilec svetilke

KAPITEL - ali tudi glavi¢, arhitekturni element, sestavni del stebra, njegov zgornji zaklju¢ni del, ki
je pogosto okrasen z rastlinskim ali figuralnim okrasjem

KIPARSKO OKRASIJE - delimo na arhitekturno plastiko, ki je del stavbe, na kateri se nahaja, in
ima tudi arhitekturno funkcijo (stebri, portali, balkoni ...), ter na spomenisko plastiko, ki ima
nalogo obeleziti pomemben dogodek ali osebo (spomeniki, fontane, znamenja, kipi ...)
KLASICIZEM - evropska umetnostna smer od srede 18. v 19. stoletje, ki posnema staro grsko in
rimsko umetnost; Klasicizem se odraza tudi v notranji arhitekturi, dekoraciji in umetniski obrti,
uporabljajo se mirne in enostavne linije, anti¢ni ornamenti in simboli.

KOLONADA - niz stebrov, ki nosijo stre$no konstrukcijo; nosilci ostresij templjev, pa tudi
samostojni objekti, s katerimi naglasimo dostop do objekta ali spomenika
KOMPLEMENTARNE BARVE - so si v barvnem krogu nasproti

LAMELNA REKLAMA - reklamne pogodbe iz premi¢nih lamel, "rolo reklame"

LIKOVNA KOMPOZICIJA - zbir posameznih elementov z dolo¢enimi medsebojnimi odnosi;
dobro kompozicijo oznacuje pravilno sorazmerje med deli in celoto, postavitev elementov v pravi
odnos, torej skladnost, pravilna, enakomerna porazdeljenost elementov.
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LIKOVNOST - izraz pomeni skupek prvin, s katerimi upodobljena stvar vidno ucinkuje,
najveckrat pa pod tem izrazom mislim na okrasnost, skladnost in poudarnost
LOGOTIP - grafi¢ni element, ki oznacuje blagovno znamko, podjetje, organizacijo
NADSTRESEK: streha na nosilcih, lahko na samostojne nosilce postavljena streha
MURAL - stenska poslikava; vsak kos graficne umetnosti, ki je naslikan ali nanesen neposredno na
steno, strop ali drugo trajno podlago
PAVILJON - odprt kiosk za razstavo, glasbenike, ples, nadstresek
PIETA - kip ali podoba sedece Kristusove matere z mrtvim sinom v naroc¢ju
PIKTOGRAM - slikovno znamenje, simbol z mednarodnim pomenom
PILASTER - iz stene nekoliko izstopajo¢ pas z bazo in kapitelom
PORTAL - arhitektonsko poudarjen vhod v stavbo
REURBANIZACIJA - ponovna urbanizacija neko¢ opuscenih obmocij v mestu ali pa kvalitativna
preobrazba starih mest z izboljSanjem njihove fizi¢ne, socialne, okoljske, ekonomske strukture
ROZETA - okras v obliki stiliziranega cveta, tipi¢en za gotsko arhitekturo; pogosto se uporablja
kot sploSen izraz za okroglo okno
SECESIJA - srednjeevropska umetnostna smer ob koncu 19. in v zacetku 20. stoletja, ki se odcepi
od tradicionalnih smeri in si prizadeva za nove oblike. Znacilna je popolna svoboda v izrazanju. Je
prehod v novo umetni$ko smer art nouveau (art deco, jugendstil). Nekateri teoretiki menijo, da sta
tako secesija kot art nouveau le prvo obdobje SirSega umetnostnega sloga modernizma.
Predstavnika sta Gustav Klimt in Maks Fabiani.
SEMIOTIKA ali znakoslovje - veda o znakih... materialni izraz znaka je tisti fizi¢ni del znaka, ki
ga zaznamo, vsebina znaka pa je tisto, kar dolocen znak pomeni.
SOCIALIZACIJA - proces sprejemanja, prevzemanja vrednot, pravil druzbe, v kateri posameznik
Zivi
STEBER - podolgovat, pokoncen, navadno vecji gradbeni element, ki kaj nosi
TENDA - sekundarna Kkritina, name$¢ena na zunanji strani objekta
TOTEM - reklamni ploscati steber, tabla
URBANA OPREMA - skupek oblikovanih uporabnih elementov, ki namensko stojijo v javnem
prostoru in ga sooblikujejo
URBANIZACIJA - sirjenje mest in mestnega nacina zivljenja
VANDALIZEM - poskodovanje, unicenje Cesa koristnega, lepega brez pravega razloga, namena
VESTIBUL - vecji prehodni prostor v poslopju za za¢asno zadrZevanje obiskovalcev, preddverje
VIZUALNO ONESNAZEVANIE je prisotnost nezaZelenega pogleda, ki lahko uniéi estetsko
privla¢nost na dolo¢enem obmocju.
ZID - vsak od delov stavbe, narejen z gradbenim materialom, zlasti z zidaki, ki omejuje prostor,
prostore ob straneh, ali temu podoben samostojni objekt
ZLATI REZ - v umetnosti najlepsi in najbolj skladen odnos dveh razli¢nih koli¢in; izhaja iz
enakosti proporcev - razmerje med vecjim in manj$im delom je enako kot med celoto in vecjim
delom.

(Vir: Zupan, 2000; Golob, 2010; Kal¢i¢, 2015; Fran, 2020)
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Zakonodaja

"Zakon o prostorskem nacrtovanju v 8. ¢lenu pravi, da mora prostorsko nacrtovanje upostevati vrednote
in prepoznavnost obstojecih naravnih, grajenih in drugace ustvarjenih struktur, ki zaradi posebnih
geografskih, kulturno-zgodovinskih, upravnih, socialno-ekonomskih in drugih pogojev razvoja sooblikujejo
identiteto prostora in dolocajo njegove znacilnosti ...

... Zakon o urejanju prostora je uvedel novost - Odlok o urejanju podobe naselij in krajine, s katerim se
ob¢inam daje moznost, da ta vidik prostora regulirajo s posebno vrsto prostorskega akta, ki je namenjena
samo tem vsebinam in se tako lazje prilagaja dnevnim izzivom urejanja prostora. S tem odlokom lahko
obc¢ina doloca tudi pogoje, namenjene zagotavljanju ustrezne podobe naselij in krajine, kot so pravila glede
oglaSevanja, osvetljevanja, postavljanja blaga ob poslovnih objektih in podobno ...

... Gradbeni zakon neposredno ne opredeljuje pogojev za oglasevalske objekte. Doloca pa, da se objekti
glede na namen uporabe razvr$¢ajo v klasifikaciji vrst objektov CC-SI, ki jo predpise vlada. V ta namen je
bila sprejeta Uredba o razvrs¢anju objektov, ki opredeljuje tudi objekte za oglasevanje in informacijske
panoje ...

... Uredba o prostorskem redu Slovenije doloca rezim oglaSevanja izven poselitvenih obmocij in doloca,
prepoznavnih krajinskih obmo¢jih ni dovoljeno postavljati trajnih ali zaGasnih objektov, namenjenih
oglasevanju (prostostojec¢i oglasni panoji in zasloni, oglasni panoji in zasloni na proceljih stavb in na
enostavnih objektih, zacasni panoji, transparenti, baloni, prapori, zastave in podobno), razen ¢e gre za
postavljanje zacasnih objektov, namenjenih oglasevanju v ¢asu prireditev ...

... Zakon o cestah doloca, da so gradnja in rekonstrukcija objektov ter izvajanje kakr$nihkoli del na
varovalnega pasu je preprecevanje Skodljivih vplivov posegov v prostor ob drzavni cesti na cesto in promet
na njej ter znasa od 40 m na avtocestah, do 15 m na regionalnih cestah in do 5 m na drzavnih kolesarskih
poteh. V naselju se objekti za oglaSevanje ob drzavnih cestah lahko postavljajo le izven preglednega polja.
Svetlobne vitrine se lahko ob drzavnih cestah v naselju postavljajo zunaj vozi$¢a drzavne ceste. Postavljanje
elektronskih prikazovalnikov ob drzavnih cestah je v celoti prepovedano. Na ob¢inskih cestah je varovalni
pas 0zji, posegi v tem prostoru pa so dovoljeni le s soglasjem ob¢inske uprave.

... V Pravilniku o projektiranju cest, 56. ¢len, piSe, da table, napisi in drugi objekti ter naprave za
obvescanje in oglaSevanje ne smejo zmanjSevati preglednosti in odvracati pozornosti voznikov od dogajanja
usmeriti na dogajanje in razmere na cesti. Konstrukcijo in objekt za obvesc¢anje ali oglasevanje je dopustno
postaviti ob cesti z minimalnim odmikom 5 m od zunanjega roba vozisca in na oddaljenosti ve¢ kot 100 m

vvvvv

"Staro mestno jedro Celja je varovano kot naselbinski kulturni spomenik z Odlokom o razglasitvi kulturnih
in zgodovinskih spomenikov na obmocju ob¢ine Celje (Ur.l. SRS, §t. 28/86-1364, Ur.l. RS*, st. 1/92-18)
... Ker pa iz navedenega akta ni mogoce razbrati natancnejSega obsega varstvenega rezima, je potrebno
upostevati tudi sploSni varstveni rezim za naselbinske spomenike: "Pri naselbinskih spomenikih se varujejo
morfoloska zasnova in parcelacija naselja, javni prostori in njihova oprema, ulicne fasade in strehe v njihovi
materialni pojavnosti in barvni skladnosti, gabariti, meje in silhuete naselja”...

... vsi posegi v starem mestnem jedru (in njegovem vplivnem obmod¢ju) presojajo tudi z vidika varstva
javnih prostorov in njihove opreme. Prizadevamo si za to, da bi bile javne povrsine starega mestnega jedra
brez motecih, stalnih in zacasnih elementov, ki zaradi svoje pojavnosti (preveliki gabariti, kri¢ece barve,
neustrezni materiali) niso primerni za mestni prostor in delujejo motece na fasade his, histori¢na drevesa,
histori¢na svetila in ostalo urbano opremo (reklamne panoje, gostinsko opremo, ograje, hisice za prodajo,
otroska igrala idr.). Ob vseh varstvenih rezimih za kulturno dedis¢ino pa je potrebno upostevati tudi odloke
MOC..." (M. Krumpestar, univ. dipl. inz. arh. in M. Klemen, univ. dipl. inz. kraj. arh., ZVKD Ce, 2018)
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ANKETA: ZBIRNIK - Celjani o informacijski uli¢ni opremi (nelektorirano gradivo)

1.Anketirani po spolu in starosti

7 M 3

mladina 27 21 48

odrasli 24 19 43

starejSi 18 19 37

> 69 59 128

2. Kje najveckrat poiscete podatke o izdelku/storitvi/blagu ?
mladi | odrasli | starejii |——SX4Pal

St. %
Sami na spletu 40 16 5 61 47
Sami v tiskanih medijih - - 3 3 5
Oglas opazili v tiskanih medijih - 15 17 32 24
Oglas opazilina TV 1 8 10 19 14
Oglas opazili na internetu 6 2 1 9 7
Oglas opazili na zunanjih tablah in panojih 1 2 1 4 3

3. Katere vsebine oglasov na prostem ste opazili in katerim ste sledili (moznih ve¢ odgovorov)?

Vsebina oglasevania Oglas opazili Prodvajna
uspesnost
izvedeli za doloCen artikel (avto, e-oprema, trgov. akcije...) 27 13
izvedeli o trgovini, Ki so jo kasneje obiskali 22 21
izvedeli za doloCeno dejavnost/prireditev/film in jo obiskali 31 18
izvedeli za restavracijo, ki so jo kasneje obiskali 17 6
opazili telefonsko Stevilko ali spletni naslov 4 3
Z (%) 382 (24%) 61 (9,5%)

4. Informacijska oprema v prostoru (moznih ve¢ odgovorov)...

Vrsta opreme

je predstavljena estetsko
(barve, oblika, material),
skladna z okoljem

ali njena vsebina je
uporabna, koristna

Prometna signalizacija/oprema 21 128
Table za obves¢., orientacijo 98 111
Zgod./turisti¢ne table, infor. 120 109
Table dejavnosti, podjetij 92 102
Oglasevanje/reklamiranje 22 23
X 353 473




5. Veliki reklamni panoji/plakati ob vpadnicah/avtocestah (N=128)

2 2

Z M St. %
so moteci, ker zastirajo pogled, prehod, zbranost 33 31 64 50
so moteci, kazijo videz/skladnost prostora, prestevilni 19 16 35 28
so moteci, ker so neizvirni, dolgo€asni in enoli¢ni 5 2 7 5
niso moteci 7 B 12 9
so dobrodosli, prinasajo novosti 5 5 10 8
z 69 59 128 100

6. Kje je vzrok anarhi¢nega oglasevanja in reklamiranja (moznih ve¢ odgovorov)?

skupaj
St. %
Neustrezni predpisi 108 22
Neucinkovit nadzor in kaznovanje 116 25
Prevlada kapitala nad estetiko 126 27
Odgovorni ne razumejo zakonov 12 3
Odgovorni razumejo zakone, a jih ignorirajo 109 23
X 471 100
7. Katere ukrepe predlagate za izboljSanje stanja (moznih ve¢ odgovorov, N=)?
skupaj
St. %
ozave$€anje in izobraZevanje mladine 117 31
veC inSpekcijskega nadzora in vi§je kazni 125 33
ve¢ individualiziranega oglaSevanja v spletnih e-medijih 101 26
pustiti stanje, se bo z razvojem reguliralo simo 21 5
pustiti stanje, ker ni tako kriticno 22 5
X 386 100
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